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概念了解
C O N C E P T  U N D E R S T A N D I N G



概 念 了 解

自 媒 体

是组织机构或个人通过网络途径向外发布自

己的观点与新闻的传播方式。自媒体有着平

民化、个性化、交互强、传播快的特点

自 媒 体 行 业

随着互联网的普及，大众传播、获取信息的方式更加

容易，自媒体行业也得到快速发展，但由于门槛较低，

自媒体行业存在业良莠不齐、可信度低等弊端。



概 念 了 解

公众平台和自媒体人是共生关系，平台需

要自媒体的好内容，自媒体需要平台将内

容散播出去

有人叫读者、粉丝和用户，其实他们是你

和读者互动是一个技术活儿，也是一个脑力

活，非常人所能胜任也，互动的好，一片欢

声笑语，互动的不好，骂、喷、踩样样都来。



概 念 了 解

在自媒体时代，各种不同的声音来自四

面八方，“主流媒体”的声音逐渐变弱，

人们不再接受被一个“统一的声音”告

知对或错，每一个人都在从独立获得的

资讯中，对事物做出判断。

媒介本身才是真正有意义的讯息，即人

类只有在拥有了某种媒介之后才有可能

从事与之相适应的传播和其他社会活动。

自媒体有别于由专业媒体机构主导的信息

传播，它是由普通大众主导的信息传播活

动，由传统的“点到面”的传播，转化为

“点到点”的一种对等的传播概念。

同时，它也是指为个体提供信息生产、

积累、共享、传播内容兼具私密性和公

开性的信息传播方式。



概 念 了 解

除了传统博客的信息发布功能，个人门户的个性化聚合功

能还能精准并即时地获取信息，从而构成一条双向的即时

信息通道。这种通道的存在有利于培养更加广大的信息受

众，从而支持起更加旺盛的信息表达诉求

个人门户能够将数据挖掘和智能推送结合在一起，从而通

过一种用户乐于接受的方式推动自媒体的传播,个人门户

建立的社区生态链加强了用户之间的联系纽带，使得信息

的发布者与接受者们沟通更加紧密

论坛、博客、
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影响特点
I M P A C T  C H A R A C T E R I S T I C S



所谓WEB2.0的世界里，被应用最多的就是个

人门户的“自媒体”。以博客社区为代表，

相当大的一部分大小网站都会给用户开设“

博客”

自媒体载体，自媒体通过“六度理论”和病

毒式的传播，将信息的传递速度和规模无限

的放大，特别是SNS类社区。

在这种情况下，不管是不是电商，做基于搜

索引擎的SEM关键字营销，都会受到来自自媒

体的影响,这些都属于基本的常识，互动营销

的基础。

影 响 特 点



低门槛易操作

互联网似乎让“一切皆有可能

”，平民大众成立一个属于自己

的“媒体”也成为可能。

交互强传播快

没有空间和时间的限制，得益

于数字科技的发展，任何时间、

任何地点，我们都可以经营自

己的“媒体”，信息能够迅速

地传播，时效性大大的增强。

平民化个性化

从“旁观者”转变成为“当事人”，每个平民

都可以拥有一份自己的“网络报纸”（博客），

利用互联网来表达自己想要表达的观点，传递

自己生活的阴晴圆缺，构建自己的社交网络。

A

B
CC

A

B

C

影 响 特 点



发展趋势
D E V E L O P M E N T  T R E N D
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传统的新闻媒体将传播者与受众分得很清，它

们是“自上而下”、“点对面”的传播方式。

而播客式的自媒体打破了这种不公平的格局，

新媒体不再有传者和受者的界限

自媒体向传统媒体发出挑战。以播客为新

兴形式的自媒体使得原来处于新闻制造边

缘的受众成为新闻信息传播的中坚力量，

传统媒体受到自媒体的挑战。

在Web2.0时代，网络传播成为“零门槛”的传

播方式，任何网络用户都可以成为传播者。在

技术层面，播客具有非线性传播、零门槛、低

成本等优势

每个人都是传者，每个人都能做新闻，“

人人即媒体”。因此，在播客网站上，我

们不再提及“受众”一词，而更习惯说“

用户”。

发 展 趋 势



正是这种互联网的特性决定了用户发布

的信息内容不完全受网站的控制，传统

媒体对信息的筛选、以及议程设置的特

权将面临前所未有的挑战。

传统媒体的专业新闻工作者

利用集团优势以及技术支持，

方便他们在世界各地收集信

息进行报道。

然而，播客式自媒体的出现打破

了时间、地域的局限，用户也能

成为新闻的采集者和传播者。这

类突发性事件的视频材料是主流

媒体无法企及的，而传统意义上

的“受众”成为了“新闻源”。

发 展 趋 势



微内容是相对于巨内容而言的。巨内容就是传统媒体的主体内容，

是体现新闻的重要性、接近性、时效性、显著性和趣味性等新闻价

值的内容。对于微内容，该词汇的创造者Jakob Nielse描绘到

这是用来描述一个网页上所显示的“超小文字段”(Microcontent)，比如页头与标题。然而面对复杂的互联网，微内容的范畴注

定不会是简单的“导引文字”。实际上，互联网用户在网上的所有独立数据，比如博客中的每一则网志，BBS中的每一个评论，

甚至用户的每一次点击，都构成互联网的微内容。

发 展 趋 势



表现形式
F O R M  O F  E X P R E S S I O N



该计划还将额外召集大量优秀自

媒体人，为起提供覆盖23个垂直

领域的品牌广告等业务机会，除

了已经入驻的1300多位优秀作者

外，还计划在年底实现3000位优

秀作者的入驻目标

自媒体正在迅猛生长，一些涵盖

各行各业的专业人员正以他们独

特的公众账号发声，向所有对他

们感兴趣的读者传播那些你无法

在公开世界里看到的信息。

除

表 现 形 式



u 内容绝对是自媒体运营者的核心。自媒体将自己的信息、

价值、理念传播出去，靠的是内容，而文字、视频、音

频等介质均为载体，视频、音频介质上，自媒体在2014

年已经取得了很大的突破，内容是根本。

表 现 形 式



以

Ø  通过多方信息的整理、加工（类似于信息搬运工）后，

融合自己的观点、想法等，将外部的信息变成自己的内容；

Ø  通过采访、参会的形式，对外部信息的获取后，整理成

自己的内容；

Ø  广泛的阅读量以及自己通过实际操作经验沉淀下来的内

容整理后形成自己风格的内容。

表 现 形 式



概念了解
C O N C E P T  U N D E R S T A N D I N G



以上内容仅为本文档的试下载部分，为可阅读页数的一半内容。如要下载或阅读全文，请访问：
https://d.book118.com/496220024234011011
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