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目的
本次市场走访旨在了解门店所在区域的市场环境、竞争态势以及消费者需求，

以便为门店的运营策略提供数据支持。

背景
随着市场竞争日益激烈，门店需要不断调整和优化运营策略以适应市场的变化。

通过市场走访，可以深入了解市场动态，为门店的长期发展提供有力支持。

目的和背景



走访目标

1. 了解目标消费群体的需求和购买行为。

3. 发掘潜在的市场机会和商业合作机会。

2. 分析竞争对手的运营策略和市场表现。

走访范围：本次市场走访涉及门店所在

区域的主要商圈、竞争对手门店以及目

标消费群体。

走访范围和目标
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总结词
分布广泛，规模各异

详细描述

本次走访的门店分布在城市的各个区域，从繁华商业区到居民区都有涉及。门店

规模各异，既有大型的综合性商场，也有小型的便利店。

门店分布和规模
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