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第一章 企业全网营销战略概述

第一节 有机废弃物裂解装备行业全网营销战略研究报告简介

企业如果要顺利实现稳定、健康、持续的发展，就必须高度重视战略规划的合理运用。但是， 

由于企业战略规划的制度和实施是一项较为复杂的系统性工程，涉及到多个不同的环节步骤，这就 

要求企业必须根据自身实际情况，制定一个科学合理的企业战略规划，以便更好地促进企业的健康 

发展。

企业要想在瞬息万变的市场竞争环境中立于不败之地，更好的生存与发展，就必须尽可能全面 

准确地了解与本行业有关的信息，从而做出最科学有效的决策。行业研究和战略研究是揭示行业发 

展的重要工具，通过深度的行业研究和战略研究报告，及时了解行业动态、未来发展趋势，及全面 

系统、实用高效的战略，对企业的经营、发展与壮大，起着越来越重要而关键的作用。

本有机废弃物裂解装备行业全网营销战略研究报告在大量周密的市场调研基础上，依据中国国 

家统计局、国家海关总署、相关行业协会、国内外相关报刊杂志的基础信息以及专业研究单位等公 

布和提供的大量数据，综合采用桌面研究法、行业访谈研究法、市场调查研究法等多种研究方法， 

结合盛世华研监测数据及知识体系，在对我国有机废弃物裂解装备业市场发展进行深入的调研和分 

析的基础上，对有机废弃物裂解装备行业全网营销战略进行了全面系统的梳理，并提炼出一套可落 

地执行的实战解决方案，其中包括：

有机废弃物裂解装备行业市场调研

企业全网营销战略的基本类型与选择

企业全网营销战略规划制定原则及依据

制定全网营销战略的内容、方法步骤、流程

未来中国有机废弃物裂解装备企业全网营销战略探讨与建议 

企业全方位推进“全网营销战略”及实施路径探讨

构建有机废弃物裂解装备企业实施全网营销战略“管理、保障、调整”等机制的措施

……

为有机废弃物裂解装备行业企业经营者及投资该领域的投资者提供重要的决策参考依据，为企 

业未来全网营销战略提供可参考的路径与方向。



2020-2025 年中国有机废弃物裂解装备行业调研及全网营销战略战略研究报告

相信通过本报告对有机废弃物裂解装备行业全网营销战略研究报告全面深入的研究和梳理，您 

对行业及全网营销战略的了解和把控将上升到一个新的高度，这将为您经营管理、战略部署、成功 
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投资提供有力的决策参考价值，也为您抢占市场先机提供有力的保证。

与此同时，报告中还具有丰富的理论基础、研究体系、知识体系、决策体系以及方法论等丰富 

内容，让您在了解行业的同时，也掌握研究的方法和技巧。

第二节 有机废弃物裂解装备行业全网营销战略研究原则与方法

一、研究原则

1、真实原则

只有真实的信息资料才能做出正确的判断，真实是研究分析的第一要素，因此我们在做研究

中，需要辩证的去对待信息，需要大致判断信息来源的可靠性与真实性，尤其是对于过多的二手信 

息，我们需要筛选和确认其信息的真实性。

2、全面原则

行业研究需要坚持全面原则，所谓的全面指信息搜集的全面性、分析过程与方法的全面性、思 

考的内容的全面性等等，只有做到全面思考与分析才能做出有价值的结论。

3、客观原则

能够客观与准确的描述行业发展的过去、现在与未来并不易，但做研究需要谨记研究的客观是 

基础，是能够为投资者做决策的前提条件。

4、逻辑原则

条理与逻辑清晰是行业研究的灵魂，没有逻辑的研究最多只能说是一堆资料的堆砌，毫无价 

值。只有在大的逻辑框架下，提供客观真实全面的观点支撑，才算是一个好的行业研究报告。
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5、思辨原则

行业研究要在各种可能性中选择未来必然性的结果，且在不断被验证中，是一个很有挑战的工 

作，行业研究的成果要经得起推敲。世界是可知的，所有结果，都是人的行为产生的，数据也是结 

果，要把人的研究，特别顺着产业从下游向上游逻辑顺序。

让每个人都能成为战略专家、管理专家、行业专家、投资专家、成功企业家……                         8
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二、研究方法

本有机废弃物裂解装备行业研究报告综合采用历史资料研究法、调查研究法、归纳与演绎法、 

比较研究法、倒推法和穷举法、数理统计法等多种研究方法，结合盛世华研监测数据及知识体系， 

对有机废弃物裂解装备行业进行深入研究。

本报告主要研究方法有：

1、历史资料研究法

历史资料研究法是通过对已有资料的深入研究，寻找事实和一般规律，然后根据这些信息去描 

述、分析和解释过去的过程，同时揭示当前的状况，并依照这种一般规律对未来进行预测。这种方 

法的优点是省时、省力并节省费用；缺点是只能被动地囿于现有资料，不能主动地去提出问题并解 

决问题。只要是追溯事物发展轨迹，探究发展轨迹中某些规律性的东西，就不可避免地需要采用历 

史资料研究法。各个行业都在不断地发展，如果从一个行业的发展历程来认识它，更有助于较为全 

面深刻地认识和理解该行业，并把握它的发展脉搏。

2、调查研究法

调查研究法是一项非常古老的研究技术，也是科学研究中一个常用的方法，在描述性、解释性 

和探索性的研究中都可以运用调查研究的方法。它一般通过抽样调查、实地调研、深度访谈等形

式，通过对调查对象的问卷调查、访查、访谈获得资讯，并对此进行研究。调查研究是收集第一手 

资料用以描述一个难以直接观察的群体的最佳方法。当然，也可以利用他人收集的调查数据进行分 

析，即所谓的二手资料分析方法，这样可以节约费用。这种方法的优点是可以获得最新的资料和信 

息，并且研究者可以主动提出问题并获得解释，适合对一些相对复杂的问题进行研究时采用。缺点 

是这种方法的成功与否取决于研究者和访问者的技巧和经验。

3、归纳与演绎法

归纳法是从个别出发以达到一般性，从一系列特定的观察中发现一种模式，在一定程度上代表 

所有给定事件的秩序。值得注意的是，这种模式的发现并不能解释为什么这个模式会存在。演绎法 



是从一般到个别，从逻辑或者理论上预期的模式到观察检验预期的模式是否确实存在。演绎

法是先 推论后观察，归纳法则是从观察开始。

在演绎法中，研究的角度就是用经验去检验每一个推论，看看哪一个在现实(研究)中言之有

让每个人都能成为战略专家、管理专家、行业专家、投资专家、成功企业家……                         9
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理，从而获得理论的验证。而在归纳法中，研究的角度则是通过经验和观察试图得到某种模式或理 

论。由此可见，逻辑完整性和经验实证性两者都不可或缺。一方面只有逻辑并不够;另一方面，只  

有经验观察和资料搜集也不能提供理论或解释。

4、比较研究方法。每个行业、每个公司都有人的行为产生，没有普适的法则套用，通过比较  

研究方法，发现差别、解释差别过程中对已经发生的现象合理的解释。同时研究影响结果的因素和 

作用机制，探寻哪些因素在发生变化，从而实现对未来的预测。

5、倒推法和穷举法结合。首先假设有 N 种可能的结果，假设 A 结果发生，倒退 A 结果发生会 

有哪些具备条件，如果目前条件不具备，即可排除 A 结果。通过不断筛选，得出最大可能性的判  

断。同时，正推穷尽法和二叉树三叉树结合，与倒推法配合。

第三节 研究企业全网营销战略的重要性及意义

一个企业如果想要永远利于不败之地，它必须有自己持久的竞争优势和清晰的经营发展战略。 

企业战略是企业根据其外部环境和内部资源和能力状况，为求得生存和长期稳定的发展，为不断的 

获得竞争优势，对企业发展的目标、达成目标的途径和手段的总体谋划和参考；企业战略是为了获 

得持久优势而对外部机会和威胁以及内部优势和劣势的积极反应。

一、重要性

目前，我国企业面临着日益复杂的经营环境，在日常经营管理过程中必须需要处理各种不确定 

因素。再加上我国社会主义市场竞争日益激烈，企业如果要顺利实现稳定、健康、持续的发展，就 

必须高度重视战略规划的合理运用。但是，由于企业战略规划的制度和实施是一项较为复杂的系统 

性工程，涉及到多个不同的环节步骤，这就要求企业必须根据自身实际情况，制定一个科学合理的 

企业战略规划，以便更好地促进企业健康发展。

全网营销战略是企业经营发展战略中重要而必不可少的主要战略之一，企业必须高度重视！

（一）有利于增强企业的可预见性



企业必须对自身未来的发展方向和道路了如指掌，不断增强企业处置风险的能力，才有可能使 

企业得以在变幻莫测的市场竞争中占有一席之地。合理的战略规划可以针对企业未来发展过程中有 

可能出现的各种风险和问题进行科学预测，进而使企业的预测能力得以增强，帮助企业在日常生产

让每个人都能成为战略专家、管理专家、行业专家、投资专家、成功企业家……                         10



2020-2025 年中国有机废弃物裂解装备行业调研及全网营销战略战略研究报告

经营中更好地开展风险管理，使企业能够更好地转移或者规避风险，进而更好地实现企业的可持续 

发展。

（二）有利于明确企业未来发展方向

企业在制定战略规划时必须综合考虑内部环境和外部环境，进而使企业可以及时根据各种变化 

进行战略调整，从而为企业未来的发展指明方向。当企业明确了发展目标和方向之后，可以有效整 

合企业现有资源，使企业的交易成本以及管理成本得以有效降低，从而促进企业经营管理水平的提 

升。

（三）有利于激发企业员工的积极性

企业的战略规划并非只是企业拥有者或企业管理人员的目标，而是企业全体员工的共同目标， 

承接着企业全体成员的理想。企业战略规划方案进一步明确企业各个部门的职责范围，从而使每一 

个企业员工的未来得到一定的指引，从而使每一个企业员工意识到自身同企业整体发展之间的紧密 

联系。因此，可以使每一个企业员工紧紧围绕在企业的战略规划积极开展工作，从而有利于提升每 

一个企业员工的工作主动性和积极性。

（四）有利于促进企业整合资源

企业资源能否可以得到有效的整合，对于企业发展而言具有十分重要的意义。战略规划对于企 

业资源整合发挥着很大的作用，其主要强调通过合理配置，从而使资源得到有效利用。企业战略规 

划的制度不仅要同企业当前发展实际情况相契合，同时还要综合考虑各种外部因素，从而高效整合 

企业资源，显著提升企业资源利用效率，从而帮助企业提升综合竞争能力。

二、企业市场营销的意义

（一）降低客户对市场价格的敏感度

市场经济不断发展, 客户对产品的需求也不断发生变化, 有些消费者对有些产品的价格变化情 

况很敏感, 对价格的浮动也比较关注, 在激烈的市场竞争中, 差异化竞争是企业保持竞争力的有效 

手段, 能够促进企业市场的抢占, 为了提高企业的经济效益, 企业会不断提高自己的差异化产品竞 

争力, 不断提高企业的市场竞争力。



（二）强化企业竞争手段
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在市场竞争中, 企业要积极关注价格竞争, 但是, 过度的长期的价格竞争会让市场环境恶化,  

在企业市场竞争中要加强非价格竞争手段的强化, 保持和保证企业差异化竞争, 促进企业盈利目标 

的实现。

（三）加强市场壁垒的巩固

在市场经济中, 市场堡垒的建立可以有效提高企业的生产效益, 加强市场壁垒的巩固, 差异化 

竞争是企业营销的主要手段, 也是保护自己的有效手段。有效提高企业的自我保护能力, 促进企业 

长远发展。

（四）有利于实现企业与消费者的双赢

差异化的市场竞争化竞争对于企业和消费者来说是双赢的, 企业利用差异化竞争赚取可观的利 

润, 当然差异化营销战略离不开消费者的支持, 企业要想获得发展, 更要加强与消费者的联系, 充 

分了解消费者的偏好与习惯, 促进企业市场精准化定位, 做好企业相关战略规划, 保证企业差异化 

战略研究, 不断提高企业的科技竞争力, 不断改善企业的经营能力, 从而实现经营者和消费者的双 

赢, 实现科学发展观, 促进企业可持续发展。

（五）有效提高市场绩效

在企业差异化战略过程中, 企业的产品有相对的价格优势, 要在不同价格的影响下产生不同的 

差别, 保护企业的利润与发展层面的关系, 不断增强社会市场的占有力度。世界经济化浪潮不断发 

展, 我国发展日益密切, 技术水平不断变化发展, 中国与美国联系日益密切, 但是近年来中美贸易 

摩擦不断加大, 归根结底是我国科技创新能力不足, 核心技术有利于促进我国创新创造能力, 我国 

核心技术要变化发展, 必须要促进企业创新创造能力的发展, 加强企业的差异化竞争, 完善市场竞 

争机制, 促进企业变化发展, 要用差异化竞争为基础进行企业市场营销战略定位, 加强企业与消费 

者的充分结合, 响应国家号召, 促进社会主义市场经济的变化发展, 要进一步进行市场划分, 要求 

企业营销化战略不断变化发展, 要促进企业充分与市场结合, 有效提高市场绩效, 促进企业市场化 

变化发展, 促进社会市场经济的变化发展。

三、小结



除了有清晰的企业经营发展战略外，决定企业经营成败的一个极其重要的问题，还要看企业经 

营发展战略的选择是否科学，是否合理。或者说，企业能否实现高效经营的目标，关键就在于对经 

营发展战略的选择，如果经营发展战略选择失误，那么企业的整个经营活动就必然会满盘皆输。所 

以企业经营发展战略实际上是决定企业经营活动的一个极其关键的和重要的因素。企业必须高度重 
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视。

通过对全网营销战略的研究，将为企业建立以市场为导向的经营发展模式提供指导，让企业的 

经营发展战略更科学、合理、可行，减少失误带来的损失，有利于提高企业的整体水平和竞争能

力。
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第二章 市场调研：2019-2020 年中国有机废弃物裂解装备行业 

市场深度调研

市场及竞争环境是制定企业全网营销战略的基础

市场及竞争环境分析包括行业现状分析、市场需求分析、市场增长速度、客户群分析、竞争态 

势分析、技术发展、影响因素、发展趋势分析、政策环境分析等各方面。

第一节 热裂解技术基本情况

一、热裂解技术的概念

热裂解（pyrolysis）是指利用固体废物中有机物的热不稳定性，在缺氧、高温的条件下，通 

过分解与缩合的共同作用，使得大分子有机物转化为相对分子质 3  “环保投资向美国学什么？ ”， 

《中国环境报》，2014 年 5 月 8 日第 002 版。

量较小的气态、液态、固态组分的过程。其实质是加热有机大分子，使之裂解成小分子析出， 

是由一系列化学和物理转化构成的非常复杂的反应过程。

二、裂解技术的基本原理

以废轮胎裂解为例：

废轮胎裂解是在无氧或缺氧的环境中，废轮胎中的大分子橡胶组分受热转化成分子量较小的热 

解油、少量热解气的过程，橡胶组分裂解完成后，原添加在轮胎中的炭黑和钢丝成为裂解的固体产 

物。
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其中：裂解所得常温下不凝的气体为热解气，主要以甲烷为主，还含有少量 C2-C4 的烃类物质
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和氢气，其成分类似天然气；裂解所得有机液体为热解油，是一种包含汽油馏分、柴油馏分和重油 

的混合再生油，一般作为炼油厂的原料油，用于提取汽柴油组分的基础油，或直接作为燃料油使

用；裂解所得固体为炭黑和钢丝，炭黑的几项主要指标达到或超过工业炭黑 N660 和 N772 标准，可 

用于斜胶轮胎中的内层帘布胶层、内衬胶层等配方中，此外，还可以广泛用于电缆、胶带、密封件 

等橡胶制品中；钢丝可以作为喷砂钢丸等使用。

三、热裂解技术的发展历程

热裂解技术是一种具有较长历史的工业化生产技术，大量应用于木材、煤炭、重油、油母页岩 

等燃料的加工处理。例如木材通过热解干馏可得到木炭；以焦煤为主要成分的煤通过热解碳化可得 

到焦炭；气煤、半焦通过热解气化可得到煤气；重油也可进行热解气化处理；油母页岩的低温热解 

干馏则可得到液体燃料产品。

20 世纪 70 年代起，热裂解技术在国外固废处理领域开始得到实际应用。固体废物经过热解处 

理除可得到便于贮存和运输的燃料及化学产品外，在高温条件下所得到的碳渣还会与物料中某些无 

机物与金属成分构成硬而脆的惰性固体产物，使其后续的填埋处理作业可以更为安全和便利地进

行。实践证明，热解处理是一种有发展前景的固体废物处理方法，其工艺适宜于包括城市垃圾、污 

泥、废塑料、废树脂、废橡胶等具有一定能量的有机固体废物采用。各国对热解技术的开发主要集 

中在两个方面：一个是以回收贮存性能源（燃料气、燃料油和炭黑）为目的，以美国为代表；另一 

个是减少焚烧造成的二次污染和需要填埋处置的废物量，以无公害型处理系统的开发为目的，以日 

本为代表。

四、热裂解技术在国内的发展

随着我国经济生活的不断改善，城市垃圾中的有机物含量越来越多，其中废塑料、废轮胎等高 

热值废物的增加尤为明显。城市垃圾中的废塑料、废橡胶成分不仅会在焚烧过程中产生炉膛局部过 

热，从而造成炉排及耐火衬里的烧损，同时也是二噁英的主要发生源。由于各国对焚烧过程中排放 

限制的严格化，废弃物的焚烧处理越来越成为关注的焦点问题，在此背景下，废弃物的热裂解处理 

技术已成为我国研究开发的热点。

我国对热解技术的研究始于 20 世纪 80 年代。随着《固体废物污染环境防治法》的颁布实施， 

国内热解技术在固体废物处理和处置领域的研究也快速发展起来。近年来，部分高等院校及科研单 

位对各种类型的废物热解气化装置进行了开发研究。同济大学提出了采用气化方式处理城市生活垃 

圾，并实验研究了污泥低温热解产油的原理；东南大学研究了城市生活垃圾组分的热解特性和动力 



学参数，并提出一种新型气化熔解炉；昆明理工大学在研究日本垃圾处理技术的基础上，也提

出一 种新型气化熔解炉；中国科学院广州能源所最近研制成功一种新环保型垃圾热解焚烧炉，产

品已推
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向市场；中国市政工程西南研究设计院利用回转炉研究了城市生活垃圾热解产物规律。

五、有机废弃物裂解装备所属行业下游的商业逻辑
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由上图可知，有机废弃物裂解装备所属行业的下游经营者在各类废弃物的处理过程中均面临着 

同样的选择问题。而上述选择的标准正是恒誉环保技术和产品研发的最重要应用方向。

有机废弃物的各种处理方法简要对比如下：

六、热裂解技术与其他有机废弃物处理技术的差异和优劣势

第二节 我国有机废弃物裂解装备行业监管体制与发展特征

一、有机废弃物裂解装备所属行业及确定所属行业的依据

有机废弃物裂解装备，属于环保装备制造业的子行业。按照中国证监会发布的《上市公司行业 

分类指引》（2012  年修订），属于专用设备制造业（行业代码：C35）；按照《国民经济行业分类与 

代码》（GB/T  4754—2017），属于环境保护专用设备制造（3591）。

二、有机废弃物裂解装备所属行业的行业主管部门、行业监管体制



我国对环保装备制造行业的管理采取国家宏观调控和行业自律相结合的方式。有机废弃物裂解 

装备所属行业的行政监督管理部门主要是工业和信息化部、国家发展和改革委员会及生态环境部， 

自律性行业协会为中国环保机械行业协会、中国轮胎循环利用协会，与公司主营业务相关的自律性 

行业协会还包括中国环境保护产业协会、中国再生资源回收利用协会、中国橡胶工业协会、中国循 
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环经济协会等。

国家通过工业和信息化部下属的节能与综合利用司负责对行业实施宏观调控，国家发展和改革 

委员会具体负责统筹协调行业发展的重大策略、规划与战略等，生态环境部通过制定环保相关制

度、对环境污染防治的监督管理影响行业的市场需求及产品开发方向。

中国环保机械行业协会作为环保装备制造行业的自律组织，其主要职能为向政府的重大决策提 

供预案和建议；承担业内重大项目前期论证；组织本行业标准制及修订；反映企业诉求、维护企业 

合法权益；受企业委托提供咨询服务，组织环保技术装备国际交流活动；行业信息交流；组织企业 

技术交流与联合开发活动；接受委托组织本行业产品（技术）鉴定，组织行业人才培训、引进智力 

工作。

中国轮胎循环利用协会是国内唯一从事废旧轮胎循环利用的全国性行业组织，其主要职能为贯 

彻执行国家有关轮胎资源循环利用方面的方针、政策和法律法规；向政府有关部门提出有利于本行 

业发展的法规、财经政策以及行业规划、产业发展等方面的建议；协助政府部门开展行业管理工

作，加强行业自律；组织实施轮胎资源循环利用行业的调查与行业统计工作；参与制订、修改轮胎 

资源循环利用行业的技术指标体系、产品质量标准和市场准入条件等方面的法律法规；推进会员企 

业的改革与产业发展，协调好本行业与相关行业的工作关系。

此外，由于公司主要产品系通过对废橡胶、废塑料、污油泥等有机废弃物进行裂解处理，实现 

相关废弃物的减量化、无害化、资源化处置，因此中国环境保护产业协会、中国再生资源回收利用 

协会、中国橡胶工业协会、中国循环经济协会等相关行业协会的自律管理亦会对公司产生影响。

三、有机废弃物裂解装备所属行业主要法律法规政策

随着国家对环境保护日益重视，政府出台了诸多扶持政策和法律法规，推动了国内环保装备制 

造业近年来的快速发展；同时，由于有机废弃物裂解处理行业属于固废处理行业的新兴领域，相关 

技术具有良好的社会效益和经济效益，国内亦推出具有针对性的行业政策予以扶持，为裂解技术在 

有机废弃物处理领域的可持续发展提供了支持和保障。

目前，我国与有机废弃物热裂解装备制造业行业相关的法律法规及政策主要包括如下：

（1）行业的主要法规
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