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色彩理论基础
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01

色相

色彩的名称，如红、黄、蓝等

。

02

明度

色彩的明暗程度，即颜色的亮

度。

03

饱和度

色彩的鲜艳程度，也称为纯度

。

色彩的基本属性



代表热情、力量和独立。

红色

代表信任、专业和稳定。

蓝色

代表自然、健康和安全。

绿色

色彩的情感与象征意义



01 02 03

通过明暗、冷暖、纯度的对比，增强视觉

冲击力。

对比原则

选择相近的颜色，营造和谐、统一的视觉

效果。

和谐原则

使用强烈的色彩对比，突出广告中的重点

信息。

重点突出

色彩的搭配原则



色彩在广告设计中的作用
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01

鲜艳的色彩

02

对比度

使用鲜艳的色彩可以迅速吸引观众的注意力，如红色、黄色和橙色等。 通过增加色彩的对比度，如明暗、冷暖等对比，可以突出广告内容，

引起观众的兴趣。

吸引注意力



不同的色彩可以引发不同的情感反应，

如蓝色代表平静、绿色代表自然等。

根据广告主题选择相应的色彩，有助

于传达品牌形象和信息。

色彩在文化中具有象征意义，如在中

国红色常代表吉祥和繁荣。利用色彩

的象征意义可以更好地传达广告的深

层含义。

传达信息

色彩的象征意义

色彩的情感意义



色彩心理学
色彩心理学研究不同色彩对人的心理影响。通过合理运用色彩，可以营造出符

合广告主题的氛围，增强广告的感染力。

色彩搭配
通过巧妙的色彩搭配，可以创造出和谐、有层次的视觉效果，使广告更具吸引

力。

营造氛围



视觉引导在广告设计中的
应用
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