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确定目标受众

针对不同软件类型，确定目标受众群

体，如企业用户、个人用户、开发者

等。

根据目标受众的年龄、性别、地域、

职业等因素进行细分，以便更有针对

性地进行广告宣传。



通过市场调研、用户访谈等方式，深入了解目标受众的需求和喜好，包括软件功能、使用习惯、审美

风格等。

分析目标受众在软件选择上的决策过程，了解其关注点和痛点，为广告宣传提供有力依据。

分析目标受众需求和喜好



了解目标受众的消费心理

研究目标受众的消费心理和行为特点，

如理性消费、感性消费、价格敏感度

等。

针对不同消费心理，制定相应的广告

宣传策略，以满足目标受众的需求和

期望。
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创新性主题

软件广告的主题应具有创新性，

能够吸引目标受众的注意力。例

如，强调软件在提高工作效率、

简化业务流程、增强团队协作等

方面的优势。

突出软件特点

在选择主题时，应突出软件的独

特功能和特点，展示其与众不同

的价值。

紧贴时代潮流

根据当前的社会热点和趋势，调

整广告主题，使广告更具有时代

感和话题性。

创新性广告主题



创意视觉设计

利用独特的视觉元素和设计风格，

使软件广告在众多广告中脱颖而

出。

创新媒介组合

结合多种媒介平台，如社交媒体、

视频、户外广告等，以独特的方

式呈现广告内容。

互动体验

通过互动性的广告形式，让受众

参与其中，增强广告的吸引力和

记忆点。

独特的表现形式
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故事化叙述

将广告创意融入一个引人入胜的故事情节中，使受众
更容易产生共鸣和情感连接。

角色设定

通过设定具有代表性的角色，让受众更容易理解和接
受广告所传达的信息。

情节转折

在故事情节中设置转折点，引发受众的好奇心和探究
欲，使其更加关注广告内容。

引人入胜的故事情节



通过情感化的诉求方式，
触动受众的情感共鸣，增
强其对软件的认同感和好
感度。

情感化诉求 情感与功能结合 情感化品牌形象

将软件的功能与情感元素
相结合，使受众在感受到
情感共鸣的同时，也认识
到软件的实际价值。

塑造一个情感化的品牌形
象，使受众对软件产生情
感上的依赖和信任感。
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情感共鸣的元素



PART 03

广告渠道选择

2023
REPORTING



以上内容仅为本文档的试下载部分，为可阅读页数的一半内容。如要下载或阅读全文，请访问：
https://d.book118.com/518021063042006140

https://d.book118.com/518021063042006140

