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市场分析



宠物狗主人

宠物狗主人是狗粮的主要消费者，

他们关注狗粮的品质、口感、营

养价值和品牌信誉。

宠物狗爱好者

这部分人群可能不是宠物狗主人，

但热衷于宠物狗的养护，他们可

能关注狗粮的特殊功能和健康保

健效果。

线上消费者

随着电商平台的普及，越来越多

的消费者选择在线上购买狗粮，

因此，这部分人群也是目标客户

之一。

目标客户群分析



传统品牌

传统品牌在市场上占据较大份额，

他们拥有较高的品牌知名度和美

誉度，是主要的竞争对手。

新兴品牌

新兴品牌在市场上逐渐崛起，他

们通常拥有创新的产品和营销策

略，对市场有一定冲击力。

跨国品牌

跨国品牌在技术和品牌影响力方

面具有优势，也是不可忽视的竞

争对手。

竞争对手分析
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消费者对狗粮的品质要求越来越高，
他们希望购买到安全、健康、营养均
衡的产品。

品质需求 口感需求

功能性需求 价格需求

狗粮的口感也是消费者关注的重点之
一，他们希望狗粮的口感好，易于消
化吸收。

随着宠物狗养护知识的普及，消费者
对狗粮的功能性需求也越来越高，如
美毛、健骨、提高免疫力等。

消费者对狗粮的价格有一定的敏感度，
他们希望在保证品质的前提下，能够
购买到价格合理的产品。

市场需求分析
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产品定位
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