
物流管理基础

子情景一
包装

情景二  物流的基本功能



情境引例

分析案例，回答下列问题：
1．包装应遵循什么的原则？
2.简要分析包装设计有哪些表现手法
？



Ø 知识目标
  1.了解包装的含义、功能、分类；
  2.了解包装的器材；
  3..掌握包装合理化的相关内容。

Ø 能力目标
  1.能够通过观察、调查、搜集资料，参与案例讨论
分析，阐述对包装的理解。
  2.能够增强对包装合理化的初步体验。

学习目标



知识阐述

一、包装的概念

包装(Packaging;Package）是指在流通过程中保护
产品、方便储运、促进销售，按照一定的技术方法
而采用的容器、材料及辅助物等的总体名称，也指
为了达到上述目的而采用容器、材料和辅助物的过
程中施加一定技术方法等的操作活动，所以包装是
包装物及包装操作的总称。



知识阐述

二、包装的功能
包装是使用恰当的材料、容器和技术，使物品安全到
达目的地。即在物品运送过程中的每一阶段，不论遇
到何种外在影响，都能保证产品完好，而且不影响物
品价值。
包装主要有保护功能、成组化功能、跟踪功能、促销
功能、便利功能、效率功能六种功能。



知识阐述

1．保护功能
包装的第一项功能，是对物品起保护作用。货物在整个
流动过程中，要经过多次的装卸、存取、运输，甚至拆
卸和再包装，会受到各种各样的外力冲击、碰撞、摩擦。
另外，有可能在恶劣环境中受到有害物质的侵蚀。为了
保护货物、避免不必要的损失，货物必须包装。
2．成组化功能
即为了材料搬运或运输的需要而将物品整理成适合搬动、
运输的单元，如适合使用托盘、集装箱、货架或载重汽
车、货运列车等运载的单元。



3．跟踪功能
良好的货物包装能使物流系统在收货、储存、取
货、出运等各个过程中跟踪商品。如将印有时间、
品种、货号、编组号等信息的条形码标签贴在物
品上供电子仪器识别，能使生产厂家、批发商和
仓储企业迅速准确地采集、处理和交换有关信息，
加强了对货物的控制，减少了物品在流通过程中
的货损货差，提高了跟踪管理的能力和效率。

知识阐述





4．促销功能
包装能起到广告宣传的效果，良好的包装，往往
能为广大消费者或用户所瞩目，从而激发其购买
欲望，成为产品推销的一种主要工具和有力的竞
争手段。产品包装后，可与同类竞争产品相区别。
精美的包装，不易被仿制假冒、伪造，有利于保
持企业的信誉。

知识阐述



5．便利功能
货物的形态是各种各样的，有固体、液体、气体之分，有大
有小，有规则与不规则，有块状与粉末状，有硬与软等各种
特性，而装卸、运输的工具式样要少得多，为了提高处理的
效率，也必须对货物进行包装。良好的包装能有利于物流各
个环节的处理方便。如对运输环节来说，包装尺寸、重量和
形状，最好能配合运输、搬运设备的尺寸、重量，以便于搬
运和保管；对仓储环节来说，包装则应方便保管、移动简单、
标志鲜明、容易识别、具有充分的强度。管理工作中的劳动
生产率指标一般都用包装后所组成的货物单元来描述。

知识阐述



6．效率功能
为了提高货物的搬运效率，多数货物都需要经过
成组包装后进行运输，以便于运输过程中的搬运
和装卸，缩短作业时间，减轻劳动强度，提高机
械化作业的效率。另一方面，一类货物的统一包
装能使货物堆放、清点变得更加容易，从而提高
了仓储工作的效率。

知识阐述



三、包装的分类

1.按照包装在流通领域的作用分类，可以分为商
业包装和运输包装。 

（1）销售包装（又称商业包装、小包装或内包装）
。它是以促进销售为主要目的包装，具有保护、
美化、宣传商品的作用，对商品起促销作用。

知识阐述





三、包装的分类

（2）运输包装（又称大包装或外包装）。它是以
满足运输、储存、装卸的需要为主要目的，具有
保障产品的安全，方便运输、储存、装卸、加速
交接、点验等作用。

知识阐述



三、包装的分类
2.按包装的大小不同进行分类，可以分为单间运
输包装和集合运输包装。
（1）单件运输包装。是指在物流过程中作为一个
计件单位的包装。常见的有：箱、桶、袋、包等。

知识阐述



三、包装的分类
（2）集合运输包装（又称成组化运输包装）。是
指将若干单件运输包装组成一件大包装。常见的
有：集装袋或集装包袋、托盘、集装箱等。
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三、包装的分类
3.按在国际贸易中有无特殊要求进行分类，可以分为一般包
装、中性包装和定牌包装。
（1）一般包装。也就是普通包装，买方对包装无任何特殊
的要求。
（2）中性包装和定牌包装。中性包装是指在商品内外包装
上不注明生产国别、产地、厂名、商标和牌号。定牌包装是
指在商品内外包装上不注明生产国别、产地、厂名，但要注
明买方指定商标或牌号。
除了上述分类方法外，包装还可以按照包装材料、技术方法、
使用范围等标准进行分类。
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四、包装作业

包装作业是指为了达到包装在流通过程中保护商
品、方便储存、促进销售的目的而进行的操作活
动，既包括商品包装前的技术处理，又包括机械
包装的辅助工作。
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四、包装作业

1.充填
充填是将商品按要求的数量装入容器的操作。例
如瓶装啤酒的充填，充填是包装过程的中间工序，
之前要进行玻璃瓶的准备工序（如玻璃瓶的清洗
消毒、按序排列等），之后要进行封口、贴标、
打印生产日期等辅助工序。充填主要分为固体内
装物充填和液体内装物充填。

知识阐述



以上内容仅为本文档的试下载部分，为可阅读页数的一半内容。如要下载或阅读全文，请访问：
https://d.book118.com/555123100003012013

https://d.book118.com/555123100003012013

