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短视频推广策略
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受众行为研究

分析目标受众在短视频平台上的浏览、互动及购买行为，为内

容策划提供依据。
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目标受众定位

根据房地产项目特点，确定目标受众群体，如首次购房者、改

善型购房者、投资客等。
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受众需求分析

深入了解目标受众的购房需求、关注点及购房决策过程，以便

制定更具针对性的推广策略。

目标受众分析
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根据房地产项目特点和目标受众需求，设定内容

主题，如项目介绍、户型展示、周边配套等。

内容主题设定

选择适合短视频平台的内容形式，如情景短剧、

动画解说、实景拍摄等，以吸引目标受众注意力。

内容形式选择

制定详细的内容制作计划，包括脚本撰写、拍摄、

剪辑等环节，确保内容质量与呈现效果。

内容制作与优化

内容定位与策划



平台对比分析

对比各大短视频平台的用户规模、

活跃度及投放效果，选择适合项

目推广的平台。

投放策略制定

根据平台特点及目标受众行为，

制定合理的投放策略，如广告定

向、预算分配等。

投放效果监测与优
化

实时监测投放效果，根据数据反

馈调整投放策略，提高推广效果。

平台选择与投放
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短视频制作
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