
特高压企业营销推广策略研究报告

1

内容目录

第一章 前言 ....................................................................................................................................................3
第二章 2023-2028 年特高压市场前景及趋势预测 .....................................................................................3

第一节 特高压确定性强、持续性长、成长属性加强 ........................................................................3
一、特高压是实现远距离、大容量输电的最佳方案 ..................................................................3
二、特高压发展历经四周期，2023 年开启新一轮建设高峰 ....................................................6
三、风光大基地建成在即，十四五期间剩余 9 直 1 交特高压核准待开工 ..........................7
四、特高压“双海”发展，后续发展成长属性加强.......................................................................9

第二节 关注价值高、壁垒高、集中度高的特高压直流核心设备 ..................................................10
一、维度一：从可见性、持续性看，直流＞交流，重点关注特高压直流发展 ....................10
二、维度二：看设备单线价值，决定特高压价值走向 ............................................................11
（1）核心设备：换流变压器＞换流阀＞GIS＞直流保护系统＞直流穿墙套管....................11
（2）核心零部件：关注高壁垒核心零部件，晶闸管、分接开关 ..........................................13
三、维度三：盈利性，直流控制保护系统＞分接开关＞晶闸管＞换流阀＞ GIS＞变压器14
四、维度四：市场集中度，分接开关＞晶闸管=直流控制保护系统＞直流穿 墙套管＞换流

阀＞换流变压器＞GIS..................................................................................................................14
第三节 核心设备市场空间超 2000 亿元 ..........................................................................................15
第四节 重点公司分析 ..........................................................................................................................16

一、平高电气 ................................................................................................................................16
二、思源电气 ................................................................................................................................16
三、中国西电 ................................................................................................................................17
四、特变电工 ................................................................................................................................17
五、国电南瑞 ................................................................................................................................17
六、许继电气 ................................................................................................................................18
七、华明装备 ................................................................................................................................18
八、派瑞股份 ................................................................................................................................18

第三章 特高压企业营销推广策略及方案大全..........................................................................................18
第一节 如何制定营销推广策略？ ......................................................................................................19

一、什么是营销推广策略？ ........................................................................................................19
二、制定营销推广策略的 3 个重点 ............................................................................................20
（1）要为客户解决什么问题？ ..................................................................................................20
（2）建立自我独特性与信任感 ..................................................................................................20
（3）让客户产生占便宜的感觉 ..................................................................................................21

第二节 企业七种常见的网络营销推广策略 ......................................................................................22
一、企业官方自媒体博客营销 ....................................................................................................22
二、网络新闻营销 ........................................................................................................................22
三、免费软件营销 ........................................................................................................................23
四、网络广告营销 ........................................................................................................................23
五、论坛社区营销 ........................................................................................................................24
六、事件营销推广 ........................................................................................................................24
七、QQ/QQ 群/微信群营销 .........................................................................................................24



特高压企业营销推广策略研究报告

2

第三节 网络营销 8 个营销推广策略方法 ..........................................................................................25
一、产品品牌策略 ........................................................................................................................25
二、明确产品消费群体 ................................................................................................................25
三、产品价格策略 ........................................................................................................................25
四、网络促销策略 ........................................................................................................................26
五、产品渠道策略 ........................................................................................................................26
六、顾客服务互动策略 ................................................................................................................26
七、网页策略 ................................................................................................................................27
八、社交网站营销策略 ................................................................................................................27

第四节 线下常用的推广方式 ..............................................................................................................28
一、利用好朋友圈 ........................................................................................................................28
二、留住老顾客 ............................................................................................................................28
三、论坛推广 ................................................................................................................................28
四、新品营销 ................................................................................................................................28
五、低价引流 ................................................................................................................................28

第五节 其他推广方案 ..........................................................................................................................29
一、免费是最好的宣传 ................................................................................................................29
二、核心产品免费、其他产品收费 ............................................................................................29
三、免费产品带动收费产品 ........................................................................................................29
四、推出主打产品 ........................................................................................................................29
五、特色产品 ................................................................................................................................29
六、幸运顾客可以免单 ................................................................................................................30
七、在特定的时间内免费 ............................................................................................................30
八、利用网络媒体宣传 ................................................................................................................30
九、可以用一些套路——雇人排队 ............................................................................................30
十、定价——数字游戏 ................................................................................................................31
十一、商品组合 ............................................................................................................................31
十二、诱人的高颜值 ....................................................................................................................31
十三、办理会员卡的妙招 ............................................................................................................31
十四、会员的特权 ........................................................................................................................31
十五、积分可办会员卡的妙招 ....................................................................................................32
十六、将顾客发展成股东 ............................................................................................................32

第四章 特高压企业《营销推广策略》制定手册......................................................................................32
第一节 动员与组织 ..............................................................................................................................32

一、动员 ........................................................................................................................................33
二、组织 ........................................................................................................................................33

第二节 学习与研究 ..............................................................................................................................34
一、学习方案 ................................................................................................................................34
二、研究方案 ................................................................................................................................34

第三节 制定前准备 ..............................................................................................................................35
一、制定原则 ................................................................................................................................35
二、注意事项 ................................................................................................................................36
三、有效战略的关键点 ................................................................................................................37

第四节 战略组成与制定流程 ..............................................................................................................40



特高压企业营销推广策略研究报告

3

一、战略结构组成 ........................................................................................................................40
二、战略制定流程 ........................................................................................................................40

第五节 具体方案制定 ..........................................................................................................................41
一、具体方案制定 ........................................................................................................................41
二、配套方案制定 ........................................................................................................................43

第五章 特高压企业《营销推广策略》实施手册......................................................................................44
第一节 培训与实施准备 ......................................................................................................................44
第二节 试运行与正式实施 ..................................................................................................................44

一、试运行与正式实施 ................................................................................................................45
二、实施方案 ................................................................................................................................45

第三节 构建执行与推进体系 ..............................................................................................................46
第四节 增强实施保障能力 ..................................................................................................................47
第五节 动态管理与完善 ......................................................................................................................47
第六节 战略评估、考核与审计 ..........................................................................................................48

第六章 总结：商业自是有胜算 ..................................................................................................................48

第一章 前言

营销方案对任何一家企业都特别重要，营销不只是为了让更多人的知道你的店，更重要的是留

住你的顾客，最后要让顾客成为你的“粉丝”。

那么，常用的营销推广方式有哪些？

下面，我们先从特高压行业市场进行分析，然后重点分析并解答以上问题。

相信通过本文全面深入的研究和解答，您对这些信息的了解与把控，将上升到一个新的台阶。

这将为您经营管理、战略部署、成功投资提供有力的决策参考价值，也为您抢占市场先机提供有力

的保证。

第二章 2023-2028 年特高压市场前景及趋势预测

第一节 特高压确定性强、持续性长、成长属性加强

一、特高压是实现远距离、大容量输电的最佳方案

特高压直流输电是远距离、大容量输电最优解决方案。特高压输电技术由 1000KV 及以 上交

流和±800KV 及以上直流输电构成，是目前世界上最先进的输电技术。交流输电类 似驾驶汽车，
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每隔一定距离就会遇到红绿灯（变电站），并按规定车道直行或转弯（潮流 控制），最后才能抵

达千家万户（负荷终端）。直流输电则像供水管送水，先要提高水压 （发电厂升压站），多个供

水管形成供水管网提高供水可靠性，水管管网压力降压（变电 站）后再供给千家万户。相较于传

统高压输电，特高压输电技术的输电容量将提升 2 倍 以上，可将电力送达超过 2500KM 的输送距

离，输电损耗可降低约 60%，单位容量造价 降低约 28%，单位线路走廊宽度输送容量增加 30%；

特高压输电是远距离输电最优解 决方案。

特高压直流：发电厂产生的是交流电（6KV-24KV），交流电汇集后经换流阀升压至 特高压，

再经过大功率的整流器变成直流，形成直流特高压（±800KV 以上），再进 行长距离直流输电

（数千公里以上）。直流特高压输电结束时，需通过换流阀将特高 压直流变成特高压交流，然后

利用变压器降压成高压交流电（220KV）并入现有地 区电网，实行交流供电。

特高压交流：发电厂发出的交流电（6KV-24KV）直接通过变压器升压(至 1000KV) 和降压

（220KV）实现远距离输送，交流工程中间可以落点（设变电站），具有组网 功能，可以根据电源

分布、负荷布点、输送电力、电力交换等实际需要构成电网。

特高压直流点对点直达输送、中间不停靠，输送容量大、电压高、损耗低，效率高，更 适宜

跨省长距离输送电力，是“西电东送”主要力量。我国目前西部清洁能源基地距离 中、东部能源高

消费地区高达 800-3000KM。性能上，特高压直流更适宜“西电东送”通 道。

直流线材少：由于特高压直流输电设备——换流阀成本较高（单个换流阀价值约 1.5 亿

元），但特高压直流所需线路材料少，①直流输电采用 2 线制，以大地或海水作回 线，交流采用

三 3 制，因此输送相同功率时，直流输电所用线材仅为交流输电 2/3- 1/2）；②如果考虑到趋肤

效应和各种损耗（绝缘材料介质损耗、磁感应涡流损耗、 架空线电晕损耗等），输送同样功率交

流电所用导线截面积≥直流输电所用导线 1.33 倍。因此长距离下特高压直流更具性价比。

直流电损少：从电能损失看，由于特高压直流所需电线少，且特高压直流无交变电磁场、不存

在感抗，而特高压交流输电线路存在电容电流、交变电磁场（产生感抗）， 因此特高压直流相较

交流电损更少。

直流稳定性高：交流输电必须同步运行，但远距离输电下，交流存在“相位差”、“频 率波动”

使得交流电远距离输电无法同步，产生循环电流损坏设备，引起停电。直 流输电线路互连时，两

端交流电网可以用各自频率和相位运行，不需进行同步调整， 可以提高两端交流系统稳定性。

直流可靠性高。直流系统一段故障需另一侧输送短路电流，因此使两侧系统原有开 关切断短

路电流能力受到威胁，需要更换开关。直流输电采用可控硅装置，电路功 率能迅速、方便地进行

调节，直流系统故障无需输送交流输送短路电流，系统可靠 性更高。适应恶劣环境：特高压直流
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系统具有较强的抗干扰能力，能够在恶劣的气 候条件、高海拔地区和其他复杂环境中稳定运行。

直流抗干扰能力：特高压直流系统由于其电流小、电压高的特点，在恶劣的环境条 件下（如

雷电、高海拔等）具有更好的抗干扰能力。这使得特高压直流系统在长距 离传输过程中能够更稳

定地运行，减少因外界干扰引起的问题。

特高压交流“经济输送距离”小于直流，作用更多在于区域联网。“经济输送距离”，指 的是某

一电压等级输电线路最经济的输送距离是多少，输电线路存在损耗，线路太长损 耗太大经济上不

合算。500kv 超高压输电线路的经济输送距离一般为 600-800 公里，而 800kv 直流、1000kv 交

流因电压提高所以线路损耗减少，经济输送距离加大。由于交流 相对于直流线材损耗多，因此 

1000-3000公里下（通常为西北大基地至中东部地区距离）， 特高压直流更具有经济性，而 1000 

公里下（省间区域联网），特高压交流因所需核心设 备价值较低，更常用。因此我国特高压建设

“直流实现西电东送，交流实现直流传输回 来的电量再分配以提高特高压利用率”。

直流可细分常规直流与柔性直流，柔性直流是下一代电力输送技术。常规直流和柔性直 流最

大的区别是换流元件的不同。柔性直流最根本的特点在于采用了全控型器件 IGBT(绝缘栅双极晶体

管)和 VSC(电压源换流器)，即对电网强度要求低，可适用于各种 电网条件；而常规直流采用晶闸

管(可控制开通，无法控制关断)，擅长点对点大容量输送 电能，能调节电网频率但不能控制电

压，不能完整支撑电网运行。 柔直系统更适用于电网强度低的地区，特高压技术进入“柔直时

代”。“强度”与发电机 数量、电网密集程度正相关。针对西北风光大基地，特高压直流送端一般在

西部、北部 等的弱交流系统中，电网强度较弱，特高压直流送端可能无法运行，或者出现故障。

如 果采用柔直，对电网强度没有任何依赖，还能反向加强电网，辅助电网运行。在受端， 特高压
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直流存在一个较大弊端即换相失败，一旦发生一个环节故障，送端电站有可能全 面故障。因此在

华东电网等直流汇集密集系统，极可能出现一个故障导致所有直流换相 失败情况，面临大面积区

域停电风险。柔直没有换相缺陷，更适用于大规模风电场并网、 孤岛供电、分布式发电并网、交

流系统互联等方面。“±800 千伏昆柳龙直流工程”是世 界第一个特高压柔性直流工程将云南水电分

送广东、广西，线路全长 1452km，运输能 力达 8GW。送端的云南昆北换流站采用特高压常规直

流，受端广西柳北换流站、广东龙 门换流站采用特高压柔性直流。白鹤滩-江苏特高压直流输电工

程，也应用柔性直流技术。

二、特高压发展历经四周期，2023 年开启新一轮建设高峰

特高压建设历经 1 个试验阶段+4 轮周期，现已投运“20 直 17 交”。截至目前，据我 们统

计，我国共有 37 条“20 直 17 交”特高压输电线路建成投运，已经初步形成“西电 东送、北电南

供”的局面，跨省跨区输电能力超过了 3 亿千瓦。从整体发展看，特高压 发展历程可分为 1 轮试

验、4 轮周期。

试验阶段：2006 年 8 月，国家发改委批复中国首条特高压工程“1000kV 晋东南-南 阳-荆门

特高压交流试验示范工程”，开启了我国特高压发展建设的试验探索阶段 2006-2010 年共核准开工

一交三直。

第一轮建设高峰(2011-2013)：2011 年以特高压电网为骨干网架，各级电网协调 发展的坚强

智能电网建设周期开启，2011-2013 为特高压第一轮建设高峰，此期间 核准并开工建设“两交三

直。

第二轮建设高峰(2014-2017)：2014 年为缓解中、东部电力供应紧张及减少东中 部地区煤电

装机以改善中、东部地区的大气环境，国家能源局围绕《大气污染防治 行动计划》集中批复一揽

子输电通道项目"小路条”核准并开工建设“八交八直”。

第三轮建设高峰(2018-2022)：2018 年国家能源局印发《关于加快推进一批输变 电重点工程

规划建设工作的通知》，规划“七交五直”12 条线路，目的核心在于消 纳西部地区富余的可再生能

源。

新一轮建设高峰(2023 开启)：2022 年国家电网在重大项目建设推进会议表示，将 再开工建

设“四交四直”特高压工程，加快推进“一交五直”等特高压工程前期工 作；以及十四五期间特高压

规划“24 交 14 直”，但 2021-2022 年因疫情原因导致 发展延迟，仅开工核准 4 条，整体特高压

建设进度后移。2023 年国网计划核准 5 直 2 交、开工 6 直 2 交，开启特高压新一轮建设高

峰；目的核心在于消纳西部地区富 余的可再生能源。

复盘历史，已投运特高压，历史特高压建设输送煤电、水电为主，风光基地配套特高压 建设
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正在兴起。我们梳理了历史建设的特高压所匹配的电源类型，截至目前，我国已累 计投运“22 直 

17 交”，主要以输送西南水电、西北煤电为主。2014 年国家能源局要求 加快推进大气污染防治行

动计划 12 条重点输电通道的建设，主要目的是以输电替代输 煤，提高外受电比例，可以显著改

善东中部地区大气状况，所以第二轮特高压建设主要服务煤电。2018 年直接开启风光基地配套特

高压建设，但目前配套风光基地特高压数量 不多，据统计，“22 直 17 交”仅有 5 条以输送新能

源为主的特高压，远匹配不上风光大 基地外送需求。

风光大基地建设带动十四五期间特高压项目需求高增。从国家能源局在 2022 年 1 月在 《关

于委托开展“十四五”规划输电通道配套水风光及调节电源研究论证的函》中首次 提出了十四五期

间为配套水风光等能源基地，将规划建设“三交九直”12 条特高压通道， 实现将西部清洁能源送到

东部负荷中心。2022 年 8 月 3 日，国家电网重大项目建设推进 会会议表示，年内将再开工建设

“四交四直”特高压工程，加快推进“一交五直”等特 高压工程前期工作。总计 5 交 9 直，9 直通

道均属于西北地区向中东地区运输能源通道。

三、风光大基地建成在即，十四五期间剩余 9 直 1 交特高压核准待开工

第一批风光大基地预计 2023 年底建成首批并网、第二批十四五/十五五外送 150/165GW、第

三批风光大基地审批中，特高压建设迫在眉睫。我们梳理了第一批、 第二批、第三批大基地的情

况，我们认为第二、三批风光大基地放量依旧需要特高压配 套外送。 第一批 97.05GW 基地项目

部分已建成投产，计划 2023 年底全部投产； 第二批规划建设 455GW，其中库布齐、乌兰布和、

腾格里、巴丹吉林沙漠基地规划 装机 284GW，采煤沉陷区规划装机 37GW，其他沙漠和戈壁地区规

划装机 134GW， “十四五”时期规划建设风光基地总装机约 200GW，包括外送 150GW、本地 自用 

50GW； “十五五”时期规划建设风光基地总装机约 255GW，包括外送 165GW、本地 自用 90GW。 第

三批公布 190GW 项目名单，但第三批优先申报 100%离网制氢项目、优先申报 100%以上自主调

峰、自我消纳项目；目前第三批基地项目正式启动实施；后续不排 除会新增特高压需求。

风光大基地配套特高压需求测算： 考虑到西北至中东部地区运输距离远，假设未规划的通道
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均为直流，测算三批风光大基 地特高压外送通道需求：

第一批 97.05GW：新能源基地计划 2023 年底全部投产；对应外送通道或已收尾， 此次测算

故暂不考虑。

第二批规划建设 455GW、外送 315GW，预计需要 33 条特高压外送通道： 其中“十四五”预计

需要 19 条特高压外送通道：总计外送需求 150GW，其中 库布齐、乌兰布和、腾格里、巴丹吉林

沙漠基地、采煤沉陷区规划外送风光规 模 115GW，对应已规划外送通道 15 条（5 条存量+5 条已

规划未开工（含 1 条 交流）+1 条已核准开工+4 条待可研）；其他地区外送风光规模达 35GW，

假设 单条特高压直流对应以 8-10GW 风光大基地外送规模，预计需要 4 条特高压。 其中“十五

五”预计需要 14 条特高压外送通道：总计外送需求 165GW，假设 单条特高压直流对应以 10-12GW 

风光大基地外送规模，预计需要 14 条特高 压。

第三批规划建设 190GW，假设外送 95GW，预计需要 8 条特高压外送通道：第三 批优先申报 

100%离网制氢项目、优先申报 100%以上自主调峰、自我消纳项目； 假设外送比例达 50%，外送规

模达 95GW，假设单条特高压直流对应以 10-12GW 风光大基地外送规模，预计需要 8 条特高压。

存量已规划未投产特高压通道梳理，总计 27 条在建、待建、待核、待预。 已开工 4 直 5 

交： 4 条直流：“金上-湖北”主要配套金沙江上游水电外送；“陇东-山东”、“宁夏湖南”、“哈密-重

庆”主要配套三北地区风光大基地外送。 5 条交流：“张北-胜利”主要配套张家口风光电站外送，

“川渝特高压”主要配 套水电外送，“福建-厦门”、“驻马店-武汉”、“武汉-南昌”主要是完成各区域

主 网架结构。 待核准 1 交： 1 条交流：“大同-怀来-天津北-天津南”目前进展较快，2023-08-

28“大同-怀 来-天津北-天津南”特高压交流工程环境影响评价首次信息公示，预计不久后 将核准

开工。 可研勘探 5 直 1 交： 5 条直流：“甘肃-浙江”、“陕北-安徽”、“陕西-河南”、“蒙西-京津

冀”主要配套十四五内需建成外送的第二批风光大基地；“藏东南-粤港澳”是南网项目， 主要配套

玉曲河、察隅曲、克劳龙河流域及澜沧江上游曲孜卡电站等水电外送。 1 条交流：“阿坝-成都东”

属于四川省规划，是川渝特高压的重要组成部分， 在川渝“Y”字形特高压网架基础上，为四川北部

电网增加一个特高压输电通 道。

可研未开始 9 直 2 交： 9 条直流：1 条确定的特高压直流“第二回外电入赣”，属于地方规

划，国网江 西今年将积极推动第二回特高压入赣直流纳规建设。剩余 8 条均是配套风光大 基地

外送通道，考虑到外送通道多为特高压直流工程，预计此 8 条均为特高压 直流项目。 2 条交

流：1 条确定的特高压交流“攀西-川南特高压”，属于地方规划，2023 年 7 月 13 日，中共四川

省委、四川省人民政府发布《关于支持宜宾建设生态 优先绿色低碳发展先行区的意见》，提出推

进攀西至川南特高压输变电等骨干 工程。另外 1 条“赣闽联网”属于地方规划，国网江西今年将积

极推动赣闽联 网工程纳规建设，考虑到此前联网工程多为特高压交流工程，预计“赣闽联网” 为特

高压交流项目。
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根据规划，预计十四五期间尚有 10 条特高压项目未开工（9 直 1 交）： 十四五风光大基地 

150GW 外送通道 9 条：5 条已规划+4 条待可研。 “四交四直”、“一交五直”非风光大基地配套的

特高压通道 1 条：藏东南-粤港澳 （主要输送水电）已开始可研。

十五五预计特高压需求空间约 25 条（22 直 3 交）： 十五五风光大基地 150GW 外送通道 

22 条直流：其中第二批风光大基地“十五五” 预计需要 14 条特高压外送通道；第三批风光大基地

预计需求 8 条外送通道。 交流 3 条：梳理现存特高压交流工程，“阿坝-成都东”、“攀西-川南特

高压”、“赣闽 联网”目前未出规划细则，或至十五五核准开工。

四、特高压“双海”发展，后续发展成长属性加强

“一带一路”战略推动全球能源互联，特高压技术成为跨国电力输送关键。在“一带一 路”框架

下，中国在 2015 年提出全球能源互联网倡议，并于 2016 年发起成立合作组织 （GEIDCO）。“一

带一路”周边国家及地区电力资源分布严重不均衡，全球能源互联网的 构建一方面可以提高各国电

力供应能力，促进经济增长，另一方面可以实现区域内电力 资源共享，缓解各国电力消费不均衡

现象。而国际间电力输送通常距离较远，需要持续、 稳定、高效的传输技术支撑，中国特高压技

术兼具上述优点，且经过多年发展已居于世 界领先地位，成为跨国电力输送的最佳选择。GEIDCO 

提出“6+3”跨国电网通道建设规 划，到 2035 年建设互联互通工程 36 个，路径长度均约 5.5 万

公里，总投资约 1067 亿 美元；2023-2050 年间新增工程 31 个，路径长度均约 7.1 万公里，投

资约 1555 亿美元。

国家电网积极部署国际化发展，打开一带一路沿线国家市场空间。据一带一路官网数据， 截

至 2021 年，国家电网已在全球 51 个国家开展国际业务，并成功投资运营菲律宾、巴 西、葡萄

牙、澳大利亚等 10 个国家和地区的 13 个“一带一路”建设倡导重点合作骨干 能源网项目，推动
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中国标准国际化，为中国技术、装备、建设进一步“走出去”奠定了 良好基础，并与一带一路沿线

国家及地区合作日益紧密。据中国电力企业联合会数据， 2022 年，中国主要电力企业年度新签订

境外工程承包合同项目 191 个，合同金额 327.71 亿美元，同比+5.1%，新签境外工程承包项目涉

及 58 个国家和地区，主要分布在亚洲和 非洲，项目占比分别为 49%/26%。

深远海海上风电发展，柔直系统必不可少。从经济输送距离看，当输电距离大于约 80km 后，

直流输电经济性会超过交流输电。但海上风场是由风机构成的弱交流系统，无法满 足常规直流送

电“强度”需求，柔性直流由于可以独立支撑电压（对电网强度要求低）， 没有换相失败风险，成

为深远海海上风电外送唯一经济且可行的方案。

海上风电风机大型化+深远海发展趋势明确，特高压柔直输电需求潜力大。海风项目离 岸距离

不断增大，深远海项目中柔性直流送出方案取代交流送出成为更好的选择。从经 济性来看，直流

送出方案初始投资较高，而海缆投资较低；交流送出方案初始投资较低， 但电缆投资较高，且需

要配置无功补偿设备，因此在更大的输送距离下柔直将具有更低 的单位成本。从保障电网稳定性

来看，海风电网和陆地电网都是交流电，柔直可以将二 者隔离开来，防止一侧的故障传导到另一

侧。另一方面，深远海趋势下安装、运维等成 本都将增加，为摊薄固定成本，同时提高风能利用

效率，进而降低度电成本，国内海上 风机朝大型化方向快速发展，单机容量提升叠加风电场规模

增大对直流输电能力提出更 高要求，推动海缆等输变电设备高压化。因此，海风大规模、远距离

发展趋势将催生潜 在特高压需求。

第二节 关注价值高、壁垒高、集中度高的特高压直流核心设备

一、维度一：从可见性、持续性看，直流＞交流，重点关注特高压直流发

展

可见性：特高压直流规划大于特高压交流规划。特高压直流是点对点直达输送、中间不 停

靠，输送容量大、电压高、损耗低，效率高，更适宜跨省长距离输送电力，是“西电 东送”主要力

量。十四五期间特高压规划底层逻辑是配套风光大基地，从第二批风光大 基地 150GW 外送通道

看，总计 15 条外送通道，新规划 10 条外送通道，特高压直流占 9 条，特高压交流仅规划 1 

条；且今年国网预计核准“5 直 2 交”。特高压交流“经济输 送距离”小于直流，作用更多在于区域

联网，实现直流传输回来的电量再分配以提高特 高压利用率。因此特高压交流规划更多依赖各地

区电网建设完善度，可见性低。 持续性：风光大基地特高压直流外送通道需求达 41 条。第二

批、第三批风光大基地预 计外送规模达 410GW，预计需求总计达 41 条，其中 31 条待核准规

划，2023 年年内或 再核准开工 1 直 1 交，2024-2030 年年均核准开工达 4 条，持续性长。 稳

定性、经济性：远距离运输，特高压直流较交流具备更高稳定性、经济性。由于受到 系统稳定性
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