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燕京啤酒公司是中国著名的啤
酒生产企业之一，具有悠久的
历史和丰富的品牌资源。

近年来，随着市场竞争的加
剧和消费者需求的变化，燕
京啤酒公司的盈利能力面临

一定的挑战。

因此，对燕京啤酒公司的盈利
能力进行深入分析，并提出相
应的提升对策，具有重要的现

实意义。

背景介绍



研究目的

通过对燕京啤酒公司的盈利能力

进行分析，找出存在的问题和原

因，提出针对性的提升对策。

研究意义

为燕京啤酒公司改善盈利能力、

提高市场竞争力提供理论支持和

实践指导；同时，也为其他类似

企业提供借鉴和参考。

学术价值

丰富和完善企业盈利能力分析的

理论体系和方法论，推动相关领

域的研究进展。

研究目的和意义
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公司简介

01

燕京啤酒公司是中国著名的啤酒生产企业之一，总

部位于北京。

02

公司拥有悠久的历史和丰富的酿造经验，致力于生

产高品质的啤酒产品。

燕京啤酒以其独特的口感、优质的原料和严格的酿

造工艺而广受消费者喜爱。

03



01

02

03

燕京啤酒公司拥有多个系列的啤酒产品，包括燕

京纯生、燕京鲜啤、燕京黑啤等。

每个系列的啤酒都有其独特的口感和特点，以满

足不同消费者的需求。

公司还不断推出新品，拓展产品线，以适应市场

的变化和消费者的需求。

产品线介绍



市场地位及竞争对手分析

燕京啤酒公司在中国啤酒市场占据重要地位，是市场份额最大的几家啤酒
厂商之一。

公司的主要竞争对手包括青岛啤酒、华润雪花等其他国内知名啤酒品牌。

随着市场竞争的加剧，燕京啤酒公司需要不断提升自身竞争力，以保持市
场地位并扩大市场份额。
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总资产收益率（ROTA）

该指标反映了公司运用全部资产获取收益的能力。

燕京啤酒公司的ROTA表现稳定，但仍有提升空间。

销售毛利率

燕京啤酒公司的销售毛利率较高，表明公司

在产品定价和成本控制方面具有一定优势。

净资产收益率（ROE）

燕京啤酒公司的ROE在过去几年中一直保持

在行业平均水平之上，显示出公司较强的盈

利能力。

盈利能力指标评价



盈利结构分析

燕京啤酒公司的主导产品为中高端啤酒，具有较高的毛利

率。同时，公司也在积极拓展低度酒、精酿啤酒等新兴市

场。

市场结构

燕京啤酒公司在国内市场具有较高的市场份额，特别是在

华北、华东等地区。近年来，公司也在积极拓展国际市场，

提升品牌知名度。

盈利模式

燕京啤酒公司采用直销和经销相结合的盈利模式，通过与

大型零售商和经销商建立长期合作关系，实现产品的广泛

覆盖和快速销售。

产品结构
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