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1   旅游资源概述
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     张家界：奇峰三千  秀水八百

      张家界核心景区武陵源地处湖南省西北部武陵山脉腹地，湖南四大水系之一澧水的中上游。
武陵源于1982年经国务院批准在张家界建设中国第一个国家森林公园——张家界国家森林公园；
1992年被联合国列入《世界自然遗产名录》；2003年被联合国列入世界地质公园；2007年，被
列入中国首批国家5A级旅游景区。
       …
       越是民族的，越是世界的。在这里，土家族、苗族、白族等16个少数民族创造了优秀的民族
文化，特别是以溪布老街、画家村等文化街区，张家界国际乡村音乐周，张家界国际森林保护节、
土家文化民俗节等节庆活动，《魅力湘西》《烟雨张家界》等旅游演艺节目为载体，向广大中外
游客展示了底蕴深厚的历史文化、多姿多彩的民俗风情，书写着文化和旅游融合发展的新传奇。
    

案例导入
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1．在上述材料提到的张家界武陵源景区旅游资源中，哪些属于自然旅游资源？哪些属于人文旅游资源？
2．作为著名的旅游胜地，张家界武陵源景区每天要接待数以万计的游客，景区难免会遭到一些人为破坏，你认为
应如何对张家界武陵源景区进行保护？

案例思考
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6    一、旅游资源的定义

      2003年出台的国家标准《旅游资源分类、调
查与评价》（GB/T 18972—2003）中对旅游资
源的定义：

     “自然界和人类社会凡能对旅游
者产生吸引力，可以为旅游业开发
利用，并可产生经济效益、社会效
益和环境效益的各种事物和因素。
”
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7    二、旅游资源的特点

         旅游资源同一般资源相比，最主
要的差别是它具有美学特征及观赏性，
能从生理和心理上满足人们对美的追求。
       

        通常来说，旅游资源的观赏性越高、美
学特征越突出，其知名度就越高，对旅游者的吸
引力就越强，也就越能满足旅游者的旅游需求。

（一）观赏性
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8    二、旅游资源的特点

         旅游资源的分布具有明显的地域

性，即不同的旅游资源分布在各自相适应的地

理环境和区域之中，并体现其地方特色。这种地

域性差异使各个地区的自然景观和人文景观都具

有不同的特色和魅力。例如，中国西南地区有大

面积岩溶地貌景观、长江中下游有水乡景观、江

南丘陵地区有丹霞景观等。

（二）地域性
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9    二、旅游资源的特点

         旅游资源的季节性是由纬

度、地势和气候等因素决定的。旅游资

源的季节性主要体现在两个方面：首先，有些自

然风景只在特定的季节或时期才会出现；其次，

某些自然风景在不同的季节也有不同的景象，如

我国著名的旅游景点九寨沟，春季有碧水青山，

冬季有银装素裹，在不同的季节展现出不同的魅

力。

（三）季节性
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10    二、旅游资源的特点

       旅游资源的不可移动性包括

两层意思：一是指许多旅游资源本身是不可移

动的，如名山名水、海洋湖泊等；二是指有些旅

游资源处于特定的地理环境和区域环境中，带有

强烈的地方色彩和区域特征，一旦移动到其他地

方，失去了周边环境、文化背景或民族习俗的依

托，其吸引力便会大大降低。

（四）不可移动性
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