


CONTENTS

01. 单击此处添加文本

02. 医院院内广告管理规定

03. 医疗广告管理规定

04. 药品广告管理规定

05. 医疗器械广告管理规定

06. 食品、保健食品广告管理规定







广告内容必须符

合国家法律法规

和行业标准

广告内容不得含

有虚假、夸大、

误导性信息

广告内容不得涉及

医疗、药品、医疗

器械等敏感领域

广告内容不得侵

犯他人知识产权

和隐私权



海报、横幅、

易拉宝等纸质

广告

电子显示屏、

电视、广播等

电子广告

网站、APP、

微信公众号等

网络广告

宣传册、宣传

单等印刷品广

告

讲座、研讨会、

健康教育等现

场活动广告

其他形式的广

告，如户外广

告、车身广告

等



广告位设置应符合医院整体规划，不影响医疗秩序和患者就医体验

广告位应设置在显眼位置，便于患者和家属查看

广告位应保持整洁、美观，不得出现破损、污渍等情况

广告位应定期进行维护和更新，确保广告信息的准确性和时效性



提交申请：

广告主需

向医院广

告管理部

门提交广

告申请

审核材料：

广 告 管 理

部 门 审 核

广 告 主 的

资 质 、 广

告 内 容 等

材料

专家评审：
组织专家对
广告内容进
行评审，确
保广告内容
符合法律法
规和医院规
定

审批决定：

根 据 评 审

结 果 ， 广

告 管 理 部

门 做 出 审

批 决 定 ，

并 通 知 广

告主

发布管理：
广告发布后，
医院广告管
理部门进行
定期检查，
确保广告内
容符合审批
要求

违规处理：

对 于 违 规

广 告 ， 医

院 广 告 管

理 部 门 有

权 进 行 处

罚 或 撤 销

审批决定





添加标题

添加标题

添加标题

添加标题

添加标题

添加标题

真实、准确、合法，不得虚假宣传

内容应符合国家法律法规和行业标准

广告内容应与医疗机构的实际情况相符合

广告内容应符合医疗广告的基本要求，如不得使用“最好”、“最先进”等绝对化用语

广告内容应符合医疗广告的特殊要求，如不得使用“治愈率”、“有效率”等数据

广告内容应符合医疗广告的伦理要求，如不得使用“保证治愈”、“无效退款”等承诺性用语



电视广告：通过电视媒体播放医疗广告

报纸广告：通过报纸媒体刊登医疗广告

网络广告：通过互联网媒体发布医疗广

告

户外广告：通过户外媒体如公交车身、

地铁站等发布医疗广告

广播广告：通过广播媒体播放医疗广告

宣传册：通过医院内部或外部发放宣传

册进行医疗广告宣传



l 提交申请：广告主向卫生行政部门提交医疗广告审查申请

l 材料审核：卫生行政部门对申请材料进行审核，包括广告内容、形式、发布渠道等

l 专家评审：组织专家对医疗广告进行评审，确保广告内容真实、合法、科学、规范

l 审批决定：卫生行政部门根据评审结果，作出审批决定，同意或者不同意发布医疗

广告

l 发布监管：对已批准发布的医疗广告进行监管，确保广告内容与审批内容一致，防

止虚假广告发布



广告内容审核：确保广告内容真实、合法、合规

广告发布渠道监管：确保广告发布渠道合法、合规

广告效果评估：定期评估广告效果，确保广告效果符合预期

广告违规处理：对于违规广告，及时采取措施进行处理，确保广告合规
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