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• 企业形象现状及问题分析

• 品牌定位与核心价值提炼

• 视觉识别系统设计（VI）

• 行为识别系统设计（BI）

• 理念识别系统设计（MI）

• 整合营销推广策略制定

• 实施计划、预算与评估机制建立
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企业形象现状及问题分
析



公司在音响行业内拥有一
定的品牌知名度，但在大
众市场中的认知度有待提
高。

品牌知名度 产品形象 服务形象

公司产品以高品质、高性
能著称，但在设计创新和
个性化方面略显不足。

公司提供的售后服务受到
客户好评，但在售前咨询
和定制化服务方面仍有提
升空间。
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现有企业形象概述



公司品牌形象缺乏时代感
和创新元素，难以吸引年
轻消费者。

品牌形象老化

公司目前的营销手段相对
单一，缺乏多元化的宣传
和推广策略。

营销手段单一

音响市场竞争激烈，公司
需要更具差异化的品牌形
象和营销策略以脱颖而出。

市场竞争激烈

存在问题与挑战



市场需求
消费者对音响产品的需求呈现多样化和个性化趋势，对音质、外观、功能等方

面有更高要求。

竞争态势
市场上音响品牌众多，竞争激烈，但各品牌之间的差异化程度有限，消费者选

择困难。因此，塑造独特且富有吸引力的企业形象对于提高市场竞争力至关重

要。

市场需求及竞争态势
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品牌定位与核心价值提
炼
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