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摘要

本文主要介绍了杂粮市场的发展趋势及消费者行为研究。随着电子商务的普及

，线上购买杂粮产品成为显著趋势，同时线下实体店因其直观展示和试吃优势仍占

据重要地位。促销活动对消费者购买决策产生重要影响。文章还分析了杂粮市场消
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