
米微博矩建方



• 米兰微博矩阵现状分析

• 目标设定

• 实施策略

• 资源安排
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引言



项目背景

当前社交媒体平台竞争激烈，微

博作为中国最大的社交媒体平台

之一，具有巨大的商业价值和影

响力。

米兰作为时尚之都，在国内外具

有极高的知名度和美誉度，但在

微博上的品牌传播和影响力相对

较弱。

随着数字化营销的兴起，品牌需

要在社交媒体上建立自己的声音，

与消费者进行互动，提升品牌形

象和市场竞争力。



项目意义
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米兰微博矩阵现状分析



现有矩阵规模

总结词：规模较小

详细描述：目前米兰微博矩阵的账号数量较少，覆盖面不够广泛，未能形成强大

的传播效应。



粉丝活跃度

总结词

详细描述



内容质量

总结词

质量参差不齐

详细描述

虽然米兰微博矩阵发布的内容涉及面较广，但部分内容的质量不高，缺乏深度和独特性，需要进行内容的质量提

升和筛选。
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目标设定



矩阵规模目标

中期目标

短期目标

长期目标



粉丝活跃度目标

01 02 03

短期目标 中期目标 长期目标



内容质量目标

短期目标 中期目标 长期目标
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实施策略



矩阵搭建策略

统一风格 协同合作

确保矩阵内账号风格统一，提升整体 矩阵内账号相互支持，共享资源，避

形象。 免内容重复。

明确定位

针对不同账号，明确内容定位和受众

群体。
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