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2024-2030年中国七价肺炎球菌疫苗行业发

展运行现状及投资潜力预测报告

一、行业概述

1.1行业背景及发展历程

(1)自 20 世纪 70 年代以来，全球范围内肺炎球菌性疾

病（如肺炎、脑膜炎等）对人类健康构成了严重威胁。中国

作为人口大国，每年都有大量的肺炎球菌感染病例，尤其是

婴幼儿和老年人群体。为有效防控肺炎球菌性疾病，七价肺

炎球菌疫苗应运而生。该疫苗于 2000 年首次在美国上市，

随后在全球范围内得到了广泛应用。中国于 2008 年开始引

进七价肺炎球菌疫苗，并逐步纳入国家免疫规划。

(2)近年来，随着我国经济的快速发展和医疗技术的不

断进步，七价肺炎球菌疫苗市场得到了迅速扩张。一方面，

政府加大对疫苗研发和生产企业的支持力度，推动产业升级；

另一方面，消费者对疫苗的认识和接受程度不断提高，市场

需求持续增长。此外，随着我国城市化进程的加快，人口老

龄化趋势愈发明显，这也为七价肺炎球菌疫苗市场提供了广

阔的发展空间。
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(3)在发展历程中，我国七价肺炎球菌疫苗行业经历了

从引进、消化、吸收到创新的过程。早期，国内企业主要依

赖进口疫苗，随着技术水平的提升，国内企业开始自主研发

和生产疫苗。目前，我国已有数家企业在七价肺炎球菌疫苗

领域取得了一定的市场份额。在未来的发展中，我国七价肺

炎球菌疫苗行业将继续保持快速增长态势，并有望在全球市

场占据一席之地。

1.2行业政策及法规环境

(1)中国政府对疫苗行业的政策支持力度不断加大，以

保障公共卫生安全和促进疫苗产业发展。国家出台了一系列

政策法规，旨在规范疫苗的研发、生产、流通和使用。其中

包括《疫苗管理法》、《疫苗生产质量管理规范》等，明确

了疫苗生产企业的资质要求、生产过程和质量控制标准。

(2)为提高疫苗质量和安全性，国家建立了严格的疫苗

审批制度。疫苗研发和生产企业在申报疫苗上市前，需进行

临床试验和安全性评价，并通过国家药品监督管理局的审批。

此外，国家还建立了疫苗不良反应监测系统，确保疫苗使用

的安全性和有效性。

(3)在疫苗采购和接种方面，中国政府推行了疫苗集中

采购制度，通过公开招标等方式，降低疫苗采购成本，提高

采购效率。同时，国家还加强了对疫苗接种工作的管理和监

督，确保疫苗接种工作的规范性和安全性，提高公众对疫苗

的信任度。这些政策法规的制定和实施，为七价肺炎球菌疫
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苗行业提供了良好的发展环境。

1.3行业市场规模及增长趋势
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(1)近年来，中国七价肺炎球菌疫苗市场规模持续扩大，

主要得益于国家免疫规划政策的推广和公共卫生意识的提

升。据市场数据显示，2014 年至 2020 年间，市场规模年复

合增长率达到 15%以上。随着疫苗接种率的提高和人口老龄

化趋势的加剧，预计未来市场规模将继续保持高速增长。

(2)在市场细分方面，七价肺炎球菌疫苗主要针对婴幼

儿和老年人两个群体。婴幼儿疫苗市场受国家免疫规划政策

影响较大，而老年人疫苗市场则受益于老年人对健康关注度

提高。随着我国出生率的波动和老龄化程度的加深，婴幼儿

疫苗和老年人疫苗市场均展现出良好的增长潜力。

(3)区域市场方面，一线城市及沿海地区市场规模相对

较大，这与城市化进程和居民收入水平密切相关。但随着疫

苗知识的普及和疫苗政策的推广，中西部地区市场规模增长

迅速，预计未来将逐步缩小与东部地区的差距。总体来看，

中国七价肺炎球菌疫苗市场规模有望在未来几年继续保持

稳定增长态势。

二、产品及技术分析

2.1产品种类及特点

(1)中国七价肺炎球菌疫苗产品种类丰富，主要分为婴

幼儿型和成人型两种。婴幼儿型疫苗针对 6周龄至 5岁儿童，

成人型疫苗则适用于 13 岁以上人群。这些疫苗通过接种预

防肺炎球菌引起的肺炎、脑膜炎、菌血症等疾病。
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(2)婴幼儿型疫苗通常采用多价疫苗设计，包含多种肺

炎球菌血清型抗原，如 1、3、4、5、6A、6B、7F、9N、14、

18C、19A和 23F等。这种多价设计有助于提高疫苗的保护效

果，降低接种者感染肺炎球菌的风险。成人型疫苗则包含 1、

3、4、5、6A、6B、7F、9N、14、18C、19A 和 23F 等血清型

抗原，与婴幼儿型疫苗有所不同。

(3)七价肺炎球菌疫苗的特点包括：安全性高，不良反

应发生率低；免疫效果显著，可提供长期的保护作用；生产

工艺成熟，质量稳定可靠。此外，该疫苗采用无细胞技术制

备，降低了过敏反应的风险。随着疫苗技术的不断进步，未

来可能会推出更多针对特定人群或血清型的疫苗产品。

2.2关键技术及研发动态

(1)七价肺炎球菌疫苗的关键技术主要包括抗原筛选与

纯化、疫苗生产制备以及质量控制等方面。抗原筛选与纯化

技术要求能够精确地从肺炎球菌中提取出具有免疫原性的

抗原，纯化过程则需保证抗原的纯度和活性。疫苗生产制备

过程中，采用的无细胞疫苗技术能够有效降低生产过程中的

污染风险，提高疫苗的稳定性。

(2)在研发动态方面，国内外疫苗生产企业正不断推进

七价肺炎球菌疫苗的改进和创新。新型疫苗研发主要集中在

提高免疫效果、降低不良反应以及拓展疫苗适用人群等方面。

例如，通过使用重组技术或病毒载体技术，可以开发出具有

更高免疫原性和更广适用范围的疫苗。此外，针对不同地区
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流行菌株的疫苗也在研发之列。
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(3)近年来，中国在七价肺炎球菌疫苗研发方面取得了

显著进展。国内多家疫苗生产企业与科研机构合作，共同推

进疫苗技术的研发和产业化。同时，国家政策对疫苗研发给

予了大力支持，为疫苗创新提供了良好的发展环境。随着技

术的不断突破和市场的需求变化，未来七价肺炎球菌疫苗的

研发将更加注重个性化、精准化，以满足不同人群的健康需

求。

2.3技术创新及专利分析

(1)技术创新是推动七价肺炎球菌疫苗行业发展的核心

动力。近年来，全球范围内在疫苗研发领域涌现出多项技术

创新，包括新型疫苗佐剂、重组技术、病毒载体技术等。这

些技术创新不仅提高了疫苗的免疫效果，还降低了生产成本

和不良反应风险。例如，使用新型佐剂可以增强疫苗的免疫

原性，而重组技术则有助于缩短疫苗研发周期。

(2)在专利分析方面，七价肺炎球菌疫苗领域专利数量

逐年增加。专利涵盖了疫苗的生产工艺、配方、应用方法等

多个方面。据统计，全球范围内与七价肺炎球菌疫苗相关的

专利超过千项。其中，美国、欧洲和日本等发达国家在专利

数量上占据领先地位。专利分析表明，技术创新已成为推动

疫苗行业发展的关键因素。
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(3)中国企业在七价肺炎球菌疫苗领域的专利布局也日

益完善。国内企业通过自主研发和引进国外先进技术，在疫

苗配方、生产工艺等方面取得了多项专利。这些专利不仅保

护了企业的核心竞争力，也为行业的技术进步提供了有力支

持。未来，随着中国疫苗产业的不断发展，技术创新和专利

布局将更加紧密地结合，推动行业迈向更高水平。

三、市场竞争格局

3.1主要企业竞争态势

(1)在中国七价肺炎球菌疫苗市场，主要企业竞争态势

呈现出多元化、国际化特点。国内企业如中国生物技术股份

有限公司、北京科兴生物制品有限公司等，在疫苗研发和生

产方面具有较强的实力。同时，国际知名疫苗生产企业如辉

瑞、默沙东等也纷纷进入中国市场，通过合作或授权等方式

参与竞争。

(2)在市场竞争中，企业间的竞争策略各有侧重。部分

企业通过提高产品质量、加强品牌建设来提升市场竞争力；

而另一些企业则通过技术创新、拓展市场渠道来寻求突破。

例如，一些企业致力于研发新型疫苗，以满足不同人群的健

康需求；还有些企业则专注于疫苗的生产成本控制，以提升

产品性价比。

(3)此外，企业间的合作与竞争并存。国内企业与国际

疫苗巨头的合作，有助于提升国内疫苗企业的技术水平和市

场竞争力。同时，企业间的竞争也促进了疫苗行业的整体发
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展，推动企业不断创新，提高产品质量和服务水平。在未来

的市场竞争中，企业需更加注重差异化竞争，以满足不同细

分市场的需求。

3.2市场集中度及竞争策略
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(1)中国七价肺炎球菌疫苗市场集中度较高，主要由几

家国内外知名企业主导。这些企业在市场份额、品牌知名度、

研发实力等方面具有较强的竞争优势。市场集中度较高有利

于行业资源的合理配置和效率提升，但同时也可能加剧市场

竞争的激烈程度。

(2)在竞争策略方面，企业主要采取以下几种策略：一

是产品差异化，通过开发具有独特优势的疫苗产品来满足不

同市场需求；二是市场细分，针对特定人群或地区市场进行

精准营销；三是价格竞争，通过优化生产成本、提高性价比

来吸引消费者；四是合作共赢，与医疗机构、政府机构等建

立合作关系，共同推动疫苗的普及和应用。

(3)在市场集中度较高的背景下，企业间的竞争策略呈

现出多元化趋势。一方面，企业通过技术创新、提高产品质

量来巩固自身市场地位；另一方面，企业也在积极拓展海外

市场，寻求新的增长点。同时，随着政策环境的优化和市场

需求的不断变化，企业竞争策略将更加灵活多变，以适应市

场发展的新趋势。

3.3国际市场竞争力分析

(1)中国七价肺炎球菌疫苗在国际市场的竞争力不断提

升，主要得益于国内疫苗企业的技术创新和市场拓展。在全

球范围内，中国疫苗企业在产品研发、生产工艺、质量控制

等方面与国际先进水平逐步接轨。通过积极参与国际疫苗合

作项目，中国疫苗企业积累了丰富的国际市场经验。
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(2)在国际市场上，中国七价肺炎球菌疫苗以其质量稳

定、价格合理、供应稳定等特点，赢得了越来越多国家和地

区的认可。特别是在发展中国家，中国疫苗因其性价比高而

受到青睐。同时，中国疫苗企业在国际市场中的竞争力还体

现在快速响应市场需求、提供定制化服务等方面。

(3)面对国际市场的竞争，中国疫苗企业正努力提升自

身品牌影响力。通过参加国际展会、加强与全球疫苗组织的

合作，以及积极推动国际疫苗采购项目，中国疫苗企业正逐

步提升其国际竞争力。未来，随着国内疫苗企业的持续发展

和技术创新，中国七价肺炎球菌疫苗在国际市场的份额有望

进一步扩大。

四、产业链分析

4.1产业链上下游分析

(1)七价肺炎球菌疫苗产业链上游主要包括疫苗研发、

原材料供应和生产制造环节。疫苗研发是企业核心竞争力的

体现，涉及病原体筛选、疫苗配方设计、临床试验等多个环

节。原材料供应环节涉及抗原、佐剂等关键原料的采购，其

质量和稳定性直接影响疫苗的生产。生产制造环节则包括疫

苗的制备、包装和储存，要求严格遵循药品生产质量管理规

范。
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(2)产业链中游是疫苗的流通环节，包括疫苗的批发、

分销和仓储。这一环节对疫苗的配送速度、冷链物流和仓储

条件有较高要求，以确保疫苗在运输和储存过程中的质量和

有效性。中游环节还涉及与医疗机构、政府部门的合作，确

保疫苗能够及时、准确地送达接种点。

(3)产业链下游是疫苗的接种和应用环节，涉及疫苗接

种服务、健康教育以及疫苗不良反应监测等。疫苗接种服务

是产业链的终端环节，直接影响疫苗的使用效果和公众对疫

苗的信任度。健康教育有助于提高公众对疫苗的认识，而疫

苗不良反应监测则是对疫苗安全性的持续监控，对于保障公

众健康具有重要意义。整个产业链的协同运作对于七价肺炎

球菌疫苗的稳定供应和有效应用至关重要。

4.2关键环节及影响因素

(1)七价肺炎球菌疫苗产业链中的关键环节主要包括疫

苗研发、生产制造和市场营销。疫苗研发环节是整个产业链

的基础，其成功与否直接关系到疫苗的安全性和有效性。生

产制造环节则需确保疫苗在符合药品生产质量管理规范

（GMP）的条件下生产，以保证疫苗质量。市场营销环节则

涉及疫苗的推广、定价和销售渠道建设，这些因素共同影响

着疫苗的市场接受度和市场占有率。
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(2)影响七价肺炎球菌疫苗产业链的关键因素包括政策

法规、市场需求、技术进步和成本控制。政策法规的变化直

接影响疫苗的研发、生产和销售，如疫苗注册审批政策、进

口关税政策等。市场需求则取决于公共卫生需求、疫苗价格

敏感度以及公众对疫苗的认知和接受程度。技术进步，如新

型疫苗技术的开发，可以提升疫苗的性能和降低生产成本。

成本控制则关系到企业的盈利能力和市场竞争力。

(3)此外，原材料供应的稳定性、冷链物流的效率、国

际疫苗市场的动态以及全球经济形势等也是影响七价肺炎

球菌疫苗产业链的重要因素。原材料供应的波动可能导致生

产中断，而冷链物流的不完善则会影响疫苗的保存和运输。

国际疫苗市场的变化和全球经济形势则可能影响疫苗的出

口和进口，进而影响国内疫苗市场的供需关系。因此，产业

链各方需密切关注这些因素，以应对市场变化和风险。

4.3产业链协同效应

(1)七价肺炎球菌疫苗产业链的协同效应主要体现在各

个环节之间的紧密合作与信息共享。疫苗研发机构与生产企

业之间的合作，确保了新疫苗的研发能够迅速转化为生产，

满足市场需求。原材料供应商与生产企业的协同，保证了疫

苗生产所需的原材料质量和供应稳定性。同时，生产企业在

产品包装和运输环节与物流企业的协同，确保了疫苗在流通

环节中的质量和安全性。

(2)在市场营销和销售环节，疫苗生产企业与分销商、
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代理商的合作，使得疫苗能够快速、高效地覆盖市场，触及

目标客户。这种协同效应有助于提高市场响应速度，增强企

业的市场竞争力。此外，产业链各方在疫苗推广和健康教育

方面的合作，提高了公众对疫苗的认知度和接种意愿，进一

步推动了疫苗的应用。

以上内容仅为本文档的试下载部分，为可阅读页数的一半内容。

如要下载或阅读全文，请访问：

https://d.book118.com/576054225055011022
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