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01 年龄层次
根据产品或服务的特点，确定目标用户群体的年

龄层次，以便更有针对性地进行社群推广。

02 地域分布

分析目标用户的地域分布，了解不同地区的用户

需求和消费习惯，制定相应的推广策略。

03 兴趣爱好
了解目标用户的兴趣爱好，根据用户喜好进行社

群内容的定制和推广，提高用户粘性和参与度。

目标用户群体



产品定位01

明确社群所推广的产品或服务的定位，如高端、

中端或亲民路线，以便更好地吸引目标用户。

02 主题定位
根据产品或服务的特点，确定社群的主题定位，

如旅游、美食、科技等，以便更好地吸引目标用

户。

03
风格定位
确定社群的风格定位，如专业、活泼、文艺等，

以便更好地与目标用户进行互动和交流。

社群定位



促进产品销售

通过社群推广，促进产品

或服务的销售，提高市场

份额。

提高品牌知名度

通过社群推广，提高品牌

在目标用户群体中的知名

度和美誉度。

建立用户忠诚度

通过社群互动和交流，建

立用户的忠诚度和信任感，

提高用户粘性。

社群目标
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