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百莲凯美容集团市场选择与产品策略研究

【摘  要】随着我国经济飞速发展，中国的美容市场如今成为世界中最大的新兴市场，

美容品牌与企业的竞争日趋激烈。新的产品，新的项目层出不同，不断的更新，让消费者

挑花眼。而市场经济本质就是优胜劣汰，竞争是处处存在着的，任何一个市场都不可能是

一家企业独霸天下。因此如何在这个美容市场上分得一块蛋糕，战胜竞争对手。企业必须

为自家产品选则一个正确的市场位置，树立一鲜明的形象，这就是市场定位问题。

    本文通过研究我国美容行业营销环境和营销现状，着力于分析百莲凯公司营销机会和

威胁，探寻百莲凯公司自身的优势与劣势，并着重分析了该企业目标市场中目标消费群的

情况，致力于该公司产品策略调整分析和思考。同时尝试寻找企业现阶段的产品策略存在

的问题，并为产品策略提出更多的建议。
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