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境外展会概述



展会定义
展会是一种商业活动，由主办方组织，邀请参展商展示产品、技术和服

务，吸引采购商、投资者和专业人士参观交流。

展会分类
展会按行业、规模、地域等因素可分为国际展和国内展，按展品类型可

分为专业展和综合展。

展会定义与分类



境外展会通常具有国际化程度高、专业性强、

参展商和观众质量高、商务对接效果好等特

点。

特点

参加境外展会可拓展海外市场，提升企业国

际知名度，了解国际行业动态和趋势，寻找

合作伙伴和代理商等。

优势

境外展会特点及优势



参展目的与意义

参展意义

参加境外展会是企业国际化

战略的重要组成部分，有助

于企业融入全球市场，提高

自身竞争力，实现可持续发

展。

参展目的

提升企业品牌形象，推广新

产品和技术，寻找潜在客户

和合作伙伴，了解市场需求

和竞争情况等。
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参展准备工作



明确参展是为了品牌宣传、产品推广、市场调研

还是寻求合作伙伴。

确定参展目的

根据产品特性和市场需求，选定目标市场和潜在

客户群体。

设定目标市场

根据参展目的和目标市场，制定切实可行的营销

策略和推广手段。

制定营销策略

明确参展目标与策略
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提交参展申请
按照展会要求，准备相关材料并按时提交参展申请，包括公司介绍、产品资料、

展位需求等。

了解展会信息
收集相关展会的信息，包括展会规模、参展商数量、观众类型、展品范围等。

筛选合适展会
根据参展目的和展品特性，筛选出适合的展会，并对比展会规模、影响力等因

素进行选择。

选定合适展会及申请流程



筹备展品及宣传资料

安排展品陈列

根据展位大小和展品数量，合理规

划展品陈列布局，突出展品亮点和

特色。

制作宣传资料

设计并制作宣传册、海报、名片等

宣传资料，突出展品特点和公司优

势。

精选展品

根据参展目的和展品特性，挑选出

适合展出的产品，并准备好展品清

单和运输方案。
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现场展示技巧与策
略



展位布置与陈列原则

突出主题

展位布置应紧扣参展主题，

突出展品特色和优势，吸

引目标客户。

简洁明了

展位设计应简洁大方，避

免过于复杂，以便观众快

速了解展品信息。

合理布局

展品陈列应有序、合理，

避免杂乱无章，方便观众

参观和洽谈。

灯光音响

合理配置灯光和音响设备，

营造舒适的展示环境，提

升展品吸引力。



特色展品
通过展示独具特色的展品，吸引

观众目光，提高展位知名度。

互动体验
设置互动环节，邀请观众参与体

验，增加观众停留时间和兴趣。

优惠活动
开展限时优惠、抽奖等活动，吸

引更多观众关注和参与。

资料发放
准备充足的宣传资料，如产品手

册、宣传单页等，方便观众索取

和了解。

有效吸引观众注意力方法
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