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活动背景



通过活动宣传，增强华润
品牌在目标受众中的知名
度和影响力。

提升品牌知名度 促进产品销售 强化客户关系

通过活动吸引潜在客户，
提高华润产品的销售量和
市场份额。

通过活动增进与现有客户
的互动和联系，提升客户
忠诚度。

030201

目的和意义



关注家庭生活品质，对健
康、环保、智能等方面有
较高要求的年轻家庭。

年轻家庭

注重健康养生，对传统食
品和保健品有较大需求的
消费群体。

中老年群体

对高品质、高效率的办公
和生活用品有需求的商务
人士。

商务人士

目标受众



消费者需求

了解目标受众的消费习惯、需求
和偏好，为活动策划提供依据。

竞争态势

分析华润在市场中的竞争地位，
了解竞争对手的优势和劣势。

政策法规

关注相关政策法规的变化，评估
其对华润业务的影响。

市场环境分析
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活动策划
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