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第一章 前言

优惠促销是促销的重要方式之一。

让顾客得到实惠，最能调动顾客的消费积极性，从而获得顾客的青睐。优惠促销包括即时优惠

和延期优惠两大类。前者是伴随购买行为而自动生效的各种优惠，如现场摸奖、现场打折、赠送礼

品等；而后者则是在消费者下次购买产品时才能使用和享受的各种优惠。
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那么，优惠促销的形式都有哪些？

下面，我们先从煤矿智能开采设备行业市场进行分析，然后重点分析并解答以上问题。

相信通过本文全面深入的研究和解答，您对这些信息的了解与把控，将上升到一个新的台阶。

这将为您经营管理、战略部署、成功投资提供有力的决策参考价值，也为您抢占市场先机提供有力

的保证。

第二章 2023-2028 年煤矿智能开采设备市场前景及趋势预测

第一节 煤矿智能开采设备行业监管情况及主要政策法规

一、所属行业及确定所属行业的依据

根据国家统计局《国民经济行业分类》（GB/T4754-2017）,煤矿智能开采设备所属行业为“制

造业（C）”中的“C4011工业自动控制系统装置制造”。根据中国证监会发布的《上市公司行业分类

指引（2012年修订）》煤矿智能开采设备归属于“C制造业”中的子类“C40仪器仪表制造业”。根据

国家发改委发布的《战略性新兴产业重点产品和服务指导目录》（2016版），煤矿智能开采设备

所属行业为“高端装备制造产业（2）”项下的“智能制造装备产业（2.1）”下的“智能测控装置（2

丄 1）”。根据国家统计局发布的《战略性新兴产业分类（2018）》，煤矿智能开采设备所属行业

为“高端装备制造产业（2）”项下的“智能制造装备产业（2.1）”下的“智能测控装备制造

（2.1.3）”。根据《上海证券交易所科创板企业发行上市申报及推荐暂行规定》，煤矿智能开采设

备属于“高端装备领域”之“智能制造”类科技创新企业。



煤矿智能开采设备企业优惠促销策略研究报告

5

二、行业主管部门
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三、行业自律性组织

目前，主管部门与行业协会的管理主要体现在制定产业政策、制定行业发展战略、优化行业发

展环境等宏观层面的监管上。具体到企业经营管理层面，诸如企业的发展战略、产品发展规划等完

全由企业基于市场化方式运作。

四、行业主要法律法规和政策

煤矿智能开采设备涉及的法律、法规及政策主要包括:
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五、行业主要法律法规和政策的影响

近年来，国家相继出台了《关于加快煤矿智能化发展的指导意见》《煤矿智能化建设指南

（2021年版）》和《“十四五”智能制造发展规划》等一系列行业政策,加快推进煤矿智能化转型，

鼓励支持煤矿企业向智能、安全、绿色方向发展，为煤矿无人化智能开采相关业务提供了广阔的市

场空间。天玛智控以相关政策为导向，致力于无人化智能采煤，推出了以“安全、高效、绿色”为目

标的智能开采解决方案，适应了行业发展趋势，实现了产品优化升级，进一步拓展了发展空间。

第二节 我国煤矿智能开采设备行业主要发展特征

一、进入本行业主要壁垒

煤矿开采涉采煤、掘进、机电、安全、运输、地质、测量、信息化等多个专业，且开采环境面

临着水、火、瓦斯、顶板、煤尘等五大自然灾害，其开采设备及其智能控制系统在本质安全性、恶

劣环境适应性、可靠性及体积等方面存在较多特殊的要求及限制，与其他行业存在较大差异。同时

由于煤层赋存厚度、深度、矿压等条件差距较大，导致需要的设备及开采工艺也存在很多的区别，

需要较深的行业背景及经验积累。天玛智控等行业领先企业长时间从事相关设备、系统的研发，依

靠丰富的经验积累了大量数据、形成了大量核心技术，开发出适应煤矿独特且恶劣环境的产品。行

业外企业进入煤炭行业需要首先了解行业的相关规定及要求，取得相应资质，产品经过行业认证机
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构检验，并且需要在不同煤矿条件下进行测试验证，需要长时间经验及应用案例的积累，才能得到

煤矿用户的认可,因此行业外企业介入难度大，存在较高的行业进入壁垒。

二、行业周期性特征

煤炭行业的无人化智能开采控制领域，虽不与煤炭价格行情的常规波动直接关联，但受我国煤

炭行业相关产业政策及存量煤矿改造建设影响较大，因而煤炭行业的整体发展情况会对公司所处行

业发展产生影响。煤炭行业属于强周期性行业，行业景气度与宏观经济高度相关。鉴于国家对煤矿

安全、高效生产的重视，随着一系列政策的推动，近年来我国煤炭供给侧结构性改革成果显著，落

后产能逐步淘汰，产业结构持续优化，我国煤炭行业效益显著提升。

第三节 2022-2023年中国煤矿智能开采设备行业发展情况分析

一、煤炭行业正处于稳定发展周期

根据中国煤炭工业协会发布的《2022煤炭行业发展年度报告》，2022年煤炭行业主要经济指

标再创新高，具体来看：煤炭供应方面，国内产量创历史新高，2022年全国原煤产量 45.6亿吨，

同比增长 10.5%，规模以上煤炭企业营业收入 4.02万亿元，同比增长 19.5%。综合判断，2023年

全国煤炭供给体系质量提升、供应保障能力增强，煤炭中长期合同覆盖范围扩大，中长期合同履约

监管继续加强，市场总体预期稳定向好，煤炭运输保障能力持续提升，预计煤炭市场供需将保持基

本平衡态势。
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