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产品地点的定义与重要性

产品地点的选择对于营销策划至

关重要，因为它决定了产品与潜

在客户的接触点，影响产品的知

名度和销售量。

产品地点是指产品在市场中的定

位和销售地点，包括线上和线下

渠道。



产品地点与营销策划的关系

产品地点的选择与营销策略相互关联，

共同影响产品的市场表现。

营销策划需要考虑产品地点的特点，

制定相应的推广和销售策略，以最大

化产品的市场潜力。
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结合产品地点的实际情况，灵活调整营销策略，以适应市场的

变化和客户的需求。

01
深入了解目标客户的需求和偏好，确定产品的核心卖点。

02
根据产品地点的特点和市场环境，制定有针对性的创意营销策

略，如线上广告、线下活动、促销等。

产品地点创意营销策略的制定



02

产品地点的创意营销
手段
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