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第一章 百度业务员培训学习
目标

 



希望提升营销技能

初学者01

03

 

 

02

寻求更高水平

有经验者



关键工具关键工具

熟练掌握关键工具的使用方法熟练掌握关键工具的使用方法

学会优化广告投放效果学会优化广告投放效果

成功案例成功案例

分析成功案例的关键因素分析成功案例的关键因素

应用成功案例的经验到实际营应用成功案例的经验到实际营

销中销中

  

  

培训内容

基本原理基本原理

深入了解百度广告的基本概念深入了解百度广告的基本概念

学习广告投放的基本流程学习广告投放的基本流程



学习目标学习目标

通过学习本课程，业务员将能够熟练运用百度营销工具，通过学习本课程，业务员将能够熟练运用百度营销工具，
制定有效的营销策略，提高客户转化率和销售额。这些目制定有效的营销策略，提高客户转化率和销售额。这些目
标将帮助业务员在市场竞争中立于不败之地。标将帮助业务员在市场竞争中立于不败之地。

 



学习方法

掌握基本知识

理论学习

应用于实际情境

实践操作

学习成功经验

案例分析

分享心得体会

讨论互动



总结

通过本章节的学习，业务员将全面了解百度营销的基本原理、

关键工具和成功案例，为提高销售能力和客户转化率奠定坚

实基础。培训不仅关乎个人的职业发展，也关系到企业的市

场竞争力。
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第2章 百度营销基础知识

 



百度搜索引擎概百度搜索引擎概
述述

百度搜索引擎作为国内领先的搜索引擎，经历了多年的发百度搜索引擎作为国内领先的搜索引擎，经历了多年的发
展，其基本原理是通过爬虫抓取网页内容，建立索引，再展，其基本原理是通过爬虫抓取网页内容，建立索引，再
根据用户输入的关键词进行检索。了解百度搜索引擎的工根据用户输入的关键词进行检索。了解百度搜索引擎的工
作原理，对于业务员来说至关重要，可以帮助他们更好地作原理，对于业务员来说至关重要，可以帮助他们更好地
了解搜索引擎推广和广告投放的规则。了解搜索引擎推广和广告投放的规则。

 



关键词优化技巧

关键词相关性

选择合适的关
键词

内容质量

优化网页内容

网页更新频率

更新频率

网页内部链接

内链建设



百度竞价排名

制定广告策略

竞价广告计划

关键词出价

关键词竞价

提高广告点击率

点击率优化

提高广告质量

广告质量评分



网页内容优化

网页内容优化是提高站点排名和用户体验的关键。业务员需

要重视网站内容的质量，包括关键词密度、页面更新频率、

内部链接和外部链接等。通过优化网站内容，可以吸引更多

的用户访问，并提高转化率。



网页内容优化

关键词出现次数

关键词密度

网页内容更新频率

更新频率

网页内部链接建设

内部链接

网页外部链接建设

外部链接



选择合适的关键词

关键词研究01

03

优化图片ALT属性

图像优化

02

增加关键词密度

优化标题和描述



网站内容优化网站内容优化

网站内容优化是通过优化网页内容和结构，提高网站在搜网站内容优化是通过优化网页内容和结构，提高网站在搜
索引擎中的排名，吸引更多的用户访问和提高转化率的一索引擎中的排名，吸引更多的用户访问和提高转化率的一
种手段。优化内容包括关键词优化、标题优化、图片优化种手段。优化内容包括关键词优化、标题优化、图片优化
等，需要持续关注网站内容，提升用户体验和页面质量。等，需要持续关注网站内容，提升用户体验和页面质量。
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第3章 百度搜索引擎广告投
放

 



百度推广平台介百度推广平台介
绍绍

百度推广平台是一个强大的广告投放工具，具有广泛的覆百度推广平台是一个强大的广告投放工具，具有广泛的覆
盖面和精准的定位功能。业务员可以通过该平台注册账号盖面和精准的定位功能。业务员可以通过该平台注册账号
并创建广告系列，从而实现广告投放和推广。并创建广告系列，从而实现广告投放和推广。

 



广告投放策略

了解行业特点

行业分析

精准定位受众

目标定位

提升广告效果

内容优化

优势对比

竞品比较



广告创意设计

色彩搭配

视觉吸引

触动人心

情感共鸣

简洁明了

信息清晰

提高参与度

互动设计



实时监控广告效果

数据监测01

03

改善广告效果

优化策略

02

分析转化率等

关键指标
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https://d.book118.com/616204021203010113

https://d.book118.com/616204021203010113

