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广告策划概述



广告策划的定义

广告策划是指制定广告战略和实施计

划的完整过程，包括市场分析、目标

设定、创意构思、媒介选择和效果评

估等方面。

广告策划旨在确保广告活动的有效性

和一致性，以实现品牌推广和销售增

长的目标。



提高广告效果 降低营销成本 提升品牌形象

广告策划的重要性

通过科学的策划，确保广告活动的方向和内

容与市场需求和消费者心理相契合，从而提

高广告效果。

合理的广告策划可以避免资源的浪费，通过

精准的媒介投放和预算分配，降低营销成本。

成功的广告策划能够传达品牌的独特价值和

核心信息，提升消费者对品牌的认知和忠诚

度。



创意构思

01 02 03 04 05

了解目标受众、竞争对手

和市场趋势，为广告策划

提供数据支持。

明确广告活动的目的和预

期效果，如提高品牌知名

度、促进销售等。

根据目标受众的特点和媒

介效果，选择合适的媒介

进行广告投放。

根据目标设定，进行创意

设计和内容策划，包括主

题、风格、媒介形式等。

对广告活动的效果进行跟

踪和评估，总结经验教训

，优化后续广告策划。

广告策划的流程

目标设定

市场调研 效果评估

媒介选择
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成功广告案例分析



总结词

详细描述

麦当劳“I'm lovin' it”广告案例

麦当劳的“I'm lovin' it”广告案例是广告史上最成功的案例之一。这个广告案例通过一系列简洁明快的画面和

口号，成功地传达了麦当劳品牌的核心价值——快乐和满足。广告中的音乐和画面设计充满活力和动感，吸引

了消费者的注意力，并让消费者对麦当劳产生了积极的情感联系。此外，麦当劳还通过广告中的互动元素和社

交媒体营销策略，进一步提升了品牌知名度和美誉度。

全球知名品牌麦当劳的“I'm lovin' it”广告案例，通过简洁明快的口号和视觉冲击力强的画面，成功地传达了

品牌的核心价值和品牌形象，提升了品牌知名度和美誉度。



总结词

耐克的“Just Do It”广告案例，通过激励人心的口号

和富有感染力的影像，成功地激发了消费者的购买欲

望和品牌忠诚度。

详细描述

耐克的“Just Do It”广告案例是广告史上最经典的案

例之一。这个广告案例通过富有感染力的影像和激励人

心的口号，成功地传达了耐克品牌的核心价值——勇

敢、坚持和不放弃。广告中的影像通常是一些运动员在

比赛中表现出色，或者普通人通过坚持不懈的努力实现

自己的目标，这些影像让消费者对耐克产生了强烈的情

感联系。此外，耐克还通过广告中的互动元素和明星代

言人，进一步提升了品牌知名度和美誉度。

Nike“Just Do It”广告案例



总结词 详细描述

苹果“Think Different”广告案例

苹果的“Think Different”广告案例，通过富有创意和

启发性的视觉元素和口号，成功地塑造了苹果品牌的高

端形象，提升了品牌价值和市场份额。

苹果的“Think Different”广告案例，通过富有创意和

启发性的视觉元素和口号，成功地塑造了苹果品牌的高

端形象，提升了品牌价值和市场份额。
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广告策划技巧



总结词01

明确目标受众是广告策划的关键，有助于提高广告的针对性和效果。

详细描述02

在策划阶段，需要对目标受众进行深入分析，了解其年龄、性别、地域、

兴趣、消费习惯等信息，以便制定更有针对性的广告策略。

案例03

某护肤品广告，通过市场调查发现目标受众为20-35岁女性，主打保湿

功效，因此广告中强调产品保湿效果，使用年轻活力四溢的代言人，吸

引目标受众关注。

目标受众定位
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