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5.6翡翠的净度与价格评估

 翡翠的净度是指影响到翡翠外观或完美程度的裂纹和杂质，行业中统

称为裂绺。由于裂绺的存在影响到翡翠成品的完美程度，也会对翡翠

的价格造成不同程度的负面影响，因此，是影响翡翠质量的消极因素

。当然，有些缺陷可以在雕琢过程中进行处理，将其对翡翠价格的影

响程度降低到最小，甚至还可以通过俏色等方式，将消极因素转化为

积极因素。这里，我们首先了解影响翡翠价格的消极因素有哪些，即

翡翠裂绺的类型，然后再来探讨这些裂绺究竟对翡翠的价格造成什么

样的影响。
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一、翡翠的裂绺类型

 翡翠内部的裂绺包括翠性（片状闪光）、杂色的色斑或色带、石花、

黑斑、石纹、裂纹等。

1、翠性（片状闪光）：是翡翠组成矿物的解理面造成的。多数情况下

对翡翠的外观影响较小，所以，我们在这里不探讨它对价格的影响。
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 2、杂色的色斑：是指除绿色以外的杂色，如黄褐色、黑灰色等，类似于我

们前面讲的地张色，但比地张色要明显。当然，有些杂色可用于俏色，杂

色妙用就不能把它当成杂色了。比如说，这块牌子的红褐色就是杂色。
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 3、石花：是翡翠中呈团块状的白色絮状物。当然，近年来炒作得非常热

的“木那种”中的石花棉，虽然也是石花，但它已成为种老的标志。
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 4、黑斑：是翡翠中的黑色矿物，一般以黑点、黑丝、黑块等形式出现在

翡翠饰品中。大家看看这块牌子，有非常明显的黑斑，对翡翠的外观影

响很大。
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 5、石纹：是翡翠中的一种愈合裂纹，即在构造运动中形成的裂纹，后因

热液或重结晶作用使裂纹愈合了，对翡翠的稳定性不会造成影响，但会

影响翡翠的外观和质量，特别是有些愈合裂纹中充填了反差较大的杂质

，对翡翠的价格会造成较大的影响。
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 6、裂纹：是翡翠开采和加工过程中形成的，或是地质作用形成的、尚未

愈合的裂纹，裂纹会影响到翡翠饰品的稳定性，所以，对翡翠的质量和

价格都会造成较大的影响。
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二、裂绺对翡翠饰品价格的影响

 一个做翡翠生意的朋友曾经告诉我：他曾经买到一块翡翠原料，切开

后发现，原料的颜色、种水都非常好，但内部密密麻麻布满了黑点，

他认为，由于黑点的存在严重影响了翡翠的价值，于是，很便宜的价

格便将它转手卖掉了。后来得知，买主通过匠心独运的设计，将这块

翡翠雕琢成一座仙人掌摆件，黑点出没的地方全部雕琢成仙人掌的刺

，绿叶黑刺，作品栩栩如生，仿佛自然天成，卖了一个很好的价钱。

这个朋友非常感概，感概自己的艺术造诣太浅，没有很好地挖掘翡翠

的价值。在这种情况下，瑕疵不仅不会降低翡翠的价值，反而起到画

龙点睛的作用，这不是我们今天讨论的范畴。多数情况下，裂绺的存

在会对翡翠的价格产生负面影响，且对不同翡翠饰品的影响程度是不

同的。
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1.裂绺对素身饰品影响和价格评估

 所谓素身饰品是指只经过简单的设计、造型加工而不经任何雕琢的翡

翠饰品。如手镯、戒面、玉扣、心形坠等都属此类。所谓“大器不琢

”，意思是说，质量上乘的翡翠是不经任何雕琢的。
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