
创意广告策划的方法和技巧



目录
• 创意广告策划概述

• 创意广告策划的方法

• 创意广告策划的技巧

• 创意广告策划的实践案例



01

创意广告策划概述

Chapter



创意广告是指通过独特的创意、

表现形式和内容，吸引目标受众

并传达品牌或产品信息的广告。

定义

创意性、目标导向、引人入胜、

易于传播。

特点

创意广告的定义与特点



提升品牌形象

创意广告有助于塑造品牌形象，提升品牌知名度和美誉度。

促进产品销售

创意广告能够吸引目标受众，激发消费者购买欲望，促进产品销
售。

增强市场竞争力

在激烈的市场竞争中，创意广告能够使品牌脱颖而出，提高市场
竞争力。

创意广告策划的重要性



创意广告的起源可以追溯到20世纪

初，随着广告行业的不断发展，创意

广告逐渐成为主流。

随着数字媒体的兴起，创意广告的发

展趋势更加多元化和创新化，为品牌

和产品带来更多机会和挑战。

创意广告策划的历史与发展

发展

历史
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创意广告策划的方法

Chapter



总结词
通过集体讨论和自由畅想来激发创意的方法。

详细描述
头脑风暴法是一种常用的创意生成方法，通过召集一定数量的创意人员，在自

由、宽松、愉快的环境中进行集体讨论，鼓励大家畅所欲言，提出各种新奇的

想法和点子，从而激发创意灵感。

头脑风暴法



总结词
通过小组讨论来了解目标受众需求的方法。

详细描述

焦点小组法是一种市场调研方法，通过召集具有代表性的目标受众，以小组讨论

的形式了解他们的需求、喜好、消费习惯等信息，为广告策划提供依据。

焦点小组法



思维导图法

总结词

利用图形和文字来整理思绪和创意的

方法。

详细描述

思维导图法是一种可视化的思维工具，

通过将创意和想法以图形和文字的形

式呈现出来，帮助策划人员理清思路、

发现创意点子之间的联系，从而形成

完整的创意方案。



通过模拟情境来体验角色感受的方法。

总结词

角色扮演法是一种通过模拟真实情境来体验角色感受的方法，在广告策划中可以用于了解消费者需求、体验产品

使用场景等，帮助策划人员更好地理解消费者心理和需求。

详细描述

角色扮演法



总结词
通过故事化的形式来呈现广告创意的方法。

详细描述
故事板法是一种将广告创意以故事化的形式呈现出来的方法，通过绘制故事情节的草图、人物设定、

场景描绘等，将广告创意具体化、形象化，帮助团队更好地理解和呈现广告创意。

故事板法



以上内容仅为本文档的试下载部分，为可阅读页数的一半内容。如要下载或阅读全文，请访问：
https://d.book118.com/627053046020006125

https://d.book118.com/627053046020006125

