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第一章 前言

随着社会经济的快速发展，我国居民的生活质量不断提高，对于药品质量的要求也越来越高。

当前，我国制药企业药品营销模式主要可以分为两种，一种是直营制营销模式，另一种是代理制营

销模式，在具体的情况下，运用合适的营销模式能够为制药企业带来可观的利益，为我国的制药企

业的药品营销发展做出了巨大的贡献，促进了制药企业的发展，满足了市场的需求。但是，目前模

式存在一定的缺陷和不足。所以，相关企业应该探索新的营销方式，分析当前制药企业药品营销模

式的不同，探讨药品营销模式发展方向，真正促进我国制药企业药品营销向前发展。

下面，我们先从呼吸系统和肺部疾病药物行业市场进行分析，然后重点分析并研究了营销模式

创新策略。

相信通过本文全面深入的研究和解答，您对这些信息的了解与把控，将上升到一个新的台阶。

这将为您经营管理、战略部署、成功投资提供有力的决策参考价值，也为您抢占市场先机提供有力

的保证。

二、呼吸系统和肺部疾病药物行业发展分析及趋势预测

第一节 呼吸系统和肺部疾病药物行业监管情况及主要政策法规

根据《国民经济行业分类》（GB/T4754-2017），呼吸系统和肺部疾病药物属于化学药品制剂

制造（C2720）及生物药品制造（C2761）；根据国家统计局 2018年 11月发布的《战略性新兴产业
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分类（2018）》，呼吸系统和肺部疾病药物所属行业为“4生物产业”之“4.1生物医药产业”之

“4.1.2化学药品与原料药制造”和“4.1.1生物药品制品制造”；根据《申报及推荐暂行规定》，呼

吸系统和肺部疾病药物属于生物医药行业。

一、中国医药行业管理政策法规及管理体制

（1）行业主管部门

呼吸系统和肺部疾病药物所处行业为医药制造业，行业主管部门及职能如下表所示:

（2）行业法规及政策

1）我国医药行业的主要政策
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2）我国医药行业的主要相关法律法规

围绕提高药品安全性、有效性和质量可控性，我国建立了涵盖药品研究、生产、经营各环节的

监管制度，呼吸系统和肺部疾病药物所属医药制造业及经营业务适用的主要法律法规、规范性文件

如下：
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