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第一章 前言

药品企业在进行药品营销的过程中，对现有的营销渠道进行有效的创新，药品企业在药品市场

中占据的市场份额才能得到有效的提升。作为药品生产企业和消费者之间的重要连接，药品企业要

加大对市场信息反馈的重视度，结合先进的科学技术和理念降低药品企业的营销成本，药品企业之

间的行业竞争能力才能得到提升。

随着近几年我国药品市场相关规章制度的完善，我国药品企业之间的竞争也变得越来越激烈，

这种现象导致我国药品的价格出现持续走低的情况，这种情况给我国药品企业的发展造成非常不利

的影响，因此针对这种情况药品企业要对现有的营销渠道进行创新，建立适合药品企业发展的营销

网络，药品企业的发展速度才能得到提高。

下面，我们先从呼吸系统和肺部疾病药物行业市场进行分析，然后重点分析并研究了营销渠道

创新和优化策略。

相信通过本文全面深入的研究和解答，您对这些信息的了解与把控，将上升到一个新的台阶。

这将为您经营管理、战略部署、成功投资提供有力的决策参考价值，也为您抢占市场先机提供有力

的保证。

二、呼吸系统和肺部疾病药物行业发展分析及趋势预测

第一节 呼吸系统和肺部疾病药物行业监管情况及主要政策法规

根据《国民经济行业分类》（GB/T4754-2017），呼吸系统和肺部疾病药物属于化学药品制剂

制造（C2720）及生物药品制造（C2761）；根据国家统计局 2018年 11月发布的《战略性新兴产业
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分类（2018）》，呼吸系统和肺部疾病药物所属行业为“4生物产业”之“4.1生物医药产业”之

“4.1.2化学药品与原料药制造”和“4.1.1生物药品制品制造”；根据《申报及推荐暂行规定》，呼

吸系统和肺部疾病药物属于生物医药行业。

一、中国医药行业管理政策法规及管理体制

（1）行业主管部门

呼吸系统和肺部疾病药物所处行业为医药制造业，行业主管部门及职能如下表所示:

（2）行业法规及政策

1）我国医药行业的主要政策
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2）我国医药行业的主要相关法律法规

围绕提高药品安全性、有效性和质量可控性，我国建立了涵盖药品研究、生产、经营各环节的

监管制度，呼吸系统和肺部疾病药物所属医药制造业及经营业务适用的主要法律法规、规范性文件

如下：
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