
2024年柏星龙研究报告：产品形象工程整体

解决方案提供商_创意为擎驱动产业经济深度

发展

1 创意设计为核心，国内领先的产品形象工程整体解决方 

案提供商

十五年行业沉淀，业务覆盖白酒、化妆品、食品等多领

域。公司成立于 2008 年，是一 家国内综合实力领先的产品形

象工程整体解决方案提供商，目前主要为酒类、化妆品、茶叶

、 食品、珠宝、奢侈品等中高端消费品客户提供“品牌策略规

划、创意设计、技术研发、产品 交付”四位一体综合服务，助

力为客户开发市场畅销产品，提升产品的整体形象，增加产品 

附加值，创建强势品牌。公司业务覆盖全国主要省份，并出口

美国、法国、意大利、德国等 十多个国家及地区，与贵州茅

台集团、古驰、宝格丽、八马茶业、燕之屋等超 200 多家国内 

外知名品牌客户开展合作。截至 2023 年底，公司已获授权专

利 203 项，其中发明专利 13 项，斩获国际设计大奖 117 项，

为多家国内外知名品牌企业服务，并打造了一套独特的流程



 化创意管理模式。先后荣获广东省“专精特新”中小企业

、国家高新技术企业、广东省工程 研究中心、广东省工业设

计中心等一系列荣誉资质，于 2022 年 12 月在北交所上市。

1.1 股权结构稳定，回购股份彰显长期发展信心

股权结构稳定，回购股份拟用于实施股权激励或员工持

股计划。截至 2024 年 4 月 26 日，赵国义先生直接持股 35.5%

，通过员工持股平台深圳市柏星龙创意投资合伙企业（有限 

合伙）、深圳市柏星龙投资有限责任公司间接持股 5.8%，合

计持股 41.3%，为公司控股股 东、实控人。公司其余持股 5%

以上的股东包括赵国祥（10.6%）、深圳市柏星龙投资有限 责

任公司（5.3%）、赵国忠（5.2%）。此外，根据公司公告，

公司拟以自有资金回购公司 股份，并在未来适宜时机将回购

股份用于实施股权激励或员工持股计划。

1.2 产品形象工程整体解决方案提供商，创意设计缔造品

牌溢价

创意设计业务驱动，提供市场调研、品牌架构梳理等多

元化服务。公司不局限于单一服 务，而是以市场为导向，为

客户提供一站式产品形象工程整体解决方案。以品牌策划为起

点， 以创意设计服务为核心驱动，技术研发赋予产品新奇特

，末端通过包装产品交付从而价值实 现。品牌策划提供市场



调研、品牌架构梳理、市场研讨会等多项服务。通过具有市场

竞争力



 的品牌策略规划、创意设计服务，向消费者传递品牌文

化故事及产品文化内涵，激发消费者 购买欲望，提升产品附

加值。

下游领域涵盖广泛，客户均为行业头部大客户。根据下

游应用领域不同，创意包装设计 可细分为酒类、化妆品类、

茶叶类、食品类、珠宝类、奢侈品类创意包装，合作客户包括

贵 州茅台集团、可复美、八马茶业、燕之屋、周生生、宝格

丽等，同时积极发展关联产品设计， 推出“茅台玉兔呈祥工艺

盘/马克杯”、“美獭掼蛋专用扑克牌礼盒”等一系列文创产品。

创 意包装设计为品牌的推广营销添砖加瓦，能够在视觉和触

觉上吸引、打动客户，并凸显出产 品的卖点。

1.3 疫后业绩迅速恢复，海外业务放量盈利高增长

业绩逆势增长，近 2 个季度业绩亮眼。2020 年，受影响

，公司部分客户终端 市场产品需求下降，同时公司销售人员

无法出境，海外市场拓展受限，致使当年业绩下滑。 随着逐

步受控，终端市场消费水平逐步恢复，公司以创意设计为核心

业务驱动，持续挖 掘和主动创造市场需求，2020 年-2023 年

，公司营业收入由 2.8 亿元增长至 5.4 亿元，年化 复合增长率

达 10.8%；归母净利润由 22.4 百万元增长至 46.1 百万元，年

化复合增长率为 8.4%； 2023Q4、2024Q1 维持快速增长，得

益于下游酒类客户消费复苏，规模效应叠加毛利较高的



 外销类订单占比同比增加，订单的结构优化使得公司盈

利能力进一步增强，两季度分别实现 营收 1.7/1.4 亿元，同比

分别+30.2%/+36.8%，归母净利润 1612.0/1323.0 万元，同比 

+430.1%/+65.7%。

创意包装体现创意设计价值，下游主要应用于酒类、化

妆品、精品（珠宝、轻奢消费品、 奢侈品、礼品等）领域。

创意包装生产是公司主要的收入来源，2021-2023 年占总收入

比例 均超过 90%；2023 年，创意设计服务业务占比达到 6.6%

。分下游应用领域来看，截至 2022 年上半年，酒类创意包装

占创意包装生产收入的比重最大，约 70%；化妆品、精品创



意包装 产品是第二大业务板块，占比超过 20%，保持稳中有

升的趋势。



内销为主要收入来源，外销业务增长势头强劲。分区域

来看，公司以内销为主，2023 年内销占总收入比重为 68.22%

；随着近年来公司化妆品业务的开发以及海外市场的不断拓 

展，公司外销占比由 2019 年的 22.9%提升至 2023 年的 31.8%

。2023 年海外业务收入 170.9 百万元，同比增长 51.0%，扩张

势头强劲。从销售模式来看，公司采取直销的销售模式，客 

户包括直接客户和贸易商客户，其中贸易商客户占比较小。

盈利能力改善，期间费用显著下降。2018-2023 年，在包

装产品结构变化及原材料价格 波动的情况下，公司销售净利

率略有波动，但整体保持稳定；自 2020 年起，公司执行新收 

入准则，与商品销售相关的运费根据具体履约义务约定及履行

、交付情况分类至销售成本， 导致公司毛利率和期间费用率

较执行新收入准则前有所下降。2022 年内公司享受了研发费 

用加计扣除的税收优惠，2023 年期间费用率下降至 22.8%。

2 国内外包装行业规模大集中度低，可提升空间广阔

2.1 文化产业呈整体上升态势，国内外包装行业提升空间

广阔

下游应用领域集中于酒类和化妆品类，已拓展至茶叶、

食品、珠宝、奢侈品、文创产品、 礼品等领域。公司属于创

意包装行业，创意包装是指通过创意设计将产品文化、品牌文

化及



 行业特性融入产品包装中，并结合生产技术、材料等，

增强产品生命力和附加值的创意产品， 是一个立体化、多元

化、提升包装对象市场价值的综合性创意工程。公司上游采购

的原材料 主要包括纸张、内托、油墨等，中游负责创意包装

产品生产和创意设计服务，下游服务于酒 类、化妆品、茶叶

、食品、珠宝、奢侈品等消费品领域客户，这些行业对创意包

装有着强烈 的需求和依赖，因此公司的生产经营状况与宏观

消费经济以及下游行业发展情况紧密相关。

全球包装材料市场规模超 5 万亿元，公司将海外开拓作

为重要战略。根据 QYResearch 数据，2023 年全球包装材料市

场销售额达到了 54885 亿元，预计 2030 年将达到 64112 亿 元

，2024-2030 年年复合增长率为 2.2%。2023 年公司海外收入

的大幅增长，主要得益于其 突出的创意设计、工艺规划、技

术转换到产品落地交付能力，以及通过多年来的国际市场开 

发积累的专业服务经验，形成了良好的市场口碑及影响力，已

培育了一批优质稳定的国际知 名品牌客户群体且市场渗透度

稳步提升。公司已经将海外市场开拓作为战略发展的重要组成 

部分，并计划通过加深与国际客户的合作、拓展新的地区市场

以及持续创新产品和服务来进 一步增强公司在全球市场的竞

争力。 国内包装及创意包装产业发展迅速，纸包装市场占据



重要地位。我国包装产业的发展总 体上呈现快速增长趋势，

在国家政策的扶持鼓励下，中国逐渐成为包装大国。2019



 年至 2023 年我国包装行业规模均超过万亿。近年来，随

着居民消费理念的升级，消费者对产品的品牌 文化、外观形

象等都越来越关注，创意包装作为产品向消费者传递信息的重

要媒介物，市场 需求正在稳定增大；根据数据，2023 年全国

包装行业规模以上企业累计完 成营业收入 11539 亿元，其中

纸和纸板容器制造完成累计主营业务收入 2682.6 亿元，占比 

达 23.3%，纸包装市场在包装印刷行业占据重要地位。

我国创意包装产业起步较晚，政策倾斜支撑产业后发追

赶。我国创意包装行业起步较晚， 在下游行业发展和产品应

用需求的带动下，创意包装行业在未来相当长的时间仍处于成

长期。 近年来，国家有关主管部门出台多项促进包装绿色环

保、鼓励发展和规范创意包装行业的政 策，为企业尤其是行

业内综合实力领先的规模化企业提供了有力支持，如《“十四

五”文化 产业发展规划》要求促进创意设计与现代生产生活和

消费需求对接，发挥创意设计对国民经 济相关产业的赋能作

用。在上述产业政策的规范指引下，下游客户对创意包装产品

迭代升级 的需求会不断释放，创意包装有着更为长远和广阔

的发展前景。

文化产业规模不断扩大，创意设计服务发展活力凸显。

据国家统计局数据显示， 2018-2022 年，我国文化及相关产业

增加值由 4.1 万亿元增长至 5.4 万亿元，CAGR 为 9.2%， 占



 GDP 的比重为 4.5%左右。据国家统计局数据显示，

2023 年全国规模以上文化及相关产 业企业营业收入 13.0 万亿

元，同比增长 6.3%。我国文化及相关产业呈现整体上升的态

势。 其中，文化创意与设计服务业保持较快的增长速度，

2018-2023 年规模以上以创意设计服务 业企业营业收入从 

11069 亿元增长至 21249 亿元，CAGR 为 10.2%。

礼品行业规模持续增长，公司成熟经营模式和创新设计

有望改善行业现状。据艾媒咨询， 2018-2022 年，我国礼品行

业市场规模从 8000 亿元增长至 12262 亿元，预计 2024 年行业 

规模将突破 13000 亿元，至 2027 年将增长到 16197 亿元。随

着数实融合、多元消费结构、 精神消费诉求以及传统文化认

同感的增强，互联网平台的赋能作用日益凸显，推动着定制礼 

品行业的发展。公司注重文化内涵和原创、创新的设计，经营

模式管理机制成熟，有望改善 传统礼品服务商供应链整合能

力弱、需求侧预算少、人力不足、定制时间紧、经验少等现状

。

2.2 下游应用领域众多，包装市场需求持续提升

酒类产业规模逐渐扩大，包装市场需求递增。酒类包装

作为酒类产品的关键组成部分， 对酒类产品的销售起着重要

作用，酒类包装产品的价值占酒类产品售价的比例也较大。根

据



 各公司公告，包装物成本占酒类上市公司销售收入比例

约为 10-26%。根据《中国酒业“十 四五”发展规划》，预计到 

2025 年，中国酒类产业将实现酿酒总产量 6690 万千升，

2022-2025 年 CAGR 为 5.5%；销售收入达到 14180 亿元，

2022-2025 年 CAGR 为 13.0%；实现利润 3340 亿元，2022-

2025 年 CAGR 为 14.4%，随酒类产业规模的扩大，包装市场

需求也逐渐 增大。

全球化妆品消费增长潜力强劲，国内市场规模逐步扩大

。化妆品包装作为化妆品产品的 重要组成部分，已经与化妆

品融为一体，是化妆品企业给消费者传递信息的媒介物，其象



征 性的符号构建了化妆品的文化属性，也体现了国家和民族

的文化特征。随着美颜经济的兴起，



 化妆品日益成为了消费者的刚性需求，消费增长潜力强

劲。全球化妆品市场正在蓬勃发展， 根据艾媒咨询数据显示

，预计到 2025 年，全球化妆品包装将达 1696.7 亿美元。从地

区来看， 中国化妆品消费市场是仅次于美国的全球第二大市

场，2018-2023 年，中国化妆品行业市场 规模由 3942 亿元增

长至 5169 亿元，CAGR 为 5.9%，预计 2024 年和 2025 年分别

达到 5458 亿元和 5791 亿元，同比分别增长 5.6%和 6.1%。随

着化妆品市场需求不断增加，化妆品包 装市场也随之增长。 

消费向包装食品转移，食品创意包装市场兴盛。食品行业涉及

领域广，随着新一代消费 群体逐渐成为消费主体，其对产品

功能、外观等的诉求较强，定制版、联名版包装成为了众 多

食品创新的重要选择，食品创意包装市场顺势兴起。外卖平台

普及化和家庭规模小型化趋 势日益明显，冷链食材、预食品

需求激增；未来老龄化趋势还将进一步加速，将带动大健康 

市场规模持续提升。根据中研普华数据，2023 年全球软包装

市场规模约为 1522.8 亿美元， 预计于 2030 年将增长至 2198.1 

亿美元，2024-2030 年 CAGR 为 5.4%。

消费偏好品牌茶叶，茶叶创意包装市场潜力较大。因易

受潮，易挥发香气等特质，茶叶需 要包装来实现长期存储，

运输销售。茶叶的包装是茶叶销售的重要环节，优秀的茶叶包

装不仅
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