
供应链分析员培训

汇报人：XX

2024-01-13



目录
contents

• 供应链基础知识

• 供应链分析方法与工具

• 供应链优化策略与实践

• 供应链协同与合作伙伴关系管理

• 供应链风险管理及应对措施

• 未来发展趋势与挑战



供应链基础知识

01



供应链是围绕核心企业，通过对信息流、物流、资金流的控制，从采购原材料开始，制成中间产品以及最终产品，

最后由销售网络把产品送到消费者手中的将供应商、制造商、分销商、零售商、直到最终用户连成一个整体的功

能网链结构。

供应链定义

供应链由所有加盟的节点企业（或企业单位）构成，其中一般有一个核心企业，节点企业在需求信息的驱动下，

通过供应链的职能分工与合作（生产、分销、零售等），以资金流、物流或/和服务流为媒介实现整个供应链的

不断增值。

供应链构成

供应链定义与构成



供应链类型
根据不同的划分标准，供应链分为不同的类型。主要有以下几种：内部供应链

和外部供应链；稳定供应链和动态供应链；平衡供应链和倾斜供应链；有效性

供应链和反应性供应链。

供应链特点
复杂性、动态性、面向用户需求、交叉性。

供应链类型及特点



供应链中角色与职责

• 供应商：供应商在供应链中担任重要角色，他们负责提供原材料、零部件或其
他资源，以支持生产过程的顺利进行。供应商需要确保所提供的产品质量可靠
、价格合理，并及时交付给下游企业。

• 制造商：制造商负责将原材料和零部件转化为最终产品。他们需要管理生产过
程、优化生产效率并确保产品质量符合市场需求。制造商还需要与供应商和分
销商密切合作，以确保供应链的顺畅运作。

• 分销商：分销商在供应链中起到桥梁作用，他们将制造商生产的产品分销给零
售商或最终用户。分销商需要管理库存、预测市场需求并制定相应的销售策略
。同时，他们还需要与制造商和零售商保持紧密沟通，以确保产品的及时供应
和销售。

• 零售商：零售商是直接面向最终用户的销售环节。他们需要管理店铺运营、提
供优质的客户服务并确保产品的陈列和宣传吸引消费者。零售商还需要与分销
商和制造商合作，以确保产品的供应和销售策略的一致性。
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