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01
市场调研



市场调研

概述：

调查市场需求和竞争情况。

数据分析：

市场调研数据整理与分析。



概述

竞争分析:

 分析周边校园超市的种类和规模，找出

竞争优势。

目标顾客:

 确定目标顾客群体及其消费习惯。

潜在合作伙伴:

 探讨与供应商和合作伙伴的合作机会。



数据分析

消费趋势:

 分析校园学生的消费趋势，制定相应的商品策略。

竞争优势:

 总结市场调研结果，确定校园超市的竞争优势。

定位策略:

 制定校园超市的定位策略与差异化优势。
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空间规划



空间规划

布局设计 功能分区

设计校园超市的内部空间布

局。

划分校园超市不同功能区域。



布局设计

陈列方式:

 确定商品陈列方式和位置，提

升商品吸引力。

通道设置:

 合理设置通道，优化顾客流线，

提升购物体验。

收银处:

 设计便捷高效的收银处，缩短

顾客排队时间。



功能分区

生鲜区:

 规划生鲜食品区域，保证商品新鲜度。

日用品区:

 设计日用品及生活用品区域，满足学生日常需求。

休息区:

 设置休息区域，提供舒适的休息环境。
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商品策略



商品策略

产品种类：

确定校园超市的商品种类。

进货渠道：

寻找优质的供应商，保证商品

质量与价格竞争力。



产品种类

食品类:

 包括零食、饮料、速食等食品种类。

生活用品:

 包括文具、洗漱用品、日用品等生活用品。

小家电:

 考虑引入小型家电产品，如电水壶、小冰箱等。
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