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引言

PART 01



随着市场竞争的加剧，企业需要不断探索和尝试新的营销策略来吸引消费者。创新性营销策略旨在打破传统营销

模式的束缚，通过独特的创意和手段来提升品牌知名度和销售额。

创新性营销策略

通过对成功和失败的创新性营销策略案例进行深入剖析，可以为企业提供宝贵的经验和教训，帮助企业在未来的

营销活动中取得更好的效果。

案例研究

主题介绍



通过对创新性营销策略案例的深入研究和分析，总结出成功

的经验和失败的教训，为企业提供实用的指导和建议。

研究目的

创新性营销策略是企业发展的重要驱动力，通过对案例的深

入研究，有助于提升企业的营销水平和市场竞争力，推动企

业持续发展。同时，也为学术界提供了一个研究市场营销策

略的新视角和理论支持。

研究意义

研究目的和意义



创新性营销策略概述
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创新性营销策略的定义

创新性营销策略是一种以创新思维和

方式来规划和实施营销活动的策略。

它强调打破传统思维模式，寻求新的

创意和突破，以满足市场需求和提升

品牌竞争力。

创新性营销策略的核心是创新，包括

产品创新、市场创新、渠道创新、传

播创新等多个方面。



适应市场变化

随着市场竞争的加剧和消费者需

求的多样化，企业需要不断创新

营销策略以适应市场变化。

提高品牌竞争力

通过创新营销策略，企业可以提

升品牌知名度和美誉度，增强品

牌竞争力。

创造竞争优势

创新性营销策略可以帮助企业在

市场上创造独特的竞争优势，从

而获得更多的市场份额。

创新性营销策略的重要性



创新性营销策略的案例分析

星巴克通过推出手机点单应用，让消费者可以随时随地提前点单，节省了消费者的时间，

提高了消费体验。

星巴克手机点单

可口可乐在2013年推出了一系列印有不同昵称的瓶装饮料，如“闺蜜”、“氧气美女

”、“纯爷们”等，吸引了大量年轻消费者，取得了巨大的市场成功。

可口可乐昵称瓶

麦当劳在20世纪90年代推出了一系列超值套餐，满足了消费者对价格和品质的需求，

迅速占领了快餐市场。

麦当劳“超值套餐”



创新性营销策略的实践应
用
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