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01
路径分析基本概念与原理



路径分析是一种研究用户在使用产品或服务过程中，按照特定顺序访问不同页面或功能的方法。通过分析用户路

径，可以了解用户的需求、兴趣和行为模式。

路径分析定义

路径分析对于优化互联网广告创作与设计至关重要。它可以帮助广告主和设计师更好地理解目标受众，发现潜在

的用户需求和痛点，从而创作出更具吸引力和转化率的广告。

路径分析作用

路径分析定义及作用



数据收集
收集用户在使用互联网产品过程中的行为数据，包括页面浏览、点击、停留时

间等。这些数据可以通过网站分析工具、用户行为追踪系统等手段获取。

数据处理
对收集到的原始数据进行清洗、整理和分析，提取出有用的信息。例如，识别

用户访问的热门页面、常见路径和转化漏斗等。

路径数据收集与处理



访问深度指用户在一次会话中浏览的页面

数量。较深的访问深度意味着用户对内容

感兴趣，愿意花更多时间浏览。

访问深度

跳出率指用户只浏览了一个页面就离开的

比例。高跳出率可能意味着页面内容不吸

引人或者与用户需求不匹配。

跳出率

转化率指用户完成预期行为的比例，如点

击广告、购买商品等。高转化率意味着广

告或设计有效地引导了用户行为。

转化率

用户留存指用户在一段时间内持续使用产

品或服务的比例。高留存率表明用户对产

品或广告有持续的兴趣和需求。

用户留存

关键指标解读
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互联网广告创作与设计现状



随着移动互联网的普及，
移动广告成为主流，广告
形式和内容需适应小屏幕
和移动端用户习惯。

移动化 视频化 智能化

视频广告在吸引用户注意
力和传递信息方面具有优
势，成为广告行业的重要
发展方向。

利用人工智能、大数据等
技术，实现广告的精准投
放和个性化推荐，提高广
告效果。

030201

互联网广告行业发展趋势



在海量信息中，创意和设
计独特的广告更容易吸引
用户注意力，提高点击率。

吸引用户注意力

通过创意和设计，将品牌
理念和价值观融入广告，
增强用户对品牌的认知和
好感。

传递品牌价值

优秀的广告创意和设计能
够提升用户体验，使用户
更愿意接受和分享广告内
容。

提升用户体验

创意与设计在广告中重要性



    

现有问题及挑战

广告创意同质化

当前互联网广告创意相似度高，缺乏

创新和个性化，难以吸引用户关注。

设计水平参差不齐

广告设计水平差异大，部分广告设计

粗糙、不符合品牌形象，影响用户体

验。

投放效果难以评估

广告投放效果受多种因素影响，难以

准确评估创意和设计对广告效果的具

体贡献。
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路径分析在广告创意与设计应用



用户行为路径跟踪

通过数据埋点等技术手段，跟踪

用户在互联网产品中的点击、浏

览、停留等行为，形成用户行为

路径数据。

行为路径分析

运用数据挖掘和分析工具，对用

户行为路径数据进行处理和分析，

发现用户的兴趣点、需求点和痛

点。

用户洞察

基于行为路径分析结果，深入理

解目标用户的需求、偏好和消费

心理，为广告创意和设计提供精

准的用户画像。

用户行为路径挖掘与洞察
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根据用户洞察结果，结合广告目标和品牌定位，

制定具有针对性和吸引力的广告创意策略。

创意策略制定

通过A/B测试等方法，对不同的广告创意进行实

验和比较，找出最优的广告创意方案。

A/B测试

根据A/B测试结果和用户反馈，对广告创意进行

持续优化和改进，提高广告的点击率和转化率。

创意优化

创意策略制定及优化方向
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响应式设计

针对不同设备和屏幕尺寸，采用响应式设计方法，确保广告在

不同平台上的展示效果和用户体验。

01

设计元素选择

根据广告创意策略和品牌定位，选择合适的设计元素，如色彩、

字体、图片、视频等。

02

元素搭配

运用设计原则和技巧，将不同的设计元素进行巧妙的搭配和组

合，营造出符合广告目标和用户喜好的视觉效果。

设计元素选择与搭配建议
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