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1.2.1章节作业

1.1章节测验

1、单选题：依据营销价值理论，下列不属于营销价值体系的是：
选项：
A、创造价值
B、传递价值
C、交换价值
D、沟通价值
参考：【沟通价值】

2、多选题：下面属于营销价值的描述的是：
选项：
A、企业价值
B、消费者价值
C、社会价值
D、服务价值
参考：【企业价值#消费者价值#社会价值】

3、判断题：营销是一门科学而不是一门艺术。
选项：
A、正确
B、错误
参考：【错误】

4、判断题：营销能够支持企业财务部门、人力资源部门的运作。
选项：
A、正确
B、错误
参考：【正确】

1.2章节测验

1、单选题：房地产代理商的营销对象是：
选项：
A、产品
B、创意
C、资产
D、信息
参考：【资产】

2、多选题：下面属于营销对象的有：
选项：



A、产品
B、服务
C、体验
D、创意
参考：【产品#服务#体验#创意】

3、判断题：实物资产的所有权可以作为营销对象。
选项：
A、正确
B、错误
参考：【正确】

4、判断题：销售是营销最重要的功能。
选项：
A、正确
B、错误
参考：【错误】

1.3章节测验

1、单选题：“酒香不怕巷子深”反映的是：
选项：
A、推销观念
B、营销观念
C、产品观念
D、生产观念
参考：【产品观念】

2、多选题：下面完全属于卖方市场阶段的有：
选项：
A、生产观念
B、产品观念
C、推销观念
D、营销观念
参考：【生产观念#产品观念】

3、判断题：营销观念发展的阶段进程，是随着生产力的发展而逐渐发展的。
选项：
A、正确
B、错误
参考：【正确】

4、判断题：产品观念阶段是买方市场。
选项：
A、正确
B、错误
参考：【错误】



1.4章节测验

1、单选题：通过科学的手段和方法，探寻分析市场的需求，属于：
选项：
A、分析市场机会
B、洞察市场价值
C、选择市场价值
D、创造价值
参考：【洞察市场价值】

2、多选题：下面完全属于创造价值模块的内容有：
选项：
A、品牌
B、产品
C、服务
D、创意
参考：【品牌#产品#服务】

3、判断题：企业为了更好的建立自身的竞争优势，要做好市场定位工作。
选项：
A、正确
B、错误
参考：【正确】

4、判断题：企业的营销任务包括八个模块的内容。
选项：
A、正确
B、错误
参考：【正确】

2.2.1章节作业

2.1章节测验

1、单选题：基于对最优市场机会的分析，设定企业目标市场及价值主张属于？
选项：
A、战略性营销规划
B、策略性营销规划
C、价值链模型
D、公司层级战略规划
参考：【战略性营销规划】

2、多选题：下面属于公司层级战略规划的内容有？
选项：
A、定义公司使命
B、建立战略业务单位
C、规划业务组合



D、评估增长机会
参考：【定义公司使命#建立战略业务单位#规划业务组合#评估增长机会】

3、判断题：依据价值链模型,输入物料是指从进入原材料到企业进行加工之前。
选项：
A、正确
B、错误
参考：【正确】

4、判断题：依据价值链模型，支持性的活动包括采购、技术开发、人力资源管理和基础设施。
选项：
A、正确
B、错误
参考：【正确】

2.2章节测验

1、多选题：波士顿集团咨询法把业务单位分为？
选项：
A、问号类
B、明星类
C、金牛类
D、瘦狗类
参考：【问号类#明星类#金牛类#瘦狗类】

2、多选题：体化增长的方式可以有？
选项：
A、前向一体化
B、后向一体化
C、多元一体化
D、水平一体化
参考：【前向一体化#后向一体化#水平一体化】

3、判断题：一体化成长是指即打通企业的上游或下游，打造和收购与现有业务相关的业务。
选项：
A、正确
B、错误
参考：【正确】

4、判断题：使命与愿景的区别是愿景是指企业存在的意义，使命是企业发展的前景和发展方向。
选项：
A、正确
B、错误
参考：【错误】

2.3章节测验



1、单选题：企业或事业部的经营活动集中于某一特定的购买者集团、产品线的某一部分或某一地域市
场上战略属于？
选项：
A、成本领先战略
B、差异化战略
C、聚焦战略
D、混合战略
参考：【聚焦战略】

2、多选题：企业经常采用的战略有？
选项：
A、成本领先战略
B、差异化战略
C、聚焦战略
D、混合战略
参考：【成本领先战略#差异化战略#聚焦战略】

3、判断题：差异化战略是指为使企业产品与竞争对手产品有明显的区别，形成与众不同的特点而采取
的一种战略。
选项：
A、正确
B、错误
参考：【正确】

4、判断题：机会和威胁是针对外在的环境所做的分析，优势和劣势是针对企业内在环境的分析。
选项：
A、正确
B、错误
参考：【正确】

3.1章节测试

1、多选题：按对企业营销活动影响时间的长短，可以分为：
选项：
A、长期环境
B、短期环境
C、内部环境
D、外部环境
参考：【长期环境#短期环境】

2、多选题：按对企业营销活动影响因素的范围分，也是企业对环境因素的可控度划分：
选项：
A、内部环境
B、外部环境
C、微观环境
D、宏观环境
参考：【微观环境#宏观环境】
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