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保险经纪人考试《市场营销基础知识必看题库知识点》模拟卷

姓名:_____________ 年级:____________ 学号:______________

题型 选择题 填空题 解答题 判断题 计算题 附加题 总分

得分

1、单项选择题：所谓市场细分就是根据消费者明显不同的（   ）将整体市场划分成若干个消费者群的过

程。A.消费习惯

    B.使用方式

    C.消费档次

    D.需求特征

2、单项选择题：企业尽可能地扩大批发商、零售商的数量，以密集的销售网点推销其产品的销售策略属于

（   ）。A.选择式销售策略

    B.覆盖式销售策略

    C.垄断式销售策略

    D.分散式销售策略

3、单项选择题：保险公司在选择目标市场的过程中，可以运用无差异营销、差异性营销和集中性营销三种

方式，其中集中性营销策略的优点是（   ）。A.销售量稳定

    B.提高客户品牌忠诚度

    C.节约营销成本

    D.容易赢得专业声誉

4、单项选择题：在市场营销环境中，宏观环境要素和微观环境要素两者之间的关系是（   ）。A.主次关

系

    B.先后关系

    C.并列关系

    D.主从关系

5、单项选择题：作为消费者市场细分的依据，社会阶层属于（   ）。A.地理因素

    B.人口因素

    C.心理因素

    D.行为因素

6、单项选择题：尾数定价属于定价策略中的（   ）。A.取脂定价策略

    B.满意价格策略

    C.心理营销定价策略

    D.差别定价策略

7、单项选择题：在保险促销策略中（   ）的特点能够令客户比较直观地了解保险商品对他的帮助。A.使

潜在需求显性化
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    B.使无形产品有形化

    C.弱化保费支出对客户的心理压力

    D.消除促销对象的抵制心理

8、单项选择题：（   ）营销管理哲学是一种较早的企业经营观念，它认为在产品导向型的组织中，应该

致力于生产更好的产品，并不断地改进产品，使之日臻完善。A.生产观念

    B.产品观念

    C.推销观念

    D.社会营销观念

9、单项选择题：向（   ）及时提供情报是营销情报系统的主要职能。A.公关部门

    B.财务部门

    C.营销部门

    D.人力资源部门

10、单项选择题：下列不是营销管理对象的是（   ）。A.观念

    B.收入

    C.促销

    D.分销

11、单项选择题：生产观念这种营销方式在（   ）情况下比较有效。A.当某个产品的市场供给小于需求，

当产品的成本很高

    B.当某个产品的市场供给小于需求，当产品的成本很低

    C.当某个产品的市场供给大于需求，当产品的成本很高

    D.当某个产品的市场供求平衡

12、单项选择题：由于财产保险商品的可替代产品很少，通常认为财产保险是（   ）的商品。A.完全弹性

需求

    B.弹性需求较大

    C.弹性需求较小

    D.无弹性需求

13、单项选择题：细分产业市场最为通用的依据是（   ）。A.用户的行业

    B.用户的地点

    C.用户的规模

    D.用户的效益

14、单项选择题：生产观念的缺陷主要在于（   ）。A.忽略了市场的细分和专业化分工

    B.它将重点转移到了生产本身而忽略了其后续的服务

    C.忽略了消费者的真正需要

    D.降低了消费者购买产品的积极性

15、单项选择题：作为消费者市场细分的依据，气候属于（   ）。A.地理因素

    B.人口因素

    C.心理因素

    D.行为因素

16、单项选择题：对消费者消费行为的独立性造成影响的家庭因素是（   ）。A.家庭结构的变化

    B.家庭生命周期

    C.家庭的类型
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以上内容仅为本文档的试下载部分，为可阅读页数的一半内容。如要下载

或阅读全文，请访问：https://d.book118.com/667143056134006100
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