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搭便车行为是指在公共品消费中，个

体利用他人的努力来满足自己的需求，

而没有为公共品的提供做出相应的贡

献。

搭便车行为具有非排他性和非竞争性

的特点，即个体消费公共品并不会减

少其他人对该品的消费，同时也不需

要付出额外的成本。

搭便车的定义与特性

搭便车的特性

搭便车的定义



    

搭便车行为产生的原因

信息不对称

在公共品消费中，个体往往难以确定

其他人的贡献程度，因此难以评估自

己的搭便车程度。

监管缺失

由于公共品的提供者难以有效监管个

体的消费行为，因此个体有动机采取

搭便车行为以降低自己的成本。

集体行动困境

在公共品消费中，个体理性可能会导

致集体非理性，即每个人都希望他人

承担提供公共品的责任，而自己享受

公共品的好处。



社会福利损失
搭便车行为会导致社会福利的损失，因为公共品的供应不足会导致
个体不得不自行承担更多的成本以满足自己的需求。

市场失灵与资源配置效率低下
搭便车行为会导致市场失灵，使得资源配置效率低下，阻碍了经济
的正常运行和发展。

公共品供应不足
由于搭便车行为的存在，公共品的供应往往难以满足社会的需求，
导致公共品供应不足。

搭便车行为的影响与后果
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投资动机与目标

动机

具搭便车行为的企业往往寻求通过投

资获得市场份额和竞争优势，同时避

免过度投资带来的风险和资源浪费。

目标

这些企业的投资目标通常包括扩大市

场份额、提高品牌知名度、获取关键

资源和能力等，以便在市场竞争中获

得更多利益。



方式
具搭便车行为的企业通常选择低成本、低风险的投资方式，如战略联盟、合作

项目、并购等，以降低投资风险并获得更多收益。

选择
在选择投资方式时，这些企业会考虑自身实力、市场环境、行业趋势等因素，

以做出符合自身利益的决策。

投资方式与选择



由于搭便车行为可能导致企业过度依赖外部资源和技术，降

低自身创新能力，同时面临合作伙伴的不忠诚和违约风险。

风险

为了降低投资风险，具搭便车行为的企业应加强合作伙伴评

估和选择，建立有效的风险预警和应对机制，以及通过合同

条款等方式保护自身利益。

控制

投资风险与控制
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市场入侵是指企业在其他市场区域开展经营活动，通过扩大市场份额、提高市场

占有率等方式获取更多利润的行为。市场入侵可以分为直接入侵和间接入侵两种

类型。

直接入侵是指企业直接进入其他市场区域，与当地企业展开竞争。间接入侵则是

指企业通过收购、兼并等方式获取其他市场区域的企业，从而间接进入该市场。

市场入侵的定义与类型
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