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第一章 前言

当前企业处于更为复杂的经济环境中，面临更严峻的考验。市场营销将会发生什么变化？如何

在营销领域中先人一步抢占先机？

未来，天然气输配及应用装备行业都有哪些市场趋势？

特别是在营销方面，都有哪些趋势和策略？

下面，我们先从天然气输配及应用装备行业市场进行分析，然后重点分析并解答以上问题。

相信通过本文全面深入的研究和解答，您对这些信息的了解与把控，将上升到一个新的台阶。

这将为您经营管理、战略部署、成功投资提供有力的决策参考价值，也为您抢占市场先机提供有力

的保证。

第二章 2023-2028 年天然气输配及应用装备市场前景及趋势预

测

第一节 天然气输配及应用装备行业监管情况及主要政策法规

根据《国民经济行业分类》（GB/T4754-2017），天然气输配及应用装备属于“C35专用设备制

造业”下的“C3599其他专用设备制造”；根据中国证监会《上市公司行业分类指引》（2012修

订），天然气输配及应用装备属于“C35专用设备制造业”。

一、行业主管部门

行业的主管部门为国家发展和改革委员会、工业和信息化部、住房和城乡建设部、国家质量监

督检验检疫总局、中国特种设备检测研究院等部门，行业自律组织为中国通用机械工业协会和中国

特种设备检验协会。上述部门及组织主要职责如下：
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二、行业主要政策

 近年来国家颁布了一系列政策与法规对本行业进行直接支持，同时制定了相关鼓励政策及法
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规，对本行业发展形成间接支持，为本行业发展提供了良好的宏观市场环境。具体的政策及法规如

下所示:
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第二节 我国天然气输配及应用装备行业主要发展特征

一、行业经营特征

（1）特有经营模式

本行业主要是以销定产的模式开展经营。在天然气输配项目中，根据项目需求及技术要求客户

向天然气输配及应用装备企业发出订单，企业则根据客户个性化需求进行定制生产，在完成生产后

再进行安装调试和运维服务。

（2）周期性

天然气输配及应用装备行业主要受天然气管网建设投资力度影响，而天然气管网建设投资与宏

观经济形势密切相关，随着国内宏观经济周期性波动而变动。因而天然气输配及应用装备行业受宏

观经济影响而具有一定的周期性。

（3）区域性

天然气输配及应用装备应用地域主要集中在天然气应用领域广、使用量大的地区，因而在我国

长三角、珠三角等经济发达地区以及北方冬季供暖地区需求较高，随着近年来国家推动建设现代油

气管网体系，将天然气利用覆盖至小城市、城郊、乡镇和农村地区，全国范围内业务机会快速增

长。

（4）季节性

天然气输配及应用装备行业受项目招标、项目执行规划和供暖季节等因素影响，普遍存在上半

年项目签约或集中开工，下半年进行项目具体实施并验收结算的情形。因此，天然气输配及应用装

备行业收入确认主要集中在下半年甚至第四季度。

二、行业技术水平及技术特点

压力控制对天然气管道输送安全至关重要，特别是调压装置及其核心设备性能和状态与天然气

管道运行稳定性和安全性密切相关。调压装置中关键设备包括关键阀门（调压阀、调节阀和放散阀

等）、阀门执行机构、流量计等。我国天然气输配及应用装备行业起步较晚，尤其是在高压、大口

径关键设备上国内技术与国外相比仍存在一定差距，具体如下：

在关键阀门方面，国内高压、大口径调压阀和调节阀在调压精度、动态响应特性等方面有待完

善，产品性能及稳定性指标有待提升；国内放散阀在产品结构上与国外基本一致，响应时间小于
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100ms达到国际平均水平，但泄放能力、泄放精度、阀门密封等方面与国外仍存在差距。

在阀门执行机构方面，中小型普通级执行机构已基本实现国产化，但大型关键部位阀门配套执

行机构仍需向国外进口。在控制精度和稳定性方面，国内电动执行机构与国外差距不大，但产品稳

定性仍存在一定差距；国内气液执行机构在稳定性方面与国外产品相比有一定劣势。

在流量计方面，国外已开发出 4声道、6声道、8声道超声流量计系列产品，国内产品只有 4

声道且稳定性较弱，同时国外产品具备自诊断功能而国内产品的自诊断功能尚存在不足；国外涡轮

流量计产品适用压力高达 15MPa，而国内的涡轮流量计主要用于中低压场合，并且国内产品在精度

方面相对较低。

虽然部分关键设备仍存在技术短板，但随着我国天然气输配及应用装备国产化进程不断推进，

在天然气调压阀和调节阀等关键设备方面已不断取得突破，部分核心技术、关键设备已基本实现国

产化，例如在中俄东线天然气管道工程北段关键设备与核心控制系统已经实现国产化。伴随着我国

在该行业领域的持续发展，将继续打破更多国外垄断，进一步提升油气能源装备的自主可控程度，

推动中国油气能源装备制造业向高端迈进。

三、行业技术门槛和技术壁垒

天然气输配及应用装备行业具备较高的技术壁垒。一方面在天然气输配及应用过程中，调压装

置精度、安全可靠性和使用寿命等至关重要，因此调压装置及其核心阀门等部件需要具备在压力、

温度、腐蚀等特定环境中作业能力，对企业在生产工艺、材料技术以及检验技术方面均有较高要

求。为保证调压阀、调节阀等核心部件精度、可靠性和使用寿命，企业需要较高的技术水平为基础

并具备调压装置及其核心部件制造工艺，并在压力、温度、腐蚀等特定环境下对其检测以验证其安

全性能和使用寿命。因此在天然气输配及应用装备行业内立足，企业需要在技术研发、制造工艺和

检测验证等方面拥有深厚积累。

另一方面天然气输配及应用装备直接影响国家能源输送及居民企业等终端用户安全、稳定和效

率，天然气输配及应用装备中包括压力管道、压力容器等特种设备，对此我国建立了前置生产许可

制度（包括压力容器设计许可证、压力管道元件制造许可证、压力容器制造许可证、特种设备生产

许可证等资质）。企业只有取得相关许可方可进入该行业，因此进入本行业的技术门槛较高。

综上所述，行业新进企业需在在技术研发、制造工艺和检测验证等方面具备较强的技术实力，

取得前置生产许可后方可涉足本行业，因此本行业具备较高的技术门槛和技术壁垒。

四、衡量核心竞争力的关键指标

在天然气输配及应用装备行业内，衡量核心竞争力的关键因素具体如下：

由于天然气调压装置及其核心部件性能和状态与天然气管道运行稳定性和安全性密切相关。天
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然气调压装置中主要包括调压阀、调节阀、安全切断阀、压力管道和压力容器等部件，因其使用过

程中存在燃爆、泄漏或中毒等危险的可能，企业只有取得相应设计许可证、制造许可证后方能从事

经营，因此设计许可证和生产许可证的等级和数量直接代表企业核心竞争力。

天然气输配及应用装备系天然气输配网络中关键装备，事关天然气行业输送、运营和使用全流

程的安全可靠，因此客户高度重视产品质量及供应商服务品质，企业需要在产品质量、产品认证、

售后服务等方面具备较强的竞争力，方可获得客户认可。

第三节 2022-2023年中国天然气输配及应用装备行业发展情况分析

天然气产业链分为上游天然气勘探开采、中游仓储运输以及下游销售应用。上游主要是对天然

气进行勘探和开采，国内参与者主要为中石油、中石化和中海油；中游仓储运输主要包括长距离管

道运输、LNG船舶/槽车运输、LNG接收站、储气库等；下游销售应用主要为向燃气电厂、工业用

户、城市管网等下游客户销售天然气。

一、能源清洁化趋势推动我国天然气市场快速增长

随着对环境保护日益重视，如何加快建设清洁低碳、安全高效的现代能源体系成为当今社会发

展的一项重要课题。为了加快实现低碳经济转型，国家陆续出台了《大气污染防治行动计划》、

《“十三五”生态环境保护规划》等环境保护纲领性文件，各地也相继出台了与大气污染治理和“煤

改气”相关政策，鼓励企业使用清洁能源替代煤、重油及低品质柴油等污染较严重的燃料。在我国

能源消费结构转型升级背景下，我国天然气市场保持快速增长势头。2011-2020年间我国天然气产

量与消费量分别从 1,062亿立方米、1,352亿立方米增长到 1,940亿立方米、3,306亿立方米，年

复合增长率分别为 6.92%、10.45%。
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