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DT是上海第一财经传媒集团旗下传播与研究机

构，关注互联网、消费、文娱、科技等领域，致力通

过洞察人群趋势和商业逻辑的内容和服务，帮助

读者更清晰地认识世界，助力品牌、企业更好地决

策、沟通和连接。

DT研究院是DT旗下核心研究单位，结合媒体聆听

嗅觉、定量调研、访谈和多领域数据库，深耕城市

生活、消费、文娱、科技等领域，挖掘趋势和趋势

背后的逻辑与机会，提供有数据、有体感、客观可

信的人群洞察、行业分析和市场研究。

DT研究院

库润数据历经17年市场沉淀，形成了以中国1700

万+为核心、全球4600万+的精准在线样本库。秉

持成为“一站式调研解决方案专家”的目标，在样

本、数据研究和用研工具上不断深耕。通过消费

者洞察、用户体验管理咨询、品牌及产品研究，实

现帮助品牌和产品的创新与增长。

库润数据
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前言

预制菜，依旧在风口浪尖上。

今年上半年，“年夜饭预制菜”、“预制菜进校园”、“315曝光梅菜扣肉”等话题

频繁登上社交媒体热门，随之而来的是大量的讨论、争议以及骂声。

尽管如此，预制菜仍以迅雷不及掩耳之势攻城拔寨。

根据艾媒咨询数据，2023年中国预制菜行业市场规模为5165亿元，同比增

长23.1%。而在未来，“中国预制菜市场将保持较高的增长速度，预计在

2026年其市场规模突破10000亿元。”

从产业端来看，食品工业化是大势所趋，而标准化、高效率的预制食品正

是其代表产物。

《DT商业观察》好奇的是：在这样的大趋势下，消费者们到底怎么看待预

制菜？人们可以接受的“度”在哪里？以及，这些对品牌有什么启示？

上个月，我们发起了“你能接受预制菜吗”小调研，本次用定量研究方式，累

计回收有效样本1767个，其中500个样本来自库润数据。

以下，是本次调研的具体发现。



以上内容仅为本文档的试下载部分，为可阅读页数的一半内容。如

要下载或阅读全文，请访问：https://d.book118.com/67712504420

0006145

https://d.book118.com/677125044200006145
https://d.book118.com/677125044200006145

