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第一章 前言

并购是中国企业海外投资的主要形式。中国企业“走出去”的模式正在逐步由产品“走出

去”、企业“走出去”转向产业集群“走出去”，以降低投资风险和成本、规避贸易摩擦。然而在

并购活动火热的背后，一些企业往往因为并购战略不清、目标不明、信息不全、决策不力而导致并

购失败，还有的甚至并购活动成为了资本外流的保护伞。为此企业开展海外并购工作，应当建立清
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晰的战略规划，为并购成功保驾护航。

下面，我们先从抗病毒药物行业市场进行分析，然后重点分析并解答以上问题。

相信通过本文全面深入的研究和解答，您对这些信息的了解与把控，将上升到一个新的台阶。

这将为您经营管理、战略部署、成功投资提供有力的决策参考价值，也为您抢占市场先机提供有力

的保证。

第二章 2023-2028 年抗病毒药物市场前景及趋势预测

第一节 抗病毒药物行业监管情况及主要政策法规

一、所属行业及确定所属行业的依据

按照国家统计局公布的《国民经济行业分类》（GB/T4754-2017），抗病毒药物所处行业为

“C27医药制造业”；按照中国证监会公布的《上市公司行业分类指引》（2012年修订），安徽贝克

制药股份有限公司所处行业为“C27医药制造业”。按照国家统计局发布的《战略性新兴产业分类

（2018）》，抗病毒药物所处的行业为“4生物产业”之“4.1生物医药产业”之“4.1.2化学药品与原

料药制造”。按照国家发改委发布的《战略性新兴产业重点产品和服务指导目录》（2016年版），

抗病毒药物所处的行业为“4生物产业”之“4.1生物医药产业”之“4.1.3化学药品与原料药制造”。

二、行业主管部门

我国医药制造行业监管部门主要包括国家药品监督管理局、国家市场监督管理总局、国家卫生

健康委员会、国家医疗保障局、中国疾病预防控制中心、国家发展和改革委员会等，各部门主要职

能如下：
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三、行业主要法律法规

为规范医药行业的发展，我国制定了严格的法律法规，就药品注册、生产、流通等环节作出规

范。我国颁布的医药行业主要法律法规如下：
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四、行业主要发展政策

2015年以来我国颁布的医药行业主要政策如下:
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