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室外步行街招商工作经验分享



      室外步行街是万达广场重要组成部分之一，其商

铺的销售直接关系到万达广场的建设，同时其经营的

好坏，将对万达的品牌形象造成一定的影响，且直接

影响到集团新项目的发展。集团领导对室外街招商工

作高度重视，每月组织召开招商专题会议。
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流程 1 —入伙前6个月需准备的工作
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团队组建：

1、成立租赁服务部，经理到岗

2、制定租赁服务部人员编制

3、确定服务式招商范围

5个月 4个月 3个月 1个月2个月6个月

二、流程及要点

流程 1 —入伙前6个月需准备的工作
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