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营销活动目标



通过营销活动吸引更多游客，提高景区客流量。

目标

策划具有吸引力的主题活动、推出优惠促销、
加强线上宣传和推广。

策略

通过对比活动前后的客流量数据，评估活动效果。

评估

增加游客数量



扩大景区在目标市场的知名
度和影响力。

目标
合作与知名品牌或机构、加
强媒体合作、策划具有话题
性的活动。

策略
通过市场调查和媒体曝光度
等指标，评估知名度的提升
情况。

评估

提高景区知名度



目标
提高游客对景区的满意度，增强游客忠诚度

。

评估
收集游客满意度调查数据，对不满意的地方
进行改进。

策略
优化游客体验、提供优质服务、关注游客反

馈和投诉。

提升游客满意度
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营销活动策划



主题选择

根据景区的特色和目标受众，选择具有吸引力和差异
化的主题。

活动内容设计

围绕主题设计各类活动，如文化展览、民俗表演、互
动游戏等。

活动流程安排

制定详细的活动流程，包括时间安排、场地布置、人
员分工等。

主题活动策划
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推广合作

寻求与其他机构或企业的合作，共同推广景区和活动。

01

宣传渠道选择

根据目标受众选择合适的宣传渠道，如社交媒体、户外广告、

旅游网站等。

02

宣传内容策划

设计吸引人的宣传标语、海报和视频，突出景区特色和活动亮

点。

宣传推广策划



合作机构类型
根据活动需要，选择具有相关经验和资源的
机构或企业。

合作协议签订
签订正式的合作协议，明确双方的权利和义
务。

合作条件洽谈
与合作机构商议合作条件，包括费用、职责

分工等。

合作机构选择



03

营销活动实施



根据活动主题，进行现场布置，营造相应的氛围。

主题设计

合理规划活动现场的布局，确保人流流动顺畅，
便于管理。

布局规划

根据活动需要，配备相应的设施，如舞台、灯光、
音响等。

设施配备

活动现场布置



时间安排

活动流程安排

合理安排活动时间，确保活动流程紧凑有序。

节目安排

根据活动主题和目标受众，安排相应的节目和表演

。

设计有趣的互动环节，增强观众参与感和体验感。

互动环节
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