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数据来源
1，CMM 939县市5923家门店月度零售监测；
2，包含30个省、市、直辖市（不含西藏）的各级市场；
3，渠道类型包括百货商场、超级市场、家电专营

品牌选择
原则上按照当月零售额市场排名选取

市场分类
1，按产品类型分：单搅拌、二合一、三合一、迷你式、
      手持式

指标说明
价格指数=（零售额份额/零售量份额）*100

报告导读
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第一部分   市场增长
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1.1 分月市场增长态势
零售额市场

零售量市场
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1.2

环比增长

本月分市场级别增长态势

同比增长
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1.3

环比增长

本月分品牌增长态势

同比增长
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1.4

环比增长

本月分产品类型增长态势

同比增长
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第二部分   品牌竞争
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2.1 主要品牌市场份额变化趋势-全部市场
零售额份额 

零售量份额
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2.3 主要品牌市场份额变化趋势-全部市场 

零售额份额 

零售量份额
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2.3 主要品牌市场份额变化趋势-单搅拌市场
零售额份额 

零售量份额
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2.3 主要品牌市场份额变化趋势-二合一市场 

零售额份额 

零售量份额
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2.3 主要品牌市场份额变化趋势-多合一市场 

零售额份额 

零售量份额
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2.3 主要品牌市场份额变化趋势-迷你式市场 

零售额份额 

零售量份额
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2.3 主要品牌市场份额变化趋势-手持式市场 

零售额份额 

零售量份额
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2.3 主要品牌市场份额变化趋势-破壁市场 

零售额份额 

零售量份额
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2.3 主要品牌市场份额变化趋势-普通市场 

零售额份额 

零售量份额
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第三部分   产品结构
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3.1

零售额份额. %

分产品类型市场构成变化趋势

零售量份额. %
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