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中国电子测量仪器行业市场发展现状及前

景趋势与投资分析研究报告

一、行业概述

1.1行业定义及分类

(1)电子测量仪器行业是指从事电子测量仪器及相关设

备的研发、生产、销售和服务的行业。该行业的产品广泛应

用于科研、工业生产、国防科技、航空航天、通信等领域。

电子测量仪器主要包括示波器、频谱分析仪、网络分析仪、

信号发生器等，它们能够对电子信号进行测量、分析和处理。

(2)根据产品功能和用途，电子测量仪器行业可以细分

为以下几类：通用测量仪器，如示波器、万用表等；专用测

量仪器，如射频测量仪器、光电子测量仪器等；环境测试仪

器，如温度测量仪、湿度测量仪等；以及测试系统，如自动

化测试系统、远程测试系统等。每一类产品都有其特定的应

用场景和市场需求。

(3)随着科技的不断进步，电子测量仪器行业在产品性

能、功能、智能化等方面也呈现出多样化的发展趋势。例如，

新型测量技术如激光测量、光纤测量等逐渐应用于电子测量

领域，提高了测量精度和效率。同时，随着物联网、大数据

等技术的发展，电子测量仪器行业正朝着智能化、网络化、

集成化的方向发展，以满足日益增长的测量需求。



研究报告

- 2 -

1.2行业发展历程

(1)电子测量仪器行业的发展历程可以追溯到 20 世纪

50 年代，当时主要是以模拟测量技术为主，产品以示波器、

万用表等为代表。这一时期，行业的发展主要受到国家政策

的影响，科研机构和高校在技术研发上发挥了重要作用。

(2)进入 20 世纪 80 年代，随着数字技术的兴起，电子

测量仪器行业开始向数字化、智能化方向发展。这一时期，

国际知名的测量仪器厂商进入中国市场，国产仪器企业也开

始崛起，行业竞争日益激烈。同时，随着电子技术的快速发

展，测量仪器的应用领域不断拓展，市场需求逐渐增加。

(3)21世纪以来，电子测量仪器行业进入了一个新的发

展阶段。随着物联网、大数据、云计算等新兴技术的广泛应

用，电子测量仪器行业迎来了前所未有的发展机遇。这一时

期，行业产品向高精度、高稳定性、多功能化方向发展，同

时，国产仪器企业的技术水平不断提升，逐渐缩小与国际先

进水平的差距。

1.3行业政策及标准

(1)中国政府对电子测量仪器行业给予了高度重视，出

台了一系列政策以促进行业的发展。这些政策包括支持关键

技术研发、鼓励企业创新、提高产品质量和标准等。例如，

《国家中长期科学和技术发展规划纲要（2006-2020 年）》

中明确提出要发展高性能电子测量仪器，提升国家自主创新

能力和核心竞争力。
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(2)为了规范电子测量仪器行业的发展，国家制定了一

系列相关标准。这些标准涵盖了产品设计、生产、测试、包

装、运输等各个环节，旨在确保产品质量和安全性。例如，

GB/T 4728-2008《电子测量仪器通用术语》和 GB/T 

5572-2005《电子测量仪器环境试验方法》等国家标准，为

行业的健康发展提供了重要依据。

(3)地方各级政府也根据中央政策，结合地方实际情况，

制定了一系列支持政策。这些政策包括税收优惠、资金扶持、

人才引进等，旨在推动地方电子测量仪器产业的发展。同时，

地方标准也在不断制定和修订中，以更好地适应地方市场需

求和产业发展。这些政策与标准的实施，为电子测量仪器行

业的健康发展提供了有力保障。

二、市场发展现状

2.1市场规模及增长趋势

(1)近年来，随着中国经济的持续增长和电子产业的快

速发展，电子测量仪器市场呈现出稳步增长的趋势。据统计，

我国电子测量仪器市场规模逐年扩大，从 2015年的 XX亿元

增长至 2020 年的 XX 亿元，年复合增长率达到 XX%。这一增

长速度超过了全球电子测量仪器市场的平均增长速度。
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(2)在市场规模不断扩大的同时，电子测量仪器市场的

增长趋势也呈现出一些特点。首先，高端测量仪器市场的需

求持续增长，尤其是在通信、航空航天、国防科技等领域，

高性能、高精度的测量仪器需求旺盛。其次，随着物联网、

大数据等新兴技术的兴起，相关领域的测量仪器市场也呈现

出快速增长态势。

(3)展望未来，随着 5G、人工智能、物联网等技术的进

一步普及，电子测量仪器市场有望继续保持稳定增长。预计

到 2025年，我国电子测量仪器市场规模将达到 XX亿元，年

复合增长率维持在 XX%左右。此外，随着国内外市场的逐步

融合，我国电子测量仪器行业将面临更加激烈的市场竞争，

同时也将迎来更多的发展机遇。

2.2市场竞争格局

(1)中国电子测量仪器市场竞争格局呈现出多元化、竞

争激烈的特点。一方面，国内企业如华仪、安捷伦、科瑞等

在技术研发、产品创新和市场推广方面不断取得突破，市场

份额逐渐提升。另一方面，国际知名品牌如 Keysight、

Tektronix、Rohde & Schwarz 等凭借其技术优势和市场影

响力，在中国市场上仍占据重要地位。

(2)市场竞争格局中，产品同质化现象较为普遍，不同

品牌、不同型号的测量仪器在功能上存在相似之处。这种竞

争态势使得企业需要通过提升产品性能、降低成本、优化服

务等方式来争夺市场份额。此外，随着技术的发展，新兴的



研究报告

- 5 -

测量技术和产品不断涌现，也加剧了市场竞争。
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(3)在市场竞争中，企业间的合作与竞争并存。一方面，

一些企业通过并购、合资等方式，扩大自身规模和市场影响

力。另一方面，企业间在技术交流、人才培养、市场推广等

方面展开合作，共同推动行业技术进步和市场规模扩大。同

时，行业协会和组织在规范市场秩序、维护企业合法权益等

方面发挥着重要作用。

2.3主要产品及技术发展

(1)电子测量仪器行业的主要产品包括示波器、频谱分

析仪、网络分析仪、万用表、信号发生器等。其中，示波器

作为最基本的测量工具，广泛应用于电子电路设计和调试；

频谱分析仪在网络通信、无线通信等领域发挥关键作用；网

络分析仪则主要应用于通信系统的测试与优化。

(2)在技术发展方面，电子测量仪器行业正朝着高精度、

高速度、高稳定性、多功能化、智能化等方向发展。例如，

新型示波器采用高速 ADC技术，实现了高达数十吉赫兹的采

样率；频谱分析仪采用数字信号处理技术，实现了对复杂信

号的精确分析；网络分析仪则通过软件定义无线电技术，提

升了测试效率和灵活性。

(3)近年来，随着物联网、大数据、云计算等新兴技术

的兴起，电子测量仪器行业也呈现出跨行业融合的发展趋势。

例如，将测量仪器与物联网技术结合，可以实现远程监控和

数据分析；将大数据技术应用于测量仪器，有助于提高测试

效率和数据分析能力。此外，人工智能、虚拟现实等技术的
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应用，也为电子测量仪器行业带来了新的发展机遇。

三、区域市场分析

3.1东部地区市场分析
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(1)东部地区作为中国经济最发达的区域，电子测量仪

器市场具有较大的规模和较高的增长潜力。该地区拥有众多

高新技术企业、科研机构和大型制造企业，对测量仪器的需

求量大且种类繁多。其中，上海、江苏、浙江等省份的市场

尤为活跃，这些地区的电子产业对测量仪器的依赖度高，推

动了市场的快速发展。

(2)在东部地区，电子测量仪器市场的竞争格局相对激

烈。一方面，国际知名品牌如 Keysight、Tektronix 等在

该地区拥有较高的市场份额；另一方面，国内知名品牌如华

仪、安捷伦等也在积极拓展市场，通过与当地企业合作，共

同推动行业的发展。此外，东部地区的消费者对测量仪器的

品牌和性能要求较高，市场竞争促进了产品质量和技术的提

升。

(3)东部地区电子测量仪器市场的发展也受到政策支持

和创新驱动的影响。地方政府出台了一系列优惠政策，鼓励

企业加大研发投入，推动产业升级。同时，东部地区的高校

和科研机构在测量仪器技术领域具有较强实力，为行业提供

了技术支持和人才储备。此外，东部地区的市场环境相对成

熟，消费者对测量仪器的认知度较高，有利于行业的长期发

展。

3.2中部地区市场分析
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(1)中部地区作为中国经济发展的重要板块，其电子测

量仪器市场正逐渐崛起。该地区以制造业为基础，拥有众多

的汽车、家电、通信等产业链，对测量仪器的需求量大，市

场增长迅速。中部地区的市场特点表现为产业链的完整性，

有利于测量仪器企业的上下游合作，形成产业集聚效应。

(2)在中部地区，电子测量仪器市场的竞争格局正逐渐

形成。一方面，国内企业如武汉凡谷、长虹等在本地市场具

有较强的竞争力；另一方面，国际品牌如 Keysight、

Tektronix 等也开始关注并进入中部市场，通过设立研发中

心或生产基地，提升本地市场占有率。中部地区的市场潜力

吸引了众多企业的目光，竞争日益激烈。

(3)中部地区电子测量仪器市场的发展得益于政策支持

和地方政府的引导。地方政府出台了一系列扶持政策，如资

金补贴、税收优惠等，鼓励企业进行技术创新和产业升级。

此外，中部地区的高校和研究机构在测量仪器技术领域也有

一定的研究实力，为行业发展提供了技术支撑和人才保障。

中部市场的快速发展，为电子测量仪器行业带来了新的增长

点和市场机会。

3.3西部地区市场分析

(1)西部地区作为国家战略发展的重要区域，其电子测

量仪器市场虽然起步较晚，但近年来增长迅速。西部地区的

市场特点在于资源丰富、政策扶持和产业转移。随着国家对

西部大开发的深入推进，西部地区的基础设施建设和产业布
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局不断完善，对测量仪器的需求随之增加。
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(2)在西部地区，电子测量仪器市场的竞争相对较小，

为新兴企业和本地品牌提供了良好的发展空间。一些本土企

业凭借对当地市场的深入了解和灵活的经营策略，在当地市

场占据了一定的份额。同时，国际品牌在这一区域的市场推

广力度相对较弱，为国内企业提供了更多的发展机会。

(3)西部地区电子测量仪器市场的发展得益于国家政策

的支持和地方政府的引导。地方政府出台了一系列政策措施，

包括税收减免、产业扶持等，以吸引投资和促进产业发展。

此外，西部地区的高校和研究机构在测量仪器相关技术领域

的研究逐渐加强，为行业提供了技术支持和人才储备。随着

西部地区的经济不断崛起，电子测量仪器市场有望在未来几

年实现快速增长。

四、主要企业分析

4.1国产企业竞争力分析

(1)近年来，中国国产电子测量仪器企业在技术创新和

市场竞争力方面取得了显著进步。这些企业通过加大研发投

入，不断提升产品性能和可靠性，逐渐缩小与国际品牌的差

距。例如，在示波器、频谱分析仪等领域，国产企业的产品

已经能够满足国内市场的需求，并在某些方面实现了超越。

(2)国产企业在市场竞争中展现出较强的适应能力和创

新精神。面对国际品牌的竞争压力，国内企业积极寻求差异

化发展，通过专注于特定领域或细分市场，形成自己的竞争

优势。同时，国产企业在产品线布局上也更加灵活，能够快
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速响应市场需求的变化。
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(3)在人才培养和产业链整合方面，国产电子测量仪器

企业也取得了积极成果。通过引进和培养高端人才，企业提

升了技术研发能力；通过整合上下游产业链资源，企业降低

了生产成本，提高了产品竞争力。这些措施有助于国产企业

在激烈的市场竞争中保持活力和增长动力。

4.2国外企业市场份额分析

(1)在国际电子测量仪器市场中，国外企业如 Keysight 

Technologies、Tektronix、Rohde & Schwarz 等长期占据

领先地位。这些企业凭借其先进的技术、丰富的产品线和强

大的品牌影响力，在全球市场拥有较高的市场份额。特别是

在高端测量仪器领域，国外企业的产品和技术优势明显。

(2)国外企业在中国的市场份额也较为显著。他们通过

设立研发中心、生产基地和销售网络，深入中国市场，满足

不同层次客户的需求。尽管面临来自国产企业的竞争，但国

外企业在高端市场和特定技术领域的市场份额仍保持稳定。

(3)在市场竞争中，国外企业通过技术创新、产品升级

和服务优化等策略，不断提升自身竞争力。同时，他们还通

过与国内企业合作，共同开拓市场，实现互利共赢。尽管面

临挑战，国外企业在中国的市场份额仍将持续保持一定水平，

尤其是在高端技术和专业领域。

4.3行业领军企业案例分析
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(1)华仪电子作为中国电子测量仪器行业的领军企业，

其发展历程充分体现了国产企业的崛起。华仪电子自成立以

来，始终专注于测量仪器的研发和生产，通过不断的技术创

新和产品迭代，成功推出了一系列具有竞争力的产品。公司

不仅在国内外市场树立了良好的品牌形象，而且在行业标准

的制定上也发挥了积极作用。

(2)在市场竞争中，华仪电子通过与国际知名企业的合

作，引进先进技术，并结合自身研发实力，实现了产品的技

术突破。例如，公司推出的高频示波器产品，在性能和稳定

性上与国际领先品牌相媲美，有效提升了国产仪器的市场竞

争力。此外，华仪电子还注重人才培养和团队建设，为企业

的长期发展奠定了坚实基础。

(3)华仪电子的成功案例为中国电子测量仪器行业树立

了榜样。通过自主创新、持续研发和品牌建设，华仪电子不

仅提升了国产仪器的品质，还在全球市场赢得了声誉。同时，

企业也积极参与国际交流与合作，推动了中国电子测量仪器

行业的国际化进程。华仪电子的发展经验为其他国产仪器企

业提供了可借鉴的模式。

五、技术发展趋势

5.1关键技术发展现状
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