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第一章 报告核心观点

第一节 家用净水器行业需求变化

一、需求特征变化

近年来水污染、空气污染等环境问题日益严峻，给人们的身体健康带

来极大困扰的同时，也催热了净水器等行业的销售。目前，全球共有约 35

亿多人居住在城市地区。随着人口数字的不断增加，水污染带来的社会问

题将更加突出。随着人们净水意识的逐渐觉醒，使得大家对污染物、化学

用品等问题越来越关注，净水器的需求将迅猛上升。

二、需求偏好变化

从消费需求来看，净水器用户的需求越来越多元化和细化，不仅关注

净水器的基本功能，也关注净水器的智能化、高端化、套系化、健康属性

等方面。例如，净水器+管线机的套餐能够满足用户对不同温度水的需

求，净水器+前置过滤器的套餐能够延长净水器的使用寿命，净水器+矿化

滤芯的套餐能够增加水中的矿物质，提高水的口感和营养价值等。此外，

用户对净水器的通量、流速、滤芯更换、外观设计等方面也有更高的要

求，希望净水器能够提供更快、更方便、更美观的用水体验。
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三、用户群体变化

随着 80后、90后逐渐成为市场的主力消费人群，消费群体年轻化也

在消费观念上发生了巨大的变化。与追求价格优势与性价比的父辈们不

同，年轻人消费能力更强，他们在追求更高端产品的同时，也更追求个性

化的设计，更贴心的服务体验。

第二节 家用净水器行业需求趋势预测

一、市场增长预测

随着生活水平的提升，居民对净水器的净化能力提出了越来越高的要

求。从发达国家现状看，2022 年，韩国净水器普及率已经高达 95%，欧

盟、美国、日本等发达经济体的净水器渗透率同样也达到了 80%及以上，

而中国净水器普及率仅为 23%，远低于主要发达经济体，我国净水器市场

有巨大的发展空间和潜力。
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图表 1 2022 年世界主要地区净水器渗透率（%）

来源：弗若斯特沙利文、中泰证券研究所

二、市场规模预测

随着消费升级，人们对健康生活的追求和水质的要求越来越高，国内

家庭净水技术的不断成熟，家用净水器将越来越广泛地应用于普通家庭日

常生活中，成为家用电器的必备家电。根据尚普咨询集团数据显示，由于

水污染问题日益严重，导致公众对饮用水安全的需求增加。2022年中国净

水器销售量为 739万台，同比下降 10.55%。净水器在厨电市场中占有较大

的份额，达到 33.67%。预计 2023年全年中国净水器行业市场规模将达到

300亿元。
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