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旅游爱好者
针对喜欢旅行、探索新事物的受众，推广绍兴的旅游资源和文化特
色。

潜在消费者
寻找对绍兴产品或服务有潜在需求的消费者，通过推广激发其购买
欲望。

年轻女性
以18-35岁的年轻女性为主要目标受众，她们是小红书平台上的活
跃用户，对美妆、时尚、旅行等领域感兴趣。

目标受众分析



提升品牌知名度

通过小红书平台的推广，增加绍兴品牌或产品在目标
受众中的知名度。

带动销售增长

引导目标受众对绍兴产品或服务产生购买行为，实现
销售业绩的提升。

塑造品牌形象

传递绍兴品牌的核心价值和特点，树立品牌形象和口
碑。

推广目的及预期效果



强调绍兴作为历史文化名
城的底蕴和内涵，展示其
独特的文化魅力和传承。

文化底蕴 时尚元素 高品质

结合当下流行的时尚元素
和趋势，打造绍兴品牌的
时尚感和年轻活力。

突出绍兴产品或服务的高
品质和精湛工艺，提升消
费者对品牌的认同感和信
任度。
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品牌形象塑造与传递
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