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第一章 前言

随着手机、电脑、平板等智能终端设备的普及应用，以及微博、微信、抖音等手机即时通信软

件和短视频应用程序的日趋流行，消费者接收信息的渠道越来越多样化，企业从单渠道转换为多渠

道对产品进行营销，能促进产品与消费者充分接触，达到高效宣传的目的。企业的多渠道营销能产

生良好的经济效益、社会效益，然而在现代社会，随着消费者现实需求与审美需求的个性化发展，

企业只有将多渠道营销与精准营销进行融合，打造基于多渠道营销的精准营销模式，才能瞄准目标

客户群体，实施多样化的品牌营销。

那么，在消费者需求愈加细化、碎片化与个性化的时代，加强对多渠道营销模式下企业精准营

销的研究，对提升企业产品的宣传效果和销售能力意义重大。

下面，我们先从血管通路医疗器械行业市场进行分析，然后重点分析并解答以上问题。

相信通过本文全面深入的研究和解答，您对这些信息的了解与把控，将上升到一个新的台阶。

这将为您经营管理、战略部署、成功投资提供有力的决策参考价值，也为您抢占市场先机提供有力

的保证。

第二章 2023-2028 年血管通路医疗器械市场前景及趋势预测
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第一节 血管通路医疗器械行业监管情况及主要政策法规

一、所处行业及确定所处行业的依据

根据国家统计局发布的《国民经济行业分类》（GB/T4754-2017），血管通路医疗器械所处行

业大类为“C35专用设备制造业”，所处细分行业为“C358医疗仪器设备及器械制造”。

根据国家统计局制定的《战略性新兴产业分类 2018》，血管通路医疗器械的 PICC产品属

“4.2.2植介入生物医用材料及设备制造”分类。另据《上海证券交易所科创板企业上市推荐指

引》，血管通路医疗器械所属行业为生物医药领域下的“高端医疗设备与器械及相关技术服务”。

二、行业主管部门

我国医疗器械行业的主管部门主要为国家发展和改革委员会、国家卫生健康委员会及国家药品

监督管理局、国家医疗保障局；自律组织为中国医疗器械行业协会。

各监管部门及其主要监管职能如下：
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三、行业监管体制

根据《医疗器械监督管理条例》（国务院令第 739号）的规定，我国对医疗器械按照风险程度
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实行分类管理。第 I类是风险程度低，实行常规管理可以保证其安全、有效的医疗器械；第 II类

是具有中度风险，需要严格控制管理以保证其安全、有效的医疗器械；第 III类是具有较高风险，

需要采取特别措施严格控制管理以保证其安全、有效的医疗器械。

（1）医疗器械产品的注册与备案

（2）医疗器械生产

医疗器械生产许可证有效期为 5年。有效期届满需要延续的，依照有关行政许可的法律规定办

理延续手续。

（3）医疗器械经营

医疗器械经营许可证有效期为 5年。有效期届满需要延续的，依照有关行政许可的法律规定办

理延续手续。
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四、行业主要法律法规及政策

（1）行业主要法律法规

我国医疗器械行业相关的主要法律法规如下:
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（2）行业主要政策

①审评审批相关政策
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②鼓励创新和国产替代相关政策
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