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01 调查背景与目的



调查背景

随着经济的发展，商品价格受

到多种因素的影响，如生产成

本、供求关系、市场竞争等。

商品价格的波动对消费者和企

业的经济行为产生重要影响。

了解商品价格的变化趋势和影

响因素有助于更好地制定经济

决策。



调查目的

分析不同商品的价格 为企业和政府提供决

策参考，促进市场经

济的健康发展。

变化趋势，了解其影

响因素。

评估消费者对商品价

格的敏感度和购买意

愿。



调查范围

调查选取了若干种不同类型的商品，

包括食品、日用品、服装、电子产品

等。

调查时间跨度为一年，收集了各季度

商品价格的相关数据。

调查范围覆盖了多个地区和不同消费

水平的城市。



02 调查方法与实施过程



调查方法

问卷调查 实地走访 参考市场报告 网络搜索

设计包含商品价格相关

问题的问卷，通过线上

或线下方式发放给目标

群体填写。

对特定商品销售场所进

行实地走访，了解商品

的实际售价和销售情况。

查阅相关市场报告，获

取商品价格的历史数据

和趋势分析。

通过搜索引擎查找特定

商品在不同地区和渠道

的价格信息。



数据收集

01 02 03 04

确定调查范围 制定数据收集计划 实施数据收集 数据整理

明确需要调查的商品种类和目

标销售区域，确保数据具有代

表性。

根据调查目的和范围，制定详

细的数据收集计划，包括调查

时间、地点、对象等。

按照计划进行数据收集，确保 对收集到的数据进行整理，分

类、筛选和校验，确保数据质

量。

数据的准确性和完整性。



数据分析

描述性分析 比较分析

对数据进行描述性统计分析，

如求平均值、中位数、众数等，

以了解数据的基本特征。

将不同地区、不同销售渠道或

不同时间点的数据进行比较，

分析价格差异的原因。

数据预处理 趋势分析 结果解读与报告撰写

根据分析结果，撰写商品价格

调查报告，并给出相应的建议

和结论。

对原始数据进行清洗、转换和

整理，使其适合进行数据分析。

对历史数据进行时间序列分析，

了解商品价格的变动趋势。



03 调查结果与分析



各类商品价格水平

服装类

平均价格为XX元/件，价格波动范

围在XX-XX元/件之间。食品类

平均价格为XX元/千克，价格波动

范围在XX-XX元/千克之间。

家用电器类

平均价格为XX元/台，价格波动范

围在XX-XX元/台之间。
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