
 

 

目录 

第一章 市场分析 .............................................................................................. 7 

一、 行业发展态势 ................................................................................................ 7 

二、 我国医药卫生行业发展情况 ......................................................................... 8 

第二章 项目基本情况 ...................................................................................... 9 

一、 项目名称及建设性质 .................................................................................... 9 

二、 项目承办单位 ................................................................................................ 9 

三、 项目定位及建设理由 .................................................................................. 10 

四、 报告编制说明 .............................................................................................. 10 

五、 项目建设选址 .............................................................................................. 11 

六、 项目生产规模 .............................................................................................. 12 

七、 建筑物建设规模 .......................................................................................... 12 

八、 环境影响 ...................................................................................................... 12 

九、 项目总投资及资金构成 .............................................................................. 12 

十、 资金筹措方案 .............................................................................................. 12 

十一、 项目预期经济效益规划目标 ................................................................... 13 

十二、 项目建设进度规划 .................................................................................. 13 

主要经济指标一览表 ........................................................................................... 13 

第三章 建设单位基本情况 ............................................................................. 15 

一、 公司基本信息 .............................................................................................. 15 

二、 公司简介 ...................................................................................................... 15 

三、 公司竞争优势 .............................................................................................. 15 



 

 

四、 公司主要财务数据 ...................................................................................... 17 

公司合并资产负债表主要数据 ........................................................................... 17 

公司合并利润表主要数据 ................................................................................... 17 

五、 核心人员介绍 .............................................................................................. 17 

六、 经营宗旨 ...................................................................................................... 19 

七、 公司发展规划 .............................................................................................. 19 

第四章 产品方案 ............................................................................................ 23 

一、 建设规模及主要建设内容 ........................................................................... 23 

二、 产品规划方案及生产纲领 ........................................................................... 23 

产品规划方案一览表 ........................................................................................... 23 

第五章 项目选址 ............................................................................................ 25 

一、 项目选址原则 .............................................................................................. 25 

二、 建设区基本情况 .......................................................................................... 25 

三、 促进产业链供应链协同 .............................................................................. 27 

四、 打造具有核心竞争力的产业集群 ............................................................... 28 

五、 项目选址综合评价 ...................................................................................... 28 

第六章 法人治理结构 .................................................................................... 29 

一、 股东权利及义务 .......................................................................................... 29 

二、 董事 .............................................................................................................. 32 

三、 高级管理人员 .............................................................................................. 35 

四、 监事 .............................................................................................................. 37 

第七章 SWOT 分析说明 ................................................................................. 39 



 

 

一、 优势分析（S） ............................................................................................ 39 

二、 劣势分析（W ） ........................................................................................... 40 

三、 机会分析（O） ........................................................................................... 40 

四、 威胁分析（T） ............................................................................................ 41 

第八章 组织机构及人力资源 ......................................................................... 45 

一、 人力资源配置 .............................................................................................. 45 

劳动定员一览表 ................................................................................................... 45 

二、 员工技能培训 .............................................................................................. 45 

第九章 安全生产分析 .................................................................................... 47 

一、 编制依据 ...................................................................................................... 47 

二、 防范措施 ...................................................................................................... 49 

三、 预期效果评价 .............................................................................................. 50 

第十章 原辅材料分析 .................................................................................... 51 

一、 项目建设期原辅材料供应情况 ................................................................... 51 

二、 项目运营期原辅材料供应及质量管理 ....................................................... 51 

第十一章 项目环保分析 ................................................................................ 52 

一、 编制依据 ...................................................................................................... 52 

二、 环境影响合理性分析 .................................................................................. 52 

三、 建设期大气环境影响分析 ........................................................................... 53 

四、 建设期水环境影响分析 .............................................................................. 53 

五、 建设期固体废弃物环境影响分析 ............................................................... 54 

六、 建设期声环境影响分析 .............................................................................. 54 



 

 

七、 建设期生态环境影响分析 ........................................................................... 54 

八、 清洁生产 ...................................................................................................... 55 

九、 环境管理分析 .............................................................................................. 56 

十、 环境影响结论 .............................................................................................. 57 

十一、 环境影响建议 .......................................................................................... 57 

第十二章 项目投资计划 ................................................................................ 58 

一、 投资估算的依据和说明 .............................................................................. 58 

二、 建设投资估算 .............................................................................................. 58 

建设投资估算表 ................................................................................................... 60 

三、 建设期利息 .................................................................................................. 60 

建设期利息估算表 ............................................................................................... 60 

四、 流动资金 ...................................................................................................... 61 

流动资金估算表 ................................................................................................... 61 

五、 总投资 .......................................................................................................... 62 

总投资及构成一览表 ........................................................................................... 62 

六、 资金筹措与投资计划 .................................................................................. 63 

项目投资计划与资金筹措一览表 ........................................................................ 63 

第十三章 经济效益及财务分析 ..................................................................... 65 

一、 基本假设及基础参数选取 ........................................................................... 65 

二、 经济评价财务测算 ...................................................................................... 65 

营业收入、税金及附加和增值税估算表 ............................................................ 65 

综合总成本费用估算表 ....................................................................................... 66 

利润及利润分配表 ............................................................................................... 67 



 

 

三、 项目盈利能力分析 ...................................................................................... 68 

项目投资现金流量表 ........................................................................................... 69 

四、 财务生存能力分析 ...................................................................................... 70 

五、 偿债能力分析 .............................................................................................. 70 

借款还本付息计划表 ........................................................................................... 71 

六、 经济评价结论 .............................................................................................. 71 

第十四章 招标及投资方案 ............................................................................. 72 

一、 项目招标依据 .............................................................................................. 72 

二、 项目招标范围 .............................................................................................. 72 

三、 招标要求 ...................................................................................................... 72 

四、 招标组织方式 .............................................................................................. 74 

五、 招标信息发布 .............................................................................................. 74 

第十五章 总结 ................................................................................................ 75 

第十六章 补充表格 ........................................................................................ 76 

建设投资估算表 ................................................................................................... 76 

建设期利息估算表 ............................................................................................... 76 

固定资产投资估算表 ........................................................................................... 77 

流动资金估算表 ................................................................................................... 77 

总投资及构成一览表 ........................................................................................... 78 

项目投资计划与资金筹措一览表 ........................................................................ 79 

营业收入、税金及附加和增值税估算表 ............................................................ 79 

综合总成本费用估算表 ....................................................................................... 80 



 

 

固定资产折旧费估算表 ....................................................................................... 80 

无形资产和其他资产摊销估算表 ........................................................................ 81 

利润及利润分配表 ............................................................................................... 81 

项目投资现金流量表 ........................................................................................... 82 

 

 

本报告基于可信的公开资料，参考行业研究模型，旨在对项目进

行合理的逻辑分析研究。本报告仅作为投资参考或作为参考范文模板

用途。 

 



 

 

第一章 市场分析 

一、行业发展态势 

1、医药制造行业整体发展态势 

近年来，我国医药制造行业发展较快，然而产业集中度仍处于较

低水平。根据国家统计局数据显示，2019 年我国医药制造业规模以上

工业企业单位数为 7,392 个，总体来看行业整体较为分散，竞争较为

激烈。 

2016 年 2 月，国务院发布《关于开展仿制药质量和疗效一致性评

价的意见》（国办发〔2016〕8 号），规定化学药品新注册分类实施前批

准上市的仿制药，凡未按照与原研药品质量和疗效一致原则审批的，

均须开展一致性评价。仿制药质量和疗效一致性政策出台后，已获批

上市仿制药市场存量格局将被重构，只保留质量水平高、能尽早通过

一致性评价的品种；而未来按照新的注册分类办法，新申报的仿制药

将完全按照与原研药品质量与疗效一致的原则进行审评，只有制剂处

方工艺能达到原研药水平的药企才有希望不断获批新产品上市，该政

策有利于淘汰过剩产能，合理配置药品批文资源，提高行业集中度。 

《医药工业发展规划指南》指出主要目标：行业重组整合加快，

集中度不断提高，大型企业对行业发展引领作用进一步加强。在政策

的持续推动下，预计未来国内的医药工业将面临进一步的整合。 

2、皮肤科用药制造细分行业发展态势 

皮肤科用药市场规模相对较小，但参与者较多，竞争激烈，新产

品推出周期短，新产品上市后通常会对原有竞争格局产生较大的影响。

皮肤科用药市场整体集中度较低，但是细分市场的集中度较高。 

从皮肤科用药行业整体来看，市场集中度较低。根据米内网数据，

从各厂家国内公立医疗终端市场份额来看，2020 年排名前 10 位的厂家

占整体市场的 50.20%。从市场集中度看，2020 年前四厂家合计市场份

额 CR4=29.70%，（CR4<35%）说明该市场属于低集中度市场；2020 年前



 

 

八厂家合计市场份额 CR8=45.07%，（40%≤CR8<70%）说明该市场属于低

集中寡占型。从皮肤科用药单一品种来看，市场集中度较高。根据米

内网数据，如苯扎氯铵溶液、他克莫司软膏、卡泊三醇软膏、卤米松

软膏基本被少数几家厂商垄断。 

二、我国医药卫生行业发展情况 

卫生总费用指一个国家或地区在一定时期内，为开展卫生服务活

动从全社会筹集的卫生资源的货币总额，它反映一定经济条件下，政

府、社会和居民个人对卫生保健的重视程度和费用负担水平。 

近年来，随着国民经济发展、人民生活水平日益提高，并受老龄

化、城镇化等因素的影响，我国在医疗领域的需求不断增长，卫生总

费用从 2011 年的 24,345.91 亿元增长至 2020 年的 72,306.40 亿元，

年复合增长率为 12.86%；卫生总费用占国内生产总值的比例由 2011 年

的 4.99%上升至 2020 年的 7.12%，呈逐年上升趋势。 



 

 

第二章 项目基本情况 

一、项目名称及建设性质 

（一）项目名称 

马鞍山化学药品原料药项目 

（二）项目建设性质 

本项目属于新建项目 

二、项目承办单位 

（一）项目承办单位名称 

xx 有限公司 

（二）项目联系人 

邵 xx 
（三）项目建设单位概况 

本公司秉承“顾客至上，锐意进取”的经营理念，坚持“客户第

一”的原则为广大客户提供优质的服务。公司坚持“责任+爱心”的服

务理念，将诚信经营、诚信服务作为企业立世之本，在服务社会、方

便大众中赢得信誉、赢得市场。“满足社会和业主的需要，是我们不

懈的追求”的企业观念，面对经济发展步入快车道的良好机遇，正以

高昂的热情投身于建设宏伟大业。 

公司坚持提升企业素质，即“企业管理水平进一步提高，人力资

源结构进一步优化，人员素质进一步提升，安全生产意识和社会责任

意识进一步增强，诚信经营水平进一步提高”，培育一批具有工匠精

神的高素质企业员工，企业品牌影响力不断提升。 

公司注重发挥员工民主管理、民主参与、民主监督的作用，建立

了工会组织，并通过明确职工代表大会各项职权、组织制度、工作制

度，进一步规范厂务公开的内容、程序、形式，企业民主管理水平进

一步提升。围绕公司战略和高质量发展，以提高全员思想政治素质、



 

 

业务素质和履职能力为核心，坚持战略导向、问题导向和需求导向，

持续深化教育培训改革，精准实施培训，努力实现员工成长与公司发

展的良性互动。 

未来，在保持健康、稳定、快速、持续发展的同时，公司以“和

谐发展”为目标，践行社会责任，秉承“责任、公平、开放、求实”

的企业责任，服务全国。 

三、项目定位及建设理由 

按适应症分类，化学药品制剂可分为心血管系统药物、呼吸系统

药物、中枢神经系统药物、消化系统及代谢药物、泌尿系统药物、血

液系统药物、皮肤科用药、五官科药物、麻醉类药物、抗感染药物、

维生素类药物、抗肿瘤药物等。 

 

四、报告编制说明 

（一）报告编制依据 

1、国家和地方关于促进产业结构调整的有关政策决定； 

2、《建设项目经济评价方法与参数》； 

3、《投资项目可行性研究指南》； 

4、项目建设地国民经济发展规划； 

5、其他相关资料。 

（二）报告编制原则 

1、项目建设必须遵循国家的各项政策、法规和法令，符合国家产

业政策、投资方向及行业和地区的规划。 

2、采用的工艺技术要先进适用、操作运行稳定可靠、能耗低、三

废排放少、产品质量好、安全卫生。 

3、以市场为导向，以提高竞争力为出发点，产品无论在质量性能

上，还是在价格上均应具有较强的竞争力。 

4、项目建设必须高度重视环境保护、工业卫生和安全生产。环保、



 

 

消防、安全设施和劳动保护措施必须与主体装置同时设计，同时建设，

同时投入使用。污染物的排放必须达到国家规定标准，并保证工厂安

全运行和操作人员的健康。 

5、将节能减排与企业发展有机结合起来，正确处理企业发展与节

能减排的关系，以企业发展提高节能减排水平，以节能减排促进企业

更好更快发展。 

6、按照现代企业的管理理念和全新的建设模式进行规划建设，要

统筹考虑未来的发展，为今后企业规模扩大留有一定的空间。 

7、以经济救益为中心，加强项目的市场调研。按照少投入、多产

出、快速发展的原则和项目设计模式改革要求，尽可能地节省项目建

设投资。在稳定可靠的前提下，实事求是地优化各成本要素，最大限

度地降低项目的目标成本，提高项目的经济效益，增强项目的市场竞

争力。 

8、以科学、实事求是的态度，公正、客观的反映本项目建设的实

际情况，工程投资坚持“求是、客观”的原则。 

（二） 报告主要内容 

依据国家产业发展政策和有关部门的行业发展规划以及项目承办

单位的实际情况，按照项目的建设要求，对项目的实施在技术、经济、

社会和环境保护等领域的科学性、合理性和可行性进行研究论证。研

究、分析和预测国内外市场供需情况与建设规模，并提出主要技术经

济指标，对项目能否实施做出一个比较科学的评价，其主要内容包括

如下几个方面: 
1、确定建设条件与项目选址。 

2、确定企业组织机构及劳动定员。 

3、项目实施进度建议。 

4、分析技术、经济、投资估算和资金筹措情况。 

5、预测项目的经济效益和社会效益及国民经济评价。 

五、项目建设选址 



 

 

本期项目选址位于 xx（以最终选址方案为准），占地面积约 86.00

亩。项目拟定建设区域地理位置优越，交通便利，规划电力、给排水、

通讯等公用设施条件完备，非常适宜本期项目建设。 

六、项目生产规模 

项目建成后，形成年产 xx 升化学药品原料药的生产能力。 

七、建筑物建设规模 

本期项目建筑面积 95404.91 ㎡，其中：生产工程 52234.03 ㎡，

仓储工程 20044.99 ㎡，行政办公及生活服务设施 10765.70 ㎡，公共

工程 12360.19 ㎡。 

八、环境影响 

项目建设拟定的环境保护方案、生产建设中采用的环保设施、设

备等，符合项目建设内容要求和国家、省、市有关环境保护的要求，

项目建成后不会造成环境污染。本项目没有采用国家明令禁止的设备、

工艺，生产过程中产生的污染物通过合理的污染防治措施处理后，均

能达标排放，符合清洁生产理念。 

九、项目总投资及资金构成 

（一）项目总投资构成分析 

本期项目总投资包括建设投资、建设期利息和流动资金。根据谨

慎财务估算，项目总投资 32867.63 万元，其中：建设投资 25126.60

万元，占项目总投资的 76.45%；建设期利息 678.68 万元，占项目总投

资的 2.06%；流动资金 7062.35万元，占项目总投资的 21.49%。 

（二）建设投资构成 

本期项目建设投资 25126.60 万元，包括工程费用、工程建设其他

费用和预备费，其中：工程费用 21409.22 万元，工程建设其他费用

3191.07 万元，预备费 526.31 万元。 

十、资金筹措方案 



 

 

本期项目总投资 32867.63 万元，其中申请银行长期贷款 13850.67

万元，其余部分由企业自筹。 

十一、项目预期经济效益规划目标 

（一）经济效益目标值（正常经营年份） 

1、营业收入（SP）：59100.00 万元。 

2、综合总成本费用（TC）：48336.01 万元。 

3、净利润（NP）：7860.09 万元。 

（二）经济效益评价目标 

1、全部投资回收期（Pt）：6.44 年。 

2、财务内部收益率：17.14%。 

3、财务净现值：6420.16 万元。 

十二、项目建设进度规划 

本期项目按照国家基本建设程序的有关法规和实施指南要求进行

建设，本期项目建设期限规划 24 个月。 

十四、项目综合评价 

经分析，本期项目符合国家产业相关政策，项目建设及投产的各

项指标均表现较好，财务评价的各项指标均高于行业平均水平，项目

的社会效益、环境效益较好，因此，项目投资建设各项评价均可行。

建议项目建设过程中控制好成本，制定好项目的详细规划及资金使用

计划，加强项目建设期的建设管理及项目运营期的生产管理，特别是

加强产品生产的现金流管理，确保企业现金流充足，同时保证各产业

链及各工序之间的衔接，控制产品的次品率，赢得市场和打造企业良

好发展的局面。 

 

主要经济指标一览表 

序号 项目 单位 指标 备注 

1 占地面积 ㎡ 57333.00 约 86.00亩 



 

 

1.1 总建筑面积 ㎡ 95404.91  

1.2 基底面积 ㎡ 33253.14  

1.3 投资强度 万元/亩 280.65  

2 总投资 万元 32867.63  

2.1 建设投资 万元 25126.60  

2.1.1 工程费用 万元 21409.22  

2.1.2 其他费用 万元 3191.07  

2.1.3 预备费 万元 526.31  

2.2 建设期利息 万元 678.68  

2.3 流动资金 万元 7062.35  

3 资金筹措 万元 32867.63  

3.1 自筹资金 万元 19016.96  

3.2 银行贷款 万元 13850.67  

4 营业收入 万元 59100.00 正常运营年份 

5 总成本费用 万元 48336.01 "" 

6 利润总额 万元 10480.12 "" 

7 净利润 万元 7860.09 "" 

8 所得税 万元 2620.03 "" 

9 增值税 万元 2365.55 "" 

10 税金及附加 万元 283.87 "" 

11 纳税总额 万元 5269.45 "" 

12 工业增加值 万元 18098.14 "" 

13 盈亏平衡点 万元 25592.14 产值 

14 回收期 年 6.44  

15 内部收益率  17.14% 所得税后 

16 财务净现值 万元 6420.16 所得税后 



 

 

第三章 建设单位基本情况 

一、公司基本信息 

1、公司名称：xx 有限公司 

2、法定代表人：邵 xx 
3、注册资本：1470 万元 

4、统一社会信用代码：xxxxxxxxxxxxx 
5、登记机关：xxx 市场监督管理局 

6、成立日期：2016-1-7 
7、营业期限：2016-1-7 至无固定期限 

8、注册地址：xx 市 xx 区 xx 
9、经营范围：从事化学药品原料药相关业务（企业依法自主选择

经营项目，开展经营活动；依法须经批准的项目，经相关部门批准后

依批准的内容开展经营活动；不得从事本市产业政策禁止和限制类项

目的经营活动。） 

二、公司简介 

公司注重发挥员工民主管理、民主参与、民主监督的作用，建立

了工会组织，并通过明确职工代表大会各项职权、组织制度、工作制

度，进一步规范厂务公开的内容、程序、形式，企业民主管理水平进

一步提升。围绕公司战略和高质量发展，以提高全员思想政治素质、

业务素质和履职能力为核心，坚持战略导向、问题导向和需求导向，

持续深化教育培训改革，精准实施培训，努力实现员工成长与公司发

展的良性互动。 

未来，在保持健康、稳定、快速、持续发展的同时，公司以“和

谐发展”为目标，践行社会责任，秉承“责任、公平、开放、求实”

的企业责任，服务全国。 

三、公司竞争优势 



 

 

（一）自主研发优势 

公司在各个细分领域深入研究的同时，通过整合各平台优势，构

建全产品系列，并不断进行产品结构升级，顺应行业一体化、集成创

新的发展趋势。通过多年积累，公司产品性能处于国内领先水平。 

公司多年来坚持技术创新，不断改进和优化产品性能，实现产品

结构升级。公司结合国内市场客户的个性化需求，不断升级技术，充

分体现了公司的持续创新能力。 

在不断开发新产品的过程中，公司已有多项产品均为国内领先水

平。在注重新产品、新技术研发的同时，公司还十分重视自主知识产

权的保护。 

（二）工艺和质量控制优势 

公司进口大量设备和检测设备，有效提高了精度、生产效率，为

产品研发与确保产品质量奠定了坚实的基础。此外，公司是行业内较

早通过 ISO9001 质量体系认证的企业之一，公司产品根据市场及客户

需要通过了产品认证，表明公司产品不仅满足国内高端客户的要求，

而且部分产品能够与国际标准接轨，能够跻身于国际市场竞争中。在

日常生产中，公司严格按照质量体系管理要求，不断完善产品的研发、

生产、检验、客户服务等流程，保证公司产品质量的稳定性。 

（三）产品种类齐全优势 

公司不仅能满足客户对标准化产品的需求，而且能根据客户的个

性化要求，定制生产规格、型号不同的产品。公司齐全的产品系列，

完备的产品结构，能够为客户提供一站式服务。对公司来说，实现了

对具有多种产品需求客户的资源共享，拓展了销售渠道，增加了客户

粘性。 

公司产品价格与国外同类产品相比有较强性价比优势，在国内市

场起到了逐步替代进口产品的作用。 

（四）营销网络及服务优势 

根据公司产品服务的特点、客户分布的地域特点，公司营销覆盖

了华南、华东、华北及东北等下游客户较为集中的区域，并在欧美、
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