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共享经济在中国市场的蓬勃

发展，为共享雨伞提供了广

阔的市场空间

共享雨伞项目旨在解决人们

在下雨天出行时忘记带伞、

携带伞不方便等问题，提供

一种便捷、高效的解决方案
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市场分析

目标市场

共享雨伞项目主要面

向城市居民、上班族、

学生等群体，这些人

在下雨天需要使用雨

伞，但有时候会忘记

带伞或者携带不方便



市场分析

市场规模
根据市场调研，目前中国市场上约有10亿个潜在用户，

每年使用共享雨伞的次数约为20亿次



市场分析

竞争对手分析

目前市场上已有一些

共享雨伞品牌，如"

便利伞"、"随借随还

伞"等。但这些品牌

在用户体验、运营模

式等方面仍有改进空

间



市场分析

市场趋势

随着共享经济的不断

发展，人们对共享雨

伞的需求也在不断增

加。未来几年，共享

雨伞市场将保持高速

增长



市场分析

开阔市场和销
售预测

通过在居民区、商业

区、学校等地方投放

共享雨伞，扩大市场

份额。预计未来三年

内，市场份额将达到

50%以上
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