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化妆品广告管理办法背景及意义
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• 2 0世纪 8 0年代初期，我国开始制定化妆品广告管理办法
• 1 9 8 7年，原卫生部颁布了《化妆品广告管理办法》
• 1 9 9 3年，国家工商行政管理局对《化妆品广告管理办法》进行了修订
• 2 0 1 9年，国家市场监督管理总局对《化妆品广告管理办法》进行了再次修订

• 化妆品广告管理办法的修订反映了市场发展的需求
• 随着化妆品市场的不断扩大，广告宣传成为化妆品企业的重要手段
• 修订后的管理办法更加符合化妆品广告市场的实际情况，有利于规范市场秩序

• 化妆品广告管理办法对于保护消费者权益具有重要意义    -管理办法对化妆品广告的内容和形式进行了严格规定
，防止虚假宣传
• 有助于消费者正确选择化妆品，维护消费者权益

化妆品广告管理办法的发展历程



化妆品广告管理办法是规范化妆品广
告市场的重要依据

• 管理办法明确了化妆品广告的定
义、分类和管理要求
• 有助于规范化妆品企业的广告宣
传行为，维护市场秩序

化妆品广告管理办法保
护了消费者的合法权益   

-管理办法对化妆品广
告的内容和形式进行了
严格规定，防止虚假宣

传
• 有助于消费者正确选择化妆品，
维护消费者权益

化妆品广告管理办法促
进了化妆品产业的健康

发展

• 管理办法规范了化妆品企业的市
场竞争行为，提高了行业整体水平
• 有助于化妆品产业的长远发展

化妆品广告管理办法的重要性



化妆品广告管理办法规范了化妆品广
告市场

• 管理办法明确了化妆品广告的定
义、分类和管理要求
• 有助于规范化妆品企业的广告宣
传行为，维护市场秩序

化妆品广告管理办法保
护了消费者的合法权益   

-管理办法对化妆品广
告的内容和形式进行了
严格规定，防止虚假宣

传
• 有助于消费者正确选择化妆品，
维护消费者权益

化妆品广告管理办法促
进了化妆品产业的健康

发展

• 管理办法规范了化妆品企业的市
场竞争行为，提高了行业整体水平
• 有助于化妆品产业的长远发展

化妆品广告管理办法对市场的影响



化妆品广告管理办法的主要内容
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化妆品广告的定义与分类

化妆品广告的定义
• 化妆品广告是指通过一定媒介和形式，直接或者间接介
绍化妆品或者宣传化妆品功效的商业广告
• 包括化妆品品牌、产品、成分、功效等方面的宣传

化妆品广告的分类
• 按传播媒介分类：电视、广播、报纸、杂志、互联网等
• 按广告形式分类：电视广告、广播广告、报纸广告、杂
志广告、户外广告、网络广告等



化妆品广告的管理

• 化妆品广告实行分级审批制度，由国家市场监督管理总局负责审批
• 省级市场监督管理部门负责化妆品广告的监督管理

化妆品广告的审批流程

• 化妆品广告申请人提交广告审批材料
• 市场监督管理部门对广告材料进行审查
• 审查合格的广告准予发布，审查不合格的广告不予发布

化妆品广告的管理与审批流程



化妆品广告的内容与形式要求

化妆品广告的内容要求
• 广告内容应当真实、科学、准确，不得误导消费者
• 广告中不得含有虚假、夸大、误导性陈述
• 广告中应当标明化妆品的生产许可证号、卫生许可证号、
批准文号等

化妆品广告的形式要求
• 广告形式应当健康、美观，不得损害消费者的审美观念
• 广告中不得使用医疗术语、药物名称、人名、地名等



化妆品广告管理办法的实施与监管
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化妆品广告管理办法自颁布以来得到了较好的执行

• 化妆品企业普遍遵守管理办法的规定，广告宣传行为逐渐规范
• 市场监督管理部门加强了对化妆品广告的监督管理，有效遏制了虚假广告现象

化妆品广告管理办法在执行过程中仍存在问题

• 部分化妆品企业仍存在虚假宣传、误导消费者的现象
• 市场监督管理部门的执法力度有待加强，部分地区监管不到位

化妆品广告管理办法的执行情况
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